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Α. ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ ΤΗΣ ΓΑΛΛΙΚΗΣ ΑΓΟΡΑΣ ΤΥΡΟΚΟΜΙΚΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ

 Α1. Περιγραφή κλάδου – Γενικά Χαρακτηριστικά

Το τυρί αποτελεί αναπόσπαστο στοιχείο της γαλλικής πολιτιστικής κληρονομιάς και καθημερι-
νότητας, με τη χώρα να καταγράφει σταθερά μία από τις  υψηλότερες κατά κεφαλήν καταναλώσεις 
παγκοσμίως, η οποία ανέρχεται σε περίπου 27 κιλά ετησίως. Η εγχώρια παραγωγή είναι ιδιαίτερα ανε-
πτυγμένη και καθετοποιημένη, εξασφαλίζοντας υψηλό βαθμό αυτάρκειας, με τον συνολικό όγκο για το 
2025 να ξεπερνά τους 1,8 εκατ. τόνους. Ωστόσο, ο πρωτογενής τομέας καλείται να προσαρμοστεί σε 
σύγχρονες προκλήσεις, όπως οι επιπτώσεις της κλιματικής αλλαγής και η ανάγκη ηλικιακής ανανέωσης 
του παραγωγικού δυναμικού. 

Η ζήτηση στη λιανική αγορά τυροκομικών παρουσιάζει ωριμότητα, καταγράφοντας παράλληλα 
αξιοσημείωτη  δυναμική.  Οι  πωλήσεις  σε  αξία  έφτασαν  τα  11,4  δισ.  ευρώ  το  2025,  ενώ  ο  όγκος 
διαμορφώθηκε στους 931,7 χιλιάδες τόνους. Είναι αξιοσημείωτο ότι, σύμφωνα με κλαδικές μελέτες, η 
γαλλική αγορά διέρχεται μια φάση  μετασχηματισμού των καταναλωτικών συνηθειών. Ειδικότερα, 
παρατηρείται μια σταδιακή απομάκρυνση από ορισμένα παραδοσιακά τυριά, όπως τα μαλακά και τα μπλε 
τυριά, προς όφελος των μεσογειακών τυριών, στα οποία συγκαταλέγονται η Mozzarella και η Φέτα. Η 
τάση αυτή ευνοεί άμεσα τις  ελληνικές εξαγωγές. Επιπλέον, οι καταναλωτές στρέφονται ολοένα και 
περισσότερο στη χρήση του τυριού ως μαγειρικού συστατικού, καθώς και σε επιλογές που προσφέρουν 
πρακτικότητα (snacking) και πρόσθετα διατροφικά οφέλη, όπως τα προϊόντα υψηλής πρωτεΐνης. 

Σε επίπεδο  ανταγωνισμού, η γαλλική αγορά χαρακτηρίζεται από  έντονο εγχώριο αποτύπωμα. 
Κυριαρχείται από σημαντικούς γαλλικούς ομίλους, όπως οι Lactalis, Savencia και Bel, αλλά και από την 
ισχυρή, διαρκώς αυξανόμενη παρουσία των προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας των δικτύων λιανικής, τα οποία 
ενισχύονται λόγω της τιμολογιακής ευαισθησίας των καταναλωτών. Τα βασικά κανάλια διανομής παρα-
μένουν τα σουπερμάρκετ και οι υπεραγορές, τα οποία συγκεντρώνουν αθροιστικά άνω του 62% των 
λιανικών πωλήσεων, ενώ σταθερά ανοδική είναι η πορεία του ηλεκτρονικού εμπορίου και των μικρών 
τοπικών παντοπωλείων. Παράλληλα, κομβικό ρόλο στην αγορά διαδραματίζει ο κλάδος της μαζικής 
εστίασης (restauration hors domicile -  RHD/ HORECA), ο οποίος απορροφά σημαντικό ποσοστό των 
προϊόντων και λειτουργεί ως στρατηγικό δίκτυο προώθησης, ιδιαίτερα για τα τυριά-συστατικά, αναδει-
κνύοντας τις τάσεις κατανάλωσης εκτός οικίας.

Όσον αφορά το διεθνές εμπόριο, η Γαλλία παραμένει ένας ισχυρός καθαρός εξαγωγέας τυροκο-
μικών προϊόντων, αν και το εμπορικό της πλεόνασμα συμπιέζεται σταδιακά λόγω της σημαντικής αύξη-
σης των εισαγωγών, οι οποίες προέρχονται κατά κύριο λόγο από γειτονικές χώρες της ΕΕ (Ιταλία, Ολ-
λανδία, Γερμανία). Στο πλαίσιο αυτό, η Ελλάδα κατέχει την 7η θέση μεταξύ των προμηθευτών της γαλ-
λικής αγοράς, με τις εξαγωγές της να παρουσιάζουν σταθερά ανοδική τάση και την αξία τους να προ-
σεγγίζει τα 87,5 εκατ. ευρώ το 2025. Η επιτυχημένη αυτή διείσδυση βασίζεται πρωτίστως στην αυθε-
ντική Φέτα ΠΟΠ, η οποία διατηρεί μια στρατηγική υψηλής τοποθέτησης (premium), απαντώντας στην 
απαίτηση του Γάλλου καταναλωτή για προϊόντα υψηλής διατροφικής αξίας, αυθεντικότητας και απόλυ-
της ιχνηλασιμότητας. 

Α2. Ιστορική αναδρομή

Η τυροκομία στη Γαλλία αποτελεί κεντρικό στοιχείο της αγροτικής και γαστρονομικής παράδο-
σης της χώρας, με ιστορία που ξεκινά από την αρχαιότητα. Η παραγωγή και η συντήρηση του τυριού ήταν 
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ήδη ανεπτυγμένη στις γαλατικές φυλές πριν από τη ρωμαϊκή κατάκτηση, ενώ ιστορικά κείμενα της ρω-
μαϊκής περιόδου κάνουν συγκεκριμένες αναφορές στην ποιότητα των τυριών της περιοχής.

Κατά τη διάρκεια του Μεσαίωνα, τα μοναστήρια και τα αββαεία διαδραμάτισαν καθοριστικό ρόλο 
στη συστηματοποίηση και εξέλιξη των τυροκομικών μεθόδων. Αρκετά από τα παλαιότερα γαλλικά τυριά, 
όπως το Munster, το Maroilles και το Pont-l'Évêque, δημιουργήθηκαν από μοναχούς, οι οποίοι ανέπτυξαν 
τεχνικές ωρίμανσης προκειμένου να συντηρούν το πλεόνασμα του γάλακτος.

Ο 19ος αιώνας έφερε σημαντικές αλλαγές στον κλάδο μέσω της βιομηχανικής επανάστασης. Η 
ανάπτυξη του εθνικού σιδηροδρομικού δικτύου διευκόλυνε τη γρήγορη μεταφορά των προϊόντων στα 
αστικά κέντρα, επιτρέποντας σε τοπικά τυριά, όπως το  Camembert, να αποκτήσουν εθνική εμβέλεια. 
Παράλληλα, η εφαρμογή της παστερίωσης, βασισμένη στις έρευνες του  Louis Pasteur, επέτρεψε την 
ασφαλέστερη, πιο τυποποιημένη και μαζική παραγωγή.

Στις αρχές του 20ού αιώνα, η ανάγκη προστασίας των παραδοσιακών μεθόδων παραγωγής και της 
γεωγραφικής προέλευσης οδήγησε στη θέσπιση του συστήματος Ελεγχόμενης Ονομασίας Προέλευσης 
(Appellation d'Origine Contrôlée-AOC, σημερινό  AOP/ΠΟΠ). Το  Roquefort ήταν το πρώτο τυρί που 
έλαβε τη σχετική πιστοποίηση το 1925, θέτοντας τα θεμέλια για την οργάνωση και την προστασία του  
κλάδου σε θεσμικό επίπεδο.

Σήμερα, η γαλλική παραγωγή χαρακτηρίζεται από ιδιαίτερη ποικιλομορφία, με περισσότερα από 
1.200 καταγεγραμμένα είδη. Η αγορά έχει εξελιχθεί διατηρώντας μια ισορροπία μεταξύ των σημαντι-
κών βιομηχανικών ομίλων που αναπτύχθηκαν τις τελευταίες δεκαετίες και ενός εκτεταμένου δικτύου 
τοπικών, παραδοσιακών (artisanal) παραγωγών. Το τυρί παραμένει βασικό στοιχείο της καθημερινής 
διατροφής και σημαντικός πυλώνας της αγροδιατροφικής οικονομίας της χώρας.
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Β. ΠΡΟΣΦΟΡΑ - ΕΓΧΩΡΙΑ ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΤΥΡΟΚΟΜΙΚΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ ΣΤΗ 
ΓΑΛΛΙΑ

Β1. Διάρθρωση εγχώριας παραγωγής

Σε αντίθεση με  περιοχές  που αντιμετωπίζουν  δομικές  κλιματολογικές  προκλήσεις,  η  Γαλλία 
διαθέτει ιστορικά ευνοϊκές γεωγραφικές και εδαφικές συνθήκες για την ανάπτυξη της κτηνοτροφίας 
και, κατ' επέκταση, της γαλακτοπαραγωγής. Ωστόσο, τα τελευταία χρόνια, η  κλιματική αλλαγή έχει 
αρχίσει να επηρεάζει τις παραγωγικές δυνατότητες. Ειδικότερα, η εναλλαγή παρατεταμένων περιόδων 
ξηρασίας με έντονες βροχοπτώσεις έχει προκαλέσει διαταραχές στην παραγωγή, ασκώντας πιέσεις κυρίως 
στα τυριά Προστατευόμενης Ονομασίας Προέλευσης - ΠΟΠ (Appellation d'Origine Protégée - AOP), 
τα οποία υπόκεινται σε αυστηρές προδιαγραφές ως προς τη σίτιση των κοπαδιών και τις περιοχές βοσκής.

Ο  κλάδος  της  γαλλικής  τυροκομίας  είναι  ανεπτυγμένος  και  καθετοποιημένος.  Βάσει  των 
επίσημων  στοιχείων  του  Εθνικού  Διεπαγγελματικού  Οργανισμού  Γαλακτοκομικής  Οικονομίας  της 
Γαλλίας (Centre National Interprofessionnel de l'Économie Laitière –  CNIEL  )  ,  η χώρα διαθέτει  737 
εγκαταστάσεις μεταποίησης (στοιχεία 2024), γεγονός που την καθιστά απολύτως αυτάρκη και μία από 
τις κύριες εξαγωγικές δυνάμεις παγκοσμίως. Ο συνολικός όγκος παραγωγής τυριών για το 2024 ανήλθε 
σε  1.795.000  τόνους,  ενώ  το  2025,  με  βάση  την  καταγεγραμμένη  αύξηση  της  τάξης  του  1,4%, 
διαμορφώθηκε  στους  1.820.130 τόνους,  υποστηριζόμενος  από  τη  συνολική  αύξηση  της  εγχώριας 
συλλογής γάλακτος. Η παραγωγή στηρίζεται πρωτίστως στο αγελαδινό γάλα, ακολουθούμενο από το 
κατσικίσιο και το πρόβειο, με τη δραστηριότητα να κατανέμεται σε παραδοσιακές γαλακτοπαραγωγικές 
περιφέρειες.

Από  πλευράς  βιομηχανικής  διάρθρωσης,  η  αγορά  χαρακτηρίζεται  από  τη  δραστηριότητα 
μεγάλων ομίλων. Η Groupe Lactalis αποτελεί την ηγέτιδα εταιρεία, κατέχοντας μερίδιο 24% σε αξία 
λιανικής το 2025, με σήματα όπως  Président,  Leerdammer,  Société. Άλλες σημαντικές εταιρείες που 
διαμορφώνουν τον όγκο της εγχώριας παραγωγής είναι η Bel (Apericube, Babybel), η Savencia (Fol Epi, 
Caprice des Dieux),  η  Entremont και  η  Eurial Poitouraine (Soignon).  Οι  εταιρείες  αυτές  διαθέτουν 
σύγχρονες μονάδες παραγωγής και επενδύουν συστηματικά στην έρευνα και ανάπτυξη νέων προϊόντων 
(βλ. Δ2).

Παρά την παρουσία των καθιερωμένων σημάτων, τα προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας (Marque de 
Distributeur - MDD/ Private Label) κατέχουν συνολικά το μεγαλύτερο μερίδιο πωλήσεων με αυξητική 
τάση. Η παραγωγή της ιδιωτικής ετικέτας διοχετεύεται κυρίως σε τυριά ευρείας κατανάλωσης, όπως το 
Emmental και το  Comté. Αντίθετα, η παραγωγή εξειδικευμένων (niche) και χειροποίητων (artisanal) 
τυριών  παραμένει  σε  ένα  εκτεταμένο  δίκτυο  τοπικών  παραγωγών,  μικρών  τυροκομείων  και 
συνεταιρισμών, οι οποίοι διατηρούν ζωντανή την παραδοσιακή γαστρονομική κληρονομιά.

Σε επίπεδο κατηγοριών, η παραγωγή παρουσιάζει δυναμική στα σκληρά τυριά, τα οποία το 2025 
αποτέλεσαν τον κύριο μοχλό ανάπτυξης. Σταθερότητα διατηρεί και η παραγωγή κατσικίσιου τυριού, 
υποστηριζόμενη από την προτίμηση του κοινού σε επιλογές με διατροφικά οφέλη.

Παράλληλα,  οι  εγχώριες  βιομηχανίες  αναπροσαρμόζουν  τις  γραμμές  παραγωγής  τους  για  να 
ανταποκριθούν στις νέες καταναλωτικές συνήθειες, στα μικρότερα νοικοκυριά και στις νεότερες γενιές.  
Η στρατηγική αυτή αποτυπώνεται στην αυξημένη παραγωγή τυριών μαγειρικής και έτοιμων λύσεων για 
σνακ,  όπως τυρομπουκιές και  τυριά για φούρνο μικροκυμάτων. Επιπλέον,  καταγράφεται μια σαφής 
μετατόπιση  προς  νέες,  πρακτικές  μορφές,  όπως  οι  κύβοι,  και  προς  μικρότερες  συσκευασίες,  με 
χαρακτηριστικά παραδείγματα τα πακέτα των 5 φετών ή τις  μερίδες των 125g έναντι  των 200g. Η 
προσαρμογή αυτή συμπληρώνεται από τη δυναμική ένταξη στην παραγωγή τυροκομικών προϊόντων με 

https://www.cniel.com/ressources/rapport-annuel-du-cniel-2025
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υψηλή περιεκτικότητα σε πρωτεΐνη, όπως οι σειρές  High-Pro και  Babybel Protein, ακολουθώντας την 
ευρύτερη τάση για υγιεινή διατροφή.

Β2. Προοπτικές στην εξέλιξη της εγχώριας παραγωγής

Οι προοπτικές της γαλλικής τυροκομικής παραγωγής διαμορφώνονται από την ανάγκη προσαρ-
μογής σε διαρθρωτικές αλλαγές,  στοχεύοντας στη διατήρηση της ανταγωνιστικότητάς της τόσο στο 
εσωτερικό όσο και διεθνώς. Συνολικά η εξέλιξη της παραγωγής θα εξαρτηθεί από τους ακόλουθους κε-
ντρικούς παράγοντες:

 Ανάκτηση της εσωτερικής αγοράς και προσαρμογή στις νέες χρήσεις
Ο κλάδος διαπιστώνει ότι η κατανάλωση μετατοπίζεται από το παραδοσιακό πλατό τυριών προς τα τυριά 
που χρησιμοποιούνται ως συστατικά, π.χ. σε πίτσες και σάντουιτς. Για να περιοριστούν οι εισαγωγές σε 
αυτά τα πεδία, αναμένεται αναπροσαρμογή των παραγωγικών γραμμών για την ενίσχυση της εγχώριας  
παραγωγής τυριών ευρείας κατανάλωσης και μαγειρικής, όπως η γαλλική Mozzarella και το Emmental.

 Ηλικιακή ανανέωση και εκσυγχρονισμός των κτηνοτροφικών εκμεταλλεύσεων
Μία  από  τις  σημαντικότερες  προκλήσεις  είναι  η  συνταξιοδότηση  μεγάλου  αριθμού  κτηνο-

τρόφων. Η διατήρηση των όγκων παραγωγής γάλακτος εξαρτάται άμεσα από την προσέλκυση νέων 
επαγγελματιών, αλλά και από τις επενδύσεις στον εκσυγχρονισμό, τη ρομποτική και την ψηφιοποίηση των 
μονάδων, παράγοντες που ήδη βελτιώνουν σημαντικά την παραγωγικότητα.

 Προστασία της ορεινής παραγωγής και των προϊόντων ΠΟΠ
Η παραγωγή σε ορεινές περιοχές αντιμετωπίζει σημαντικά υψηλότερο κόστος παραγωγής και 

υλικοτεχνικές δυσκολίες. Ωστόσο, αποτελεί στρατηγική προτεραιότητα της διεπαγγελματικής οργάνωσης 
η στήριξη αυτού του μοντέλου, καθώς συνδέεται άμεσα με την παραγωγή τυριών υψηλής ποιότητας 
(ΠΟΠ/AOP) και την ένδειξη Ορεινό Προϊόν, (Produit de montagne). Η ικανότητα απορρόφησης αυτού 
του κόστους από την αγορά θα καθορίσει τη βιωσιμότητά τους.

 Ισορροπία μεταξύ υψηλής ποιότητας και αγοραστικής δύναμης
Με τις πληθωριστικές πιέσεις να ευνοούν την άνοδο των προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας, οι γαλλι-

κές βιομηχανίες καλούνται να διαχειριστούν μια κρίσιμη ισορροπία: να διατηρήσουν την έμφαση στα 
τυριά ανώτερης κατηγορίας (haut de gamme) και προστιθέμενης αξίας, διασφαλίζοντας ταυτόχρονα ότι 
παραμένουν οικονομικά προσιτά σε ένα ευρύτερο καταναλωτικό κοινό.

 Κλιματική αλλαγή και επιδημιολογικές απειλές
Οι επιπτώσεις της κλιματικής αλλαγής, όπως η παρατεταμένη ξηρασία και η αστάθεια στην πα-

ραγωγή ζωοτροφών, καθώς και η εμφάνιση ζωονόσων, απαιτούν σημαντικές επενδύσεις στην ανθεκτι-
κότητα του πρωτογενούς τομέα. Η παραγωγή θα πρέπει να προσαρμοστεί σε νέα πρότυπα βιωσιμότητας 
και σε αυστηρότερους περιβαλλοντικούς κανονισμούς. 



8

Γ. ΖΗΤΗΣΗ ΤΥΡΟΚΟΜΙΚΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ ΣΤΗ ΓΑΛΛΙΑ

Γ1. Μέγεθος αγοράς/τμήματα αγοράς – εξέλιξη κατανάλωσης του κλάδου

Κατά την περίοδο 2020-2025, η συνολική αγορά τυριού στη Γαλλία κατέγραψε άνοδο, με τις πω-
λήσεις λιανικής να φτάνουν το 2025 τους 931,7 χιλιάδες τόνους σε όγκο και τα 11,4 δισεκ. ευρώ σε 
αξία. Η εξέλιξη αυτή αποδίδεται στη διαχρονική δημοτικότητα του τυριού στο γαλλικό καταναλωτικό 
κοινό, η οποία ενίσχυσε τόσο τον όγκο όσο και την αξία των πωλήσεων. Παρατηρείται ότι ενώ ο όγκος 
πωλήσεων παρουσίασε διακυμάνσεις με συνολική πτώση 5,4% στην εξαετία, η αξία των πωλήσεων αυ-
ξήθηκε συνολικά κατά 22,7%, γεγονός που αντανακλά τις  πληθωριστικές πιέσεις και τη  στροφή σε 
προϊόντα υψηλότερης προστιθέμενης αξίας. Σημειώνεται, ωστόσο, ότι ο ρυθμός αύξησης της αξίας 
κατά τα έτη 2024 και 2025 παρουσίασε επιβράδυνση σε σχέση με το 2023, έτος κατά το οποίο οι ανατι-
μήσεις, ως απόρροια των πληθωριστικών πιέσεων, ήταν εντονότερες (βλ. Πίνακα 1).

Πίνακας 1: Πωλήσεις τυριού βάσει αξίας και όγκου, 2020-2025

Έτη Πωλήσεις βάσει 
αξίας

Σε εκατ. ευρώ

% 
Μεταβολή

Πωλήσεις βάσει 
όγκου

Σε χιλ. τόνους

%
Μεταβολή

2020 9.266,7 984,8
2021 8.988,6 -3% 926,3 -5,94%
2022 9.506 5,76% 911,8 -1,57%
2023 10.784 13,44% 914,2 0,26%
2024 11.070,7 2,66% 923,2 0,98%
2025 11.374,9 2,75% 931,7 0,92%
Πηγή: Euromonitor International                                                                            Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Οι καταναλωτικές συνήθειες στη Γαλλία βρίσκονται σε φάση προσαρμογής, καθώς αναζητούνται 
διαρκώς νέοι τρόποι κατανάλωσης (βλ.  Γ2). Οι Γάλλοι καταναλωτές διατηρούν μια ιδιαίτερα ευρεία 
γκάμα επιλογών, με την αγορά να παρουσιάζει σημαντική ωριμότητα τόσο στα συσκευασμένα όσο και 
στα μη συσκευασμένα προϊόντα Οι ποικιλίες που ενδείκνυνται για μαγειρική χρήση ή καταναλώνονται 
ως ορεκτικά (απεριτίφ) παρουσιάζουν υψηλότερους ρυθμούς ανάπτυξης συγκριτικά με αρκετά παραδο-
σιακά γαλλικά τυριά. Παράλληλα, οι εξελισσόμενες προτιμήσεις λειτουργούν εν μέρει ανασταλτικά, κα-
θώς παρατηρείται τάση απομάκρυνσης ορισμένων καταναλωτών από την προσφορά πλατό τυριών στο 
τέλος του γεύματος. Ως εκ τούτου, καταγράφηκε αυξημένη ζήτηση για τυριά σκληρής τυρόπηξης, όπως 
το Emmental και το Comté, καθώς και για φρέσκα τυριά, όπως η Mozzarella.

Ειδικότερα, η κατηγορία των σκληρών τυριών (fromages à pâte dure) κατέγραψε τη μεγαλύτερη 
ανάπτυξη για το 2025, με τις λιανικές πωλήσεις σε αξία να αυξάνονται κατά 3% σε ετήσια βάση και να 
διαμορφώνονται  στα  6,1  δισεκ.  ευρώ.  Αυτή  η  αύξηση  αποδίδεται  στις  υψηλότερες  τιμές  των 
εξειδικευμένων και χειροποίητων (artisanal) σκληρών τυριών, κυρίως αυτών που διατίθενται  μέσω 
εξειδικευμένων τυροπωλείων, αντανακλώντας τη βαθιά εκτίμηση των Γάλλων καταναλωτών για την 
παραδοσιακή και πολιτιστική αξία του προϊόντος (βλ. Πίνακες 2,3). Εντός της κατηγορίας των σκληρών 
τυριών,  το  Emmental αποτελεί  την  πιο  δημοφιλή  επιλογή  με  μερίδιο  26,5%  επί  της  αξίας, 
ακολουθούμενο από το  Comté με 10,3%. Αξιοσημείωτη είναι η σταθερή παρουσία τυριών όπως το 
Raclette (2,7%) και το Saint-Paulin (2,5%), ενώ τα πρόβεια σκληρά τυριά (brebis à pâte pressée non cuite) 
διατηρούν ένα μερίδιο 2% (βλ. Πίνακα 4).
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Στην κατηγορία των μαλακών τυριών (fromages à pâte molle), η οποία κατέχει το 36,7% της 
συνολικής αξίας της αγοράς, το κατσικίσιο τυρί (fromage de chèvre) αναδεικνύεται ως η σημαντικότερη 
υποκατηγορία  με  μερίδιο  13,1%.  Ακολουθούν  το  Camembert (10,7%)  και  το  Brie (7,2%),  ενώ το 
Coulommiers και τα μπλε τυριά (fromages à pâte persillée) συμπληρώνουν την εικόνα με 4,8% και 2,7% 
αντίστοιχα. Η προτίμηση στο κατσικίσιο τυρί συνδέεται άμεσα με την εκτίμηση των καταναλωτών για  
τα θρεπτικά του οφέλη και την ιδιαίτερη γεύση του (βλ. Πίνακα 4).

Σε ό,τι αφορά την ελληνική φέτα, παρά την ισχυρή προτίμηση των Γάλλων καταναλωτών στα 
εγχώρια προϊόντα, καταγράφεται μια  αυξανόμενη δυναμική και διεύρυνση του καταναλωτικού της 
κοινού.  Η αξιοποίησή της ως βασικό συστατικό σε εποχικές  και  μεσογειακές  συνταγές δημιουργεί 
σημαντικά  περιθώρια  περαιτέρω  διείσδυσης,  με  βασικό  ζητούμενο  την  ανάδειξη  του  αυθεντικού 
προϊόντος ΠΟΠ έναντι των γαλλικών λευκών τυριών άλμης.

Εστιάζοντας  αποκλειστικά  στο  κανάλι  των  μεγάλων και  μεσαίων υπεραγορών (Grandes et 
Moyennes Surfaces - GMS), το οποίο συγκεντρώνει τον κύριο όγκο των αγορών των νοικοκυριών, τα 
επίσημα στοιχεία του CNIEL επιβεβαιώνουν τη δομική μεταστροφή της ζήτησης. Ενώ παραδοσιακές 
γαλλικές κατηγορίες, όπως τα μπλε τυριά και τα μαλακά τυριά, παρουσιάζουν στασιμότητα ή και πτώση 
στους όγκους πωλήσεων μεταξύ 2020 και 2024, η κατηγορία των φρέσκων αλμυρών τυριών (pâtes 
fraîches salées), στην οποία εντάσσεται η Φέτα και η Mozzarella, καταγράφει τη σημαντικότερη και 
πλέον σταθερή ανάπτυξη. Συγκεκριμένα, ο όγκος αγορών στη συγκεκριμένη κατηγορία αυξήθηκε από 
119.874  τόνους  το  2020  σε  135.365  τόνους  το  2024,  υποδεικνύοντας  τη  σαφή  προτίμηση  των 
καταναλωτών  για  τυριά  μαγειρικής  χρήσης  και  συστατικά  μεσογειακής  διατροφής  στα  ράφια  της 
οργανωμένης λιανικής. 

Τα αλειφόμενα τυριά εμφάνισαν την υψηλότερη συνολική αύξηση αξίας στην εξαετία (32%), 
φτάνοντας  τα  808,7  εκατ.  ευρώ  το  2025.  Στην  κατηγορία  αυτή,  το  ανασυσταθέν  τυρί  κατέχει  το 
μεγαλύτερο  μερίδιο  με  83,2%,  έναντι  16,8%  του  τυριού  κρέμα.  Αντίθετα,  η  κατηγορία  των 
επεξεργασμένων  τυριών (εξαιρουμένων  των  αλειφόμενων)  παρουσιάζει  πτωτική  τάση  στον  όγκο 
πωλήσεων (-12,8% στην  εξαετία),  καθώς  οι  καταναλωτές  στρέφονται  σε  λιγότερο  επεξεργασμένες 
επιλογές.

Τέλος,  αναφορικά  με  τη  μορφή  διάθεσης,  τα  συσκευασμένα  σκληρά  τυριά  υπερτερούν 
σημαντικά των μη συσκευασμένων, καλύπτοντας το 79,3% της αξίας της κατηγορίας τους. Ωστόσο, τα 
μη συσκευασμένα σκληρά τυριά διατηρούν ένα σταθερό μερίδιο αξίας (20,7%) και όγκου, κυρίως λόγω 
της προτίμησης των καταναλωτών για παραδοσιακά και χειροποίητα προϊόντα που διατίθενται  από 
εξειδικευμένα τυροπωλεία (βλ. Πίνακες 2, 3).

Πίνακας 2: Πωλήσεις τυριού ανά κατηγορία βάσει όγκου, 2020-2025

Σε χιλ. τόνους 2020 2021 2022 2023 2024 2025 % 2025/2024 % 2025/2020

Επεξεργασμένο τυρί 86,6 83,4 84,4 85,2 84,9 84,7 -0,24% -2,19%

α)Αλειφόμενο τυρί 54,7 52,7 54,2 56,2 56,5 56,9 0,71% 4,02%

β)Άλλο είδος επεξερ-
γασμένου τυριού

31,9 30,7 30,2 29 28,4 27,8 -2,11% -12,85%

Μη επεξεργασμένο 
τυρί

898,2 842,9 827,4 829 838,3 846,9 1,03% -5,71%

α)Σκληρό τυρί 534,4 502,7 497,9 495,4 503 509,5 1,29% -4,66%

https://cniel-infos.com/GEIDEFile/ELEC25-web-1806.pdf?Archive=592315731059&File=eLec25_web_1806_pdf
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Συσκευασμένο 
σκληρό τυρί

446,9 418 415,6 414,6 422,6 429 1,51% -4,01%

Μη συσκευασμένο
σκληρό τυρί

87,5 84,7 82,2 80,8 80,4 80,5 0,12% -8%

β)Μαλακό τυρί 363,8 340,2 329,5 333,6 335,3 337,4 0,63% -7,26%
Σύνολο πωλήσεων 
τυριού

984,8 926,3 911,8 914,2 923,2 931,7 0,92% -5,39%

Πηγή: Euromonitor International                                                                               Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Πίνακας 3: Πωλήσεις τυριού ανά κατηγορία βάσει αξίας, 2020-2025

Σε εκατ. ευρώ 2020 2021 2022 2023 2024 2025 % 
2025/2024

% 
2025/2020

Επεξεργασμένο 
τυρί

903,9 889,9 968,1 1.090,5 1.122,2 1.141 1,68% 26,23%

α)Αλειφόμενο 
τυρί

613 600,5 661,8 761,2 790,5 808,7 2,3% 31,92%

β)Άλλο είδος επε-
ξεργασμένου τυ-
ριού

290,9 289,4 306,3 329,3 331,7 332,3 0,18% 14,23%

Μη 
επεξεργασμένο
τυρί

8.362,7 8.098,7 8.537,9 9.693,5 9.948,5 10.234 2,87% 22,38%

α)Σκληρό τυρί 4.998,1 4.806,2 5.076,7 5.729,7 5.878,5 6.053,6 2,98% 21,12%

Συσκευασμένο 
σκληρό τυρί

3.968,7 3.789,2 4.013,8 4.538,6 4.654 4.799,2 3,12% 20,93%

Μη συσκευασμένο 
σκληρό τυρί

1.029,5 1.017 1.063 1.191,1 1.224,5 1.254,4 2,44% 21,85%

β)Μαλακό τυρί 3.364,6 3.292,5 3.461,2 3.963,8 4.070 4.180,4 2,71% 24,25%

Σύνολο πωλήσεων 
τυριού

9.266,6 8.988,6 9.506 10.784 11.070,7 11.375 2,75% 22,75%

Πηγή: Euromonitor International                                                                                                 Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

  

Πίνακας 4: Πωλήσεις τυριού ανά είδος βάσει % μεριδίου λιανικής αξίας, 2020-2025

Σε % 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Σκληρό Τυρί
Comté 10,5 10,3 10,2 10,3 10,2 10,3
Emmental 26,9 26,7 26,4 26,6 26,6 26,5
Raclette 2,4 2,4 2,5 2,6 2,7 2,7
Saint-Paulin 2,7 2,7 2,7 2,6 2,6 2,5
Sheep Cheese 1,8 1,9 2 2 2 2
Λοιπά σκληρά 55,7 56 56,2 56 55,9 56
Σύνολο % μεριδίου 100 100 100 100 100 100
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Μαλακό Τυρί
Blue 2,9 2,9 2,8 2,8 2,7 2,7

Brie 7,3 7,2 7,1 7,1 7,2 7,2
Camembert 10,9 10,8 10,6 10,7 10,7 10,7
Coulommiers 4,7 4,7 4,7 4,7 4,9 4,8
Goat 12,9 13 13,3 13,2 13,1 13,1
Λοιπά μαλακά 61,3 61,3 61,6 61,6 61,4 61,6
Σύνολο % μεριδίου 100 100 100 100 100 100

      Πηγή: Euromonitor International                                               Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Πέραν της κατανάλωσης στα νοικοκυριά, ένα πολύ σημαντικό τμήμα της συνολικής ζήτησης 
τυροκομικών στη Γαλλία προέρχεται από τον κλάδο της εκτός σπιτιού εστίασης. Βάσει των επίσημων 
στοιχείων του  CNIEL,  η  αγορά της  εστίασης  έχει  ανακάμψει  πλήρως από τους  περιορισμούς  της 
πανδημίας.

Όπως  αποτυπώνεται  στον  Πίνακα  5,  για  το  έτος  2023,  ο  συνολικός  όγκος  τυριών  που 
διοχετεύθηκε στην εστίαση ανήλθε σε 161.458 τόνους, έχοντας ξεπεράσει τα προ-πανδημικά επίπεδα του 
2019. Σε όρους αξίας, η δυναμική του καναλιού είναι ακόμη πιο έντονη, καθώς ο κύκλος εργασιών των 
τυροκομικών  προϊόντων  έφτασε  το  2023  το  1,58  δισ.  ευρώ,  καταγράφοντας  σημαντική  αύξηση 
συγκριτικά με το 1,16 δισ. ευρώ του 2019.

Πίνακας 5: Πωλήσεις τυριού στο κανάλι RHD/ HORECA βάσει όγκου και αξίας, 2019-2023

Έτος Όγκος (σε τόνους) Αξία (σε εκατ. ευρώ)
2019 160.338 1.163,0
2020 119.188 871,3
2021 130.915 989,5
2022 162.534 1.392,5
2023 161.458 1.586,7

                Πηγή: CNIEL (L'Économie Laitière en Chiffres, 2025) Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Γ2. Αγοραστική Συμπεριφορά

Η συμπεριφορά του Γάλλου καταναλωτή, παραδοσιακά συντηρητική όσον αφορά τα τυροκομικά, 
παρουσιάζει τα τελευταία χρόνια ισχυρές ενδείξεις μεταστροφής. Σύμφωνα με τον CNIEL, η συνολική 
κατά κεφαλήν κατανάλωση παραμένει σε υψηλά επίπεδα, ανερχόμενη σε περίπου 27 κιλά ετησίως στο 
σύνολο  της  αγοράς  και  στα  13,7  κιλά  αποκλειστικά  μέσω  του  καναλιού  της  λιανικής.  Παρά  τη 
σταθερότητα των συνολικών όγκων, καταγράφονται σημαντικές εσωτερικές μετατοπίσεις μεταξύ των 
επιμέρους τυροκομικών κατηγοριών, οι οποίες συνδέονται άμεσα με τις νέες καταναλωτικές τάσεις.

α) Τιμολογιακή ευαισθησία και δημογραφικές διαφορές

Αναφορικά με  τα κριτήρια επιλογής,  η  τιμή παραμένει  καθοριστικός παράγοντας  λόγω των 
πληθωριστικών πιέσεων των προηγούμενων ετών, γεγονός που εξηγεί τη συνεχή άνοδο των προϊόντων 
ιδιωτικής ετικέτας, τα οποία απολαμβάνουν πλέον αυξημένη εμπιστοσύνη. Ωστόσο, μη τιμολογιακοί 

https://www.cniel.com/sites/default/files/2025-06/L'%C3%A9conomie%20laiti%C3%A8re%20en%20chiffres%20-%20Edition%202025_0.pdf
https://cniel-infos.com/GEIDEFile/ELEC25-web-1806.pdf?Archive=592315731059&File=eLec25_web_1806_pdf
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παράγοντες όπως η παράδοση, η εντοπιότητα και η πιστοποίηση ΠΟΠ/AOP εξακολουθούν να παίζουν 
κεντρικό ρόλο, κυρίως στις μεγαλύτερες ηλικιακές ομάδες.

Από  δημογραφικής  απόψεως,  η  αγορά  εμφανίζει  ένα  σαφές  χάσμα.  Οι  μεγαλύτερες  γενιές 
διατηρούν τη συντηρητική προσέγγιση, με έμφαση στα παραδοσιακά γαλλικά τυριά και την τήρηση του 
εθιμοτυπικού του πλατό τυριών στο τέλος του γεύματος. Αντιθέτως, οι νεότεροι καταναλωτές είναι πιο 
δεκτικοί σε διεθνείς γεύσεις και καινοτόμες συσκευασίες. Επηρεάζονται άμεσα από τα μέσα κοινωνικής 
δικτύωσης  (Instagram,  TikTok)  και  αναζητούν  προϊόντα  που  προσφέρουν  ευκολία  και  πολλαπλές 
χρήσεις. 

β) Η κρίση των παραδοσιακών γαλλικών τυριών ΠΟΠ/AOP και η άνοδος της φέτας 

Σύμφωνα με τα στοιχεία του κρατικού οργανισμού FranceAgriMer, το 2024 καταγράφηκε μια 
σαφής κάμψη στις αγορές των γαλλικών νοικοκυριών για τυριά από πρόβειο γάλα, οι οποίες μειώθηκαν 
συνολικά  κατά  3,2%,  με  τον  συνολικό  όγκο  αγορών  να  διαμορφώνεται  στους  26.948  τόνους.  Η 
συρρίκνωση αυτή σημειώθηκε παρά το γεγονός ότι  η αύξηση της μέσης τιμής τους ήταν ιδιαίτερα 
συγκρατημένη (0,6%), σε έντονη αντίθεση με την πληθωριστική έξαρση του 2023 (11,2%).

Ενδεικτικό αυτής της τάσης είναι το Roquefort (ΠΟΠ/AOP), το οποίο είδε τον όγκο αγορών του 
να συρρικνώνεται  κατά 11%, ενώ ο αριθμός των μοναδικών αγοραστών του μειώθηκε κατά 5,8%. 
Αντίστοιχα πτωτική ήταν η πορεία για τα μαλακά τυριά (-5,6%) και τα μη μαγειρεμένα συμπιεσμένα 
τυριά (pâtes pressées non cuites, -2,1%).

Μόνη αξιοσημείωτη εξαίρεση αποτέλεσε το γαλλικό Ossau-Iraty, το οποίο σημείωσε συνολική 
άνοδο  2,7%.  Η  θετική  αυτή  διαφοροποίηση  τροφοδοτήθηκε  σε  μεγάλο  βαθμό  από  εξωτερικές 
γαστρονομικές διακρίσεις. Ειδικότερα, η ετικέτα Agour Ossau-Iraty κατέγραψε αύξηση πωλήσεων κατά 
43%, μετά τη βράβευσή της ως το καλύτερο γαλλικό τυρί για το 2024, γεγονός που υπογραμμίζει την  
υψηλή ανταπόκριση του καταναλωτικού κοινού σε προϊόντα αναγνωρισμένης ποιότητας. 

Στον αντίποδα της γενικευμένης πτώσης των παραδοσιακών τυριών, η κατηγορία των φρέσκων 
τυριών από πρόβειο γάλα σημείωσε άνοδο 4,6%. Η δυναμική αυτή καθοδηγείται πρωτίστως από τη Φέτα 
ΠΟΠ και τα παρεμφερή λευκά τυριά άλμης, τα οποία συνολικά είδαν τις αγορές τους να αυξάνονται κατά 
3,6% το 2024, φτάνοντας σε απόλυτο όγκο τους 6.990 τόνους.

γ) Κυρίαρχες Τάσεις

-Η μετάβαση στο τυρί-συστατικό (fromage ingrédient) 
Η εξήγηση για αυτήν την αναδιάταξη των μεριδίων αγοράς δεν βασίζεται μόνο στην τιμή, αλλά 

έγκειται κυρίως στην αλλαγή του τρόπου χρήσης. Όπως καταδεικνύουν και τα δεδομένα των λιανικών 
πωλήσεων (βλ. Γ1), η γαλλική κοινωνία απομακρύνεται σταδιακά από την αυστηρή παράδοση του πλατό 
τυριών στο τέλος του γεύματος, μια περίσταση κατανάλωσης όπου παραδοσιακά κυριαρχούν τα γαλλικά 
τυριά με έντονη γεύση, όπως το Roquefort, το Camembert ή το Brie και μετατοπίζεται σταθερά προς την 
κατηγορία των τυριών-συστατικών.

Στη σύγχρονη γαλλική μαγειρική, τόσο στο σπίτι όσο και στην εστίαση, το τυρί χρησιμοποιείται  
όλο και περισσότερο ως βασικό συστατικό, ενσωματωμένο στο κυρίως πιάτο (θερμική επεξεργασία) ή 
ως προσθήκη σε κρύες παρασκευές (π.χ. σε σαλάτες). Σε αυτή τη στρατηγική κατηγορία, η Φέτα, μαζί 
με τη Mozzarella, το Emmental και την Παρμεζάνα, έχει εδραιωθεί οργανικά, προσφέροντας σημαντική 
ευελιξία για τη γρήγορη προετοιμασία γευμάτων. 

Στη διάδοση αυτής της τάσης και στην ενσωμάτωση νέων γεύσεων, έχει συντελέσει καθοριστικά 
η προβολή προϊόντων από αναγνωρισμένους σεφ μέσω εκπομπών μαγειρικής και ψηφιακών καναλιών, 
οι οποίοι προωθούν τη χρήση τους σε σύγχρονες συνταγές. Στην εστίαση παρατηρείται επίσης, πρακτική 

https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2025-07/STA-LAI-Consommation%20de%20produits%20laitiers%202024.pdf
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προσαρμογή στη μορφοποίηση του προϊόντος, όπως οι έτοιμοι κύβοι Φέτας, που διευκολύνουν τους 
επαγγελματίες μειώνοντας τον χρόνο προετοιμασίας. 

-Η τάση για υγεία και υψηλή πρωτεΐνη  
Η ζήτηση για προϊόντα που υποστηρίζουν έναν υγιεινό τρόπο ζωής είναι σταθερά αυξημένη. Οι 

καταναλωτές αναζητούν τυριά με υψηλή περιεκτικότητα σε πρωτεΐνη και χαμηλά λιπαρά, γεγονός 
που αποτυπώνεται στην εμπορική επιτυχία σειρών όπως το Lindahls High-Pro, το Babybel Protein και το 
Fol Epi σε φέτες. Παράλληλα, οι καταναλωτές αναγνωρίζουν στο κατσικίσιο τυρί και στη Φέτα ένα 
υγιεινό διατροφικό προφίλ, επιλέγοντάς τα ολοένα και περισσότερο καθώς εντάσσονται αρμονικά στο 
πρότυπο της ισορροπημένης μεσογειακής διατροφής.

-Η τάση για ευκολία και snacking 
Ο σύγχρονος τρόπος ζωής ευνοεί τις πρακτικές συσκευασίες και τις μικρές μερίδες. Συσκευασίες 

των 5 φετών (π.χ. Leerdammer) ή των 125g (π.χ. Caprice des Dieux) προσελκύουν τα μονομελή και τα 
μικρά νοικοκυριά, ενισχύοντας την ευκολία χρήσης. Επιπλέον, καινοτόμα προϊόντα, όπως οι τραγανές 
τυρομπουκιές  (Leerdammer  crispy balls)  και  τα  τυριά  για  ντιπ  που ζεσταίνονται  στα  μικροκύματα 
(Richesmont  Aperi’Chaud,  Entremont),  κερδίζουν  διαρκώς  έδαφος  ως  λύσεις  για  γρήγορο  σνακ  ή 
ορεκτικό. 

δ) Διαφοροποίηση φέτας και γραβιέρας στο γαλλικό οικοσύστημα

Η στρατηγική διείσδυσης και διαφοροποίησης μεταξύ της Φέτας και της Γραβιέρας στη γαλλική 
αγορά είναι ιδιαίτερα κομβική για κάθε εξαγωγική προσπάθεια. Τα δύο αυτά κύρια ελληνικά προϊόντα 
αντιμετωπίζουν διακριτές προκλήσεις, απευθύνονται σε διαφορετικές περιστάσεις κατανάλωσης, έχουν 
σημαντικά  διαφορετική  τιμολογιακή  ελαστικότητα  και  κατά  συνέπεια,  οφείλουν  να  αξιοποιούν 
διαφορετικά δίκτυα διανομής.

Στη  γαλλική  αγορά,  η  Φέτα έχει  πλέον  υπερβεί  τον  στενό  χαρακτηρισμό του  ethnic  ή  του 
τουριστικού  προϊόντος.  Έχει  μετατραπεί  σε  ένα  mainstream  καταναλωτικό  αγαθό ευρείας 
κυκλοφορίας. Η εκτεταμένη διείσδυσή της οφείλεται στην πολλαπλή ευελιξία της, στην άμεση ταύτισή 
της με την υγιεινή μεσογειακή διατροφή και στην ολοένα και πιο έντονη παρουσία της στη μαζική 
εστίαση και το γρήγορο φαγητό. Η παγκόσμια αγορά δείχνει ότι  η παραδοσιακή Φέτα ηγείται των 
πωλήσεων με μερίδιο 62%, ενώ οι νέες εκδοχές, (π.χ. αρωματισμένη με βότανα, βιολογική), αποτελούν 
τα ταχύτερα αναπτυσσόμενα τμήματα, ανταποκρινόμενα στη ζήτηση για εξειδικευμένα τρόφιμα. 

Μια σημαντική στρατηγική κίνηση, η οποία αναδεικνύει τη σημασία της αυθεντικής Φέτας ΠΟΠ 
στη Γαλλία και την πίεση που ασκούν οι καταναλωτές για διαφάνεια, είναι η πρόσφατη τοποθέτηση της 
μεγάλης  γαλλικής  γαλακτοβιομηχανίας  Lactalis. Η Lactalis,  μέσω της  δημοφιλούς  θυγατρικής  της 
μάρκας Salakis, κυριαρχούσε παραδοσιακά στη γαλλική αγορά του λευκού τυριού άλμης. Επί δεκαετίες, 
η Salakis προσέφερε λευκά τυριά από πρόβειο γάλα γαλλικής προέλευσης, τα οποία ο καταναλωτής 
εξελάμβανε ως "Φέτα" λόγω του ελληνότροπου marketing, χωρίς όμως το προϊόν να έχει άμεση σχέση 
με την Ελλάδα. 

Ωστόσο, αναγνωρίζοντας την αλλαγή των καταναλωτικών προτύπων, η Salakis οδηγήθηκε στο 
να προχωρήσει στο επίσημο λανσάρισμα αυθεντικής Φέτας ΠΟΠ (Feta AOP Salakis). Η κίνηση αυτή 
είναι ιδιαίτερα σημαντική για τον κλάδο, καθώς ο γαλλικός όμιλος εισάγει πλέον τυρί φτιαγμένο από 
100% ελληνικό γάλα, με την αυστηρή ποσόστωση 70% ελάχιστο πρόβειο και έως 30% κατσικίσιο γάλα, 
το οποίο συλλέγεται από συνεργαζόμενες φάρμες εντός των οριοθετημένων γεωγραφικών ζωνών ΠΟΠ 
στην  Ελλάδα,  προκειμένου  να  διαθέσει  το  προϊόν  στη  γαλλική  αγορά  σε  συσκευασίες  των  150 
γραμμαρίων και σε ελαφριές εκδοχές. Η εξέλιξη αυτή αποδεικνύει έμπρακτα ότι η γαλλική αγορά απαιτεί 
πλέον απόλυτη ιχνηλασιμότητα, αναγκάζοντας ακόμη και τις εγχώριες μεγάλες βιομηχανίες να εισάγουν 
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απευθείας από την Ελλάδα για να ικανοποιήσουν τη ζήτηση για το σήμα ΠΟΠ, το οποίο λειτουργεί ως 
εγγύηση αυθεντικότητας. 

Σε αντίθεση με τη Φέτα, η  Γραβιέρα, ιδίως οι προβεβλημένες εκδοχές της, όπως η Γραβιέρα 
Νάξου ΠΟΠ και η Γραβιέρα Κρήτης ΠΟΠ, ανήκει στην κατηγορία των σκληρών, παλαιωμένων τυριών. 
Στη γαλλική αγορά, ένα τέτοιο προϊόν καλείται να εισέλθει σε μια κατηγορία όπου κυριαρχούν ήδη τα 
εμβληματικά, ιστορικά γαλλικά και ελβετικά σκληρά τυριά (π.χ. Comté, Gruyère, Beaufort, Emmental).  
Λόγω αυτού του άμεσου ανταγωνισμού με τα γηγενή ισχυρά προϊόντα, η Γραβιέρα δεν στοχεύει στον 
μαζικό όγκο των μεγάλων υπεραγορών, αλλά ακολουθεί συνειδητά και αναγκαστικά μια στρατηγική 
υψηλής τοποθέτησης (premiumization).

Στα εξειδικευμένα καταστήματα λιανικής και στα delicatessen, τα λεγόμενα épiceries fines, η 
Γραβιέρα  πωλείται  συνήθως  σε  μικρές  συσκευασίες,  μερίδες  των  200  έως  250  γραμμαρίων, 
απευθυνόμενη  σε  ένα  foodie κοινό  που  αναζητά  μια  εκλεπτυσμένη  γευσιγνωστική  εμπειρία, 
συνοδεύοντας κρασί ή συμμετέχοντας σε gourmet πλατό στα σύγχρονα wine bars και εστιατόρια (η 
λεγόμενη τάση της bistronomie). 

Η προώθηση της Γραβιέρας στη Γαλλία βασίζεται στην αναγνώριση των ιδιαίτερων, πλούσιων 
οργανοληπτικών χαρακτηριστικών της, τα οποία απορρέουν από την παραδοσιακή μέθοδο παραγωγής 
και τη μακρά περίοδο ωρίμανσης. Η Γραβιέρα διανέμεται κυρίως μέσω εξειδικευμένων δικτύων B2B, 
premium épiceries  και  χώρων υψηλής εστίασης,  αποτελώντας βασικό συστατικό στη νέα τάση της 
δημιουργικής γαστρονομίας, όπου τα πλατό τυριών αναβιώνουν με μια πιο διεθνοποιημένη, εκλεκτική 
και πειραματική προσέγγιση. Προωθείται ως το ιδανικό τυρί για το απεριτίφ ή ως συνοδευτικό κρασιού, 
είτε ωμή είτε τηγανητή (σαγανάκι), αποτελώντας μια ποιοτική εναλλακτική στα τοπικά σκληρά τυριά. 

Συμπερασματικά, η αγοραστική συμπεριφορά στη Γαλλία κινείται προς την κατεύθυνση της 
λειτουργικότητας και της ευελιξίας, χωρίς όμως να εγκαταλείπεται η απαίτηση για αυθεντικότητα και 
υψηλή διατροφική αξία.

Γ3. Προοπτικές στην εξέλιξη της ζήτησης

Οι προοπτικές στην εξέλιξη της ζήτησης της αγοράς τυριού στη Γαλλία διαγράφονται θετικές, 
καθοδηγούμενες κυρίως από τη διαχρονική πολιτιστική σημασία του προϊόντος. Ωστόσο, η ικανότητα 
της βιομηχανίας να ανταποκριθεί στις εν εξελίξει δημογραφικές μετατοπίσεις από την παραδοσιακή 
κατανάλωση σε πιο διεθνοποιημένες και  ευέλικτες  μορφές χρήσης,  θα αποτελέσει  τον καθοριστικό 
παράγοντα για τη διατήρηση της ανάπτυξης.

Βάσει  όγκου  (βλ.Πίνακα  6),  οι  συνολικές  πωλήσεις  τυριού  στη  Γαλλία  αναμένεται  να 
καταγράψουν ήπια αύξηση κατά 2,8% την περίοδο 2025-2030. Η πιο δυναμική κατηγορία προβλέπεται 
να είναι τα αλειφόμενα τυριά με αύξηση όγκου 4,4% , ακολουθούμενα από τα μαλακά τυριά με 3,2%. 
Στον αντίποδα, το επεξεργασμένο τυρί (εξαιρουμένων των αλειφόμενων) αναμένεται να παρουσιάσει 
συρρίκνωση κατά 4%. 

Πίνακας 6: Προβλεπόμενες  πωλήσεις  τυριού  ανά  κατηγορία  βάσει  όγκου, 2025-2030

Σε χιλ. τόνους 2025 2026 2027 2028 2029 2030 % 
2026/2025

% 
2030/2025

Επεξεργασμένο 
τυρί

84,7 84,8 84,9 85,2 85,6 86,1 0,12% 1,65%
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α)Αλειφόμενο τυρί 56,9 57,3 57,7 58,2 58,8 59,4 0,7% 4,39%

β)Άλλο είδος   επε-
ξεργασμένου τυ-
ριού

27,8 27,5 27,2 27 26,8 26,7 -1,08% -3,96%

Μη επεξεργασμένο 
τυρί

   846,9 852,2 856,8 862 867,2 871,9 0,63% 2,95%

α)Σκληρό τυρί 509,5 514,1 517,2 520 522,3 523,6 0,9% 2,77%

Συσκευασμένο 
σκληρό     τυρί

429 433,4 436,2 438,7 440,6 441,4 1,03% 2,89%

Μη συσκευασμένο 
σκληρό τυρί

80,5 80,7 81 81,3 81,7 82,2 0,25% 2,11%

β)Μαλακό τυρί 337,4 338,1 339,6 342 344,9 348,3 0,21% 3,23%
Σύνολο πωλήσεων 
τυριού

931,7 936,9 941,7 947,2 952,7 958 0,56% 2,82%

 Πηγή: Euromonitor International                                                          Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Βάσει αξίας σε σταθερούς όρους (βλ.Πίνακα 7),  η συνολική αύξηση των πωλήσεων τυριού 
εκτιμάται στο 5,4% για την περίοδο 2025-2030, με τις λιανικές πωλήσεις να αναμένεται να φτάσουν τα 
13,1  δισ.  ευρώ σε  τρέχουσες  τιμές  στο  τέλος  του  2030.  Σημαντική  άνοδο  σε  αξία  αναμένεται  να 
καταγράψουν  τα  αλειφόμενα  τυριά (7,5%)  και  τα  συσκευασμένα  σκληρά  τυριά (6,3%).  Η 
συγκρατημένη αύξηση του όγκου,  σε  σχέση με  τη  μεγαλύτερη αύξηση της  αξίας,  αποδίδεται  στις 
αναμενόμενες αυξήσεις των τιμών κατά την εν λόγω περίοδο.

Πίνακας 7: Προβλεπόμενες πωλήσεις τυριού ανά κατηγορία βάσει αξίας, 2025-2030

Σε εκατ. ευρώ 2025 2026 2027 2028 2029 2030 % 
2026/2025

% 
2030/2025

Επεξεργασμένο τυρί 1.141 1.151,5 1.158,6 1.168,2 1.179,2 1.192,3 0,92% 4,50%

α)Αλειφόμενο τυρί 808,7 822,8 832,1 843,2 855,3 869,1 1,74% 7,47%

β)Άλλο είδος   επεξερ-
γασμένου τυριού

332,3 328,7 326,5 325 323,9 323,2 -1,08% -2,74%

Μη επεξεργασμένο 
τυρί

10.234 10.387,2 10.513,6 10.614,38 10.709,2 10.796,5 1,50% 5,5%

α)Σκληρό τυρί 6.053,6 6.161,9 6.248,6 6.314,58 6.367,7 6.405,2 1,79% 5,81%

Συσκευασμένο σκληρό  
τυρί

4.799,2 4.891 4.963,9 5.021,5 5.069,1 5.100,2 1,91% 6,27%

Μη συσκευασμένο 
σκληρό τυρί

1.254,4 1.270,9 1.284,6 1.292,9 1.298,6 1.305 1,32% 4,03%

β)Μαλακό τυρί 4.180,4 4.225,3 4.265 4.299,8 4.341,5 4.391,3 1,07% 5,04%
Σύνολο πωλήσεων 
τυριού

11.375 11.538,7 11.672,2 11.782,58 11.888,4 11.988,8 1,44% 5,4%

                Πηγή: Euromonitor International                                                                                    Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων
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Δεδομένης της πίεσης των τιμών και των αλλαγών στις προτιμήσεις των καταναλωτών (βλ. Γ2), 
οι εταιρείες και τα σήματα ιδιωτικής ετικέτας αναμένεται να αναπροσαρμόσουν τη στρατηγική τους. 
Ανταποκρινόμενοι στην ισχυρή τάση για υγεία και ευεξία, οι παραγωγοί (συμπεριλαμβανομένης της 
ιδιωτικής  ετικέτας,  όπως  για  παράδειγμα  η  Carrefour)  αναμένεται  να  εστιάσουν  στην  περαιτέρω 
επέκταση  προϊόντων  με  υψηλή  περιεκτικότητα  σε  πρωτεΐνη.  Παράλληλα,  για  να  διατηρηθεί  η 
προσιτότητα των προϊόντων και να καλυφθούν οι ανάγκες των μικρότερων νοικοκυριών (π.χ. μονομελή 
νοικοκυριά, ζευγάρια), αναμένεται να γενικευθεί η χρήση μικρότερων μορφών συσκευασίας. Οι μορφές 
αυτές παρέχουν μια βολική επιλογή και επιτρέπουν τον καλύτερο έλεγχο της μερίδας.

Τέλος,  όσον  αφορά  τα  κανάλια  διανομής,  ενώ  τα  σουπερμάρκετ και  οι  υπεραγορές  θα 
παραμείνουν τα σημαντικότερα κανάλια λιανικής, τα μικρά τοπικά παντοπωλεία και τα καταστήματα 
ευκολίας αναμένεται να διατηρήσουν την αναπτυξιακή τους δυναμική, προσφέροντας άμεση πρόσβαση 
σε προσιτά προϊόντα.  Το ηλεκτρονικό εμπόριο λιανικής εκτιμάται ότι  θα συνεχίσει  να κατέχει  ένα 
σημαντικό και σταθερό μερίδιο, επιβεβαιώνοντας τη σημασία του στο σύγχρονο τοπίο των αγορών.
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Δ. ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΜΟΣ ΤΥΡΟΚΟΜΙΚΩΝ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ ΣΤΗ ΓΑΛΛΙΑ

 Δ1. Δομή αγοράς – Δίκτυα διανομής

Στη  γαλλική  αγορά,  η  διανομή  τυροκομικών  προϊόντων  κυριαρχείται  παραδοσιακά  από  το 
οργανωμένο λιανεμπόριο, το οποίο ωστόσο υφίσταται σταδιακές δομικές ανακατατάξεις. Το τυρί φτάνει 
στον τελικό καταναλωτή μέσω των δικτύων διανομής που περιλαμβάνουν:

 τα  καταστήματα λιανικής  τροφίμων,  στα  οποία  ανήκουν οι  υπεραγορές  (hypermarkets),  τα 
σουπερμάρκετ  (supermarkets),  τα  εκπτωτικά  καταστήματα  (discounters),  τα  εξειδικευμένα 
καταστήματα-τυροπωλεία (fromageries), τα μικρά τοπικά παντοπωλεία (small local grocers) και τα 
καταστήματα άμεσης εξυπηρέτησης (convenience retailers)

 τα ηλεκτρονικά καταστήματα (e-commerce) .

Όπως αποτυπώνεται στον Πίνακα 8, το συνολικό μερίδιο των καταστημάτων λιανικής τροφίμων 
διαμορφώθηκε στο 93,4% το 2025. Τα σημαντικότερα κανάλια διανομής είναι σταθερά τα σουπερμάρκετ 
και οι  υπεραγορές, τα οποία το 2025 συγκέντρωσαν αντίστοιχα το 33,2% και το 29% των λιανικών 
πωλήσεων σε αξία, αντιπροσωπεύοντας συνολικά το 62,2% της αγοράς. Εξετάζοντας την πορεία τους 
από το 2020, το μερίδιο των σουπερμάρκετ παρέμεινε σταθερό στο 33,2% (παρουσιάζοντας ενδιάμεση 
άνοδο έως και  34,4% τα έτη 2021-2023),  ενώ αντίθετα οι  υπεραγορές  κατέγραψαν συνεχή πτώση, 
υποχωρώντας από το 33,2% το 2020 στο 29% το 2025. Μία από τις αιτίες αυτής της μείωσης των  
υπεραγορών είναι η μειωμένη απήχηση των  in-store πάγκων κοπής, λόγω των υψηλότερων τιμών σε 
πολλά από αυτά τα τυριά και της στροφής προς πιο πρακτικές προσυσκευασμένες επιλογές.

Τα εκπτωτικά καταστήματα διατηρούν ένα ισχυρό και σταθερό μερίδιο αγοράς, το οποίο ανήλθε 
στο 16,7% το 2025, απευθυνόμενα κυρίως σε καταναλωτές που δίνουν προτεραιότητα στην τιμή (price-
sensitive).

Σημαντική αναπτυξιακή δυναμική παρουσιάζουν τα μικρά τοπικά παντοπωλεία (ethnic) και τα 
καταστήματα άμεσης εξυπηρέτησης, τα οποία το 2025 αύξησαν το μερίδιό τους σε 5,2% και σε  4,2% 
αντίστοιχα. Η ανάπτυξή τους οφείλεται στην εύκολη πρόσβαση που προσφέρουν, καθώς διαθέτουν μια 
ευρεία  γκάμα  προσιτών  προϊόντων  για  γενική  κατανάλωση  και  μαγειρική  χρήση  κοντά  στον  τόπο 
κατοικίας ή εργασίας των καταναλωτών. 

Τα  παραδοσιακά γαλλικά τυροπωλεία αύξησαν επίσης ελαφρώς το μερίδιό τους στο  5% το 
2025 (από 4,4% το 2020). Εντούτοις, τα καταστήματα αυτά προορίζονται κυρίως για premium αγορές και 
όχι για μαζικές αγορές φθηνότερων προϊόντων ευρείας κατανάλωσης. 

Τέλος, το ηλεκτρονικό εμπόριο λιανικής έχει εδραιώσει τη θέση του ως ένα σημαντικό κανάλι, 
αυξάνοντας το μερίδιό του από 5,3% το 2020 σε 6,6% το 2025. Η σταθερότητά του επιβεβαιώνει ότι οι 
διαδικτυακές αγορές παραμένουν αναπόσπαστο μέρος του γαλλικού τοπίου λιανικής για τα τυροκομικά 
προϊόντα.  

Πίνακας 8: Πωλήσεις τυριού ανά κανάλι διανομής βάσει % μεριδίου λιανικής αξίας (2020-2025)

Σε % 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Α) Καταστήματα λιανικής 
τροφίμων

94,7 94,1 94 93,9 93,4 93,4

Υπεραγορές 33,2 30,9 30 29,7 29,4 29
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Σουπερμάρκετ 33,2 34,3 34,4 34,2 33,4 33,2

Εκπτωτικά καταστήματα 17,2 16,9 17 17 16,8 16,7

Τυροπωλεία 4,4 4,4 4,5 4,8 4,9 5

Μικρά τοπικά παντοπωλεία 3,7 4,2 4,6 4,6 5 5,2

Καταστήματα άμεσης εξυπη-
ρέτησης (Convenience Retail-
ers)

3 3,3 3,6 3,6 3,9 4,2

Β) Ηλεκτρονικά 
καταστήματα

5,3 5,9 6 6,1 6,6 6,6

Σύνολο % μεριδίου 100 100 100     100 100 100

 Πηγή: Euromonitor International                                                       Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Συμπληρωματικά προς το οργανωμένο λιανεμπόριο, στρατηγικό δίκτυο διανομής, ιδίως για τις 
εισαγωγικές εταιρείες (B2B), αποτελεί ο κλάδος της μαζικής εστίασης (βλ. Γ1). Στο συγκεκριμένο κανάλι, 
η δομή της ζήτησης διαφοροποιείται, καθώς κυριαρχούν τα τυριά-συστατικά. Πρόκειται κυρίως για τυριά 
που  ενσωματώνονται  σε  έτοιμα  γεύματα  ή  κρύες  παρασκευές  (σαλάτες).  Ειδικά  για  τις  ελληνικές 
εξαγωγικές  επιχειρήσεις,  το  δίκτυο  των  ελληνικών  και  μεσογειακών  εστιατορίων,  καθώς  και  η 
συνεχιζόμενη ανάπτυξη των αλυσίδων γρήγορου, υγιεινού φαγητού (salad bars), καθιστούν το  RHD/ 
HORECA ένα  ιδανικό  κανάλι  διανομής το  οποίο  συχνά  λειτουργεί  και  ως  προθάλαμος  για  την 
εξοικείωση του καταναλωτή με προϊόντα όπως η Φέτα και η Γραβιέρα. 

Δ2. Βαθμός συγκέντρωσης

Σε αντίθεση με αγορές όπου κυριαρχούν οι εισαγωγές, ο ανταγωνισμός στη γαλλική αγορά τυριού 
έχει έντονα εγχώριο χαρακτήρα. Ένα από τα βασικά ευρήματα που προκύπτουν από τα δεδομένα του 
Πίνακα 9, είναι ότι τα μεγαλύτερα μερίδια καταλαμβάνονται σχεδόν αποκλειστικά από γαλλικές επιχει-
ρήσεις, συνεταιρισμούς και τοπικές αλυσίδες λιανεμπορίου, αφήνοντας ελάχιστο χώρο για ξένες πολυε-
θνικές (με εξαίρεση τη θυγατρική της  Mondelez). Ειδικότερα, σε επίπεδο εταιρειών (National Brand 
Owners), την πρώτη θέση κατέχει ο όμιλος Lactalis (Lactalis, Groupe) συγκεντρώνοντας το 23,6% της 
αξίας των λιανικών πωλήσεων για το 2025. Στις επόμενες θέσεις ακολουθούν άλλες γνωστές γαλλικές 
γαλακτοβιομηχανίες, όπως η Entremont SA, η Fromageries Bel SA και η Savencia SA. 

Πίνακας 9: Πωλήσεις τυριού ανά εταιρεία (NBO) βάσει % μεριδίου λιανικής αξίας (2021-2025) 

Εταιρεία Εταιρική Δομή / Όμιλος: 2021 2022 2023 2024 2025

Lactalis, Groupe Ανεξάρτητος διεθνής 
γαλακτοκομικός όμιλος

24,2 23,9 23,7 23,6 23,6

Entremont SA Θυγατρική του 
συνεταιρισμού Sodiaal

8,1 8 7,9 7,6 7,5

Fromageries Bel Ανεξάρτητος όμιλος 7,8 7,9 7,7 7,4 7,2
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SA (Groupe Bel)
Savencia SA Ανεξάρτητος 

γαλακτοκομικός όμιλος
7,4 7,2 7,1 7,2 7,1

Carrefour SA Αλυσίδα λιανεμπορίου 
(Ιδιωτική ετικέτα)

6,1 6,2 6,3 6,6 6,8

Galec - Centre Dis-
tributeur Edouard 
Leclerc

Αλυσίδα λιανεμπορίου 
(Ιδιωτική ετικέτα)

4,9 4,9 5 5 5

La Cie des Fro-
mages

Κοινοπραξία (CF&R των 
ομίλων Savencia και Sodi-
aal)

4,2 4,1 4,1 4,1 4

ITM Entreprises 
SA

Αλυσίδα λιανεμπορίου (Όμι-
λος Intermarché / Ιδιωτική 
ετικέτα)

3,7 3,7 3,8 3,8 3,8

Riches Monts (CF&R των ομίλων Savencia 
και Sodiaal)

3,1 3 3,2 3,2 3,3

Auchan France Αλυσίδα λιανεμπορίου 
(Ιδιωτική ετικέτα)

2,1 2,1 2,2 2,2 2,2

Eurial Poitouraine 
SA

Γαλακτοκομικός κλάδος του 
συνεταιρισμού Agrial

1,5 1,4 1,4 1,4 1,5

Laïta SA Γαλακτοκομικός 
συνεταιρισμός

0,6 0,6 0,7 0,7 0,7

Mondelez France 
SAS

Θυγατρική αμερικανικού 
πολυεθνικού ομίλου

0,3 0,3 0,4 0,3 0,3

Groupement 
Laiteries 
Coopératives 
Charente Poitou

Ένωση γαλακτοκομικών 
συνεταιρισμών

0,2 0,2 0,1 0,1 0,1

Λοιπές ιδιωτικές 
ετικέτες

11,8 11,9 12 12 12

Χειροποίητα τυριά 
(Artisanal)

2 2 2 1,9 1,9

Λοιπές εταιρείες 12,2 12,4 12,4 12,7 13,1

Σύνολο 100 100 100 100 100

                 Πηγή: Euromonitor International                                                                Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

*Το σύνολο των εταιρειών του πίνακα αποτελούν γαλλικούς ομίλους, συνεταιρισμούς ή αλυσίδες λιανεμπορίου.  
Εξαίρεση αποτελεί η Mondelez France SAS, η οποία είναι θυγατρική αμερικανικών συμφερόντων.

Ο Πίνακας 10 αποτυπώνει την αγορά σε επίπεδο εμπορικών σημάτων (Local Brand Names), 
δείχνοντας ότι η θέση των μεγάλων ομίλων βασίζεται σε πολλαπλές ετικέτες που καλύπτουν διαφορετι-
κές κατηγορίες τυριών. Ενδεικτικά, το συνολικό μερίδιο της Lactalis αναλύεται σε επιμέρους σήματα 
όπως το Président (9,7%), το Leerdammer (2,4%) και το Société (2,0%).

Παράλληλα, τα προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας των μεγάλων αλυσίδων λιανικής, καθώς και τα λοι-
πά προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας έχουν εδραιώσει τη θέση τους. Οι αλυσίδες λιανεμπορίου τροφίμων 
όπως η Carrefour SA, με το σήμα της να καταγράφει μερίδιο 6,8%, η Galec - Centre Distributeur Edouard 
Leclerc, η ITM Entreprises SA και η Auchan France, προσφέρουν ευρεία γκάμα τυροκομικών υπό τη 
δική τους επωνυμία, καταλαμβάνοντας ένα σταθερό μερίδιο της αγοράς.
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Τέλος, είναι άξιο αναφοράς ότι ένα διακριτό μερίδιο της αγοράς καλύπτεται από τα χειροποίητα 
και βιοτεχνικά τυριά (artisanal), επιβεβαιώνοντας τη διαχρονική προτίμηση ενός μέρους των κατανα-
λωτών για παραδοσιακά προϊόντα τοπικής παραγωγής.

Πίνακας 10: Πωλήσεις τυριού ανά εμπορικό σήμα (LBN) βάσει % μεριδίου λιανικής αξίας (2022-
2025)

Εμπορικό Σήμα (Brand - GBO) Εταιρεία (Company - NBO) 2022 2023 2024 2025

Président Lactalis, Groupe 9,7 9,7 9,6 9,7

Carrefour (Ιδιωτική ετικέτα) Carrefour SA 6,2 6,3 6,6 6,8
Entremont (Sodiaal SA, Société 
de Diffusion Internationale 
Agroalimentaire)

Entremont SA 5,9 5,8 5,6 5,5

Leclerc (Ιδιωτική ετικέτα) Galec – Centre Distributeur 
Edouard Leclerc

4,9 5 5 5

Intermarché (Ιδιωτική ετικέτα) ITM Entreprises SA 3,7 3,8 3,8 3

Leerdammer Lactalis, Groupe 2,5 2,4 2,4 2,4

Coeur de Lion (Cie des 
Fromages & RichesMonts)

  La Cie des Fromages 2 2,1 2,1 2,2

Auchan (Ιδιωτική ετικέτα) Auchan France 2,1 2,2 2,2 2,2

La Raclette (Cie des Fromages 
& RichesMonts)

Riches Monts 2 2,1 2,1 2,1

Caprice des Dieux Savencia SA 1,9 1,9 2 2

Société Lactalis, Groupe 1,9 2 2 2

Entremont Meule d’Or (Sodiaal 
SA, Société de Diffusion 
Internationale Agroalimentaire)

Entremont SA 2,1 2 2 2

La Vache qui Rit (Bel, Groupe) Fromageries Bel SA 1,7 1,7 1,6 1,6

Soignon Eurial Poitouraine SA 1,4 1,4 1,4 1,5

Babybel (Bel, Groupe) Fromageries Bel SA 1,5 1,4 1,3 1,3

Galbani Lactalis, Groupe 1,2 1,2 1,2 1,2

Apericube (Bel, Groupe) Fromageries Bel SA 1,3 1,2 1,1 1,1

Chaussée Aux Moines Lactalis, Groupe 1,1 1 1 1,1

Boursin (Bel, Groupe) Fromageries Bel SA 1 0,9 0,9 0,8

Bridel Lactalis, Groupe 0,8 0,8 0,8 0,8

St Moret (Savencia SA) La Cie des Fromages 0,9 0,9 0,8 0,8

Salakis Lactalis, Groupe 0,8 0,8 0,8 0,8

Tartare (Savencia SA) La Cie des Fromages 0,8 0,8 0,7 0,7

Madame Loik (Triskalia Société Laita SA 0,6 0,7 0,7 0,7
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Coopérative Agricole)
La Rustique (Cie des Fromages 
& RichesMonts)

Riches Monts 0,5 0,6 0,6 0,6

Kiri (Bel, Groupe) Fromageries Bel SA 0,6 0,6 0,6 0,6

Pié d’Angloys Savencia SA 0,4 0,3 0,3 0,3

Philadelphia (Kraft Heinz Co) Mondelez France SAS 0,3 0,4 0,3 0,3

Rondelé Lactalis, Groupe 0,3 0,3 0,3 0,3

Chaumes Savencia SA 0,3 0,3 0,3 0,3

Λοιπές ιδιωτικές ετικέτες Λοιπές ιδιωτικές ετικέτες 11,9 12 12 12

Χειροποίητα τυριά (Artisanal) Χειροποίητα τυριά 2 2 1,9 1,9

Λοιπά Λοιπά 25,6 25,5 25,6 25,8

Σύνολο % μεριδίου 100 100 100 100

                Πηγή: Euromonitor International                                                                           Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Δ3. Δυναμική συνθηκών ανταγωνισμού

Όπως αναλύθηκε στην προηγούμενη ενότητα, η αγορά τυριού στη Γαλλία είναι εξαιρετικά ώριμη 
και άκρως ανταγωνιστική. Χαρακτηρίζεται από την κυριαρχία μεγάλων εγχώριων παραγωγών, όπως η 
Lactalis, η  Savencia και η  Bel, την ισχυρή παρουσία των προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας των δικτύων 
λιανικής, αλλά και την ύπαρξη πολυάριθμων μικρότερων παραγωγών παραδοσιακών τυριών (artisanal).

Οι βασικές στρατηγικές που υιοθετούνται από τις εταιρείες για τη διατήρηση και αύξηση των 
μεριδίων τους, ανταποκρινόμενες στα σύγχρονα καταναλωτικά πρότυπα (βλ. Γ2), συνοψίζονται στις εξής:

α) Αναπροσαρμογή συσκευασιών και προώθηση της προσιτότητας

Οι παραγωγοί, προκειμένου να αντιμετωπίσουν τις πληθωριστικές πιέσεις των προηγούμενων ετών 
και να μην απολέσουν μερίδια από την ιδιωτική ετικέτα, προχώρησαν σε στρατηγικές αναπροσαρμογές. 
Βασική πρακτική αποτελεί ο περιορισμός του μεγέθους των συσκευασιών (πρακτική réduflation) ή ο 
επανασχεδιασμός τους  σε  πιο  πρακτικές  μορφές  μεριδοποίησης.  Αυτό επιτρέπει  τη  διατήρηση μιας 
ελκυστικής τελικής τιμής στο ράφι, ενώ ταυτόχρονα εξυπηρετεί τα μικρότερα νοικοκυριά και μειώνει τη 
σπατάλη τροφίμων.

β) Ανάπτυξη καινοτόμων, υγιεινών και λειτουργικών προϊόντων

Με τη σταδιακή μετάβαση από το παραδοσιακό πλατό τυριών στη συστηματική χρήση του τυριού 
ως  συστατικού  μαγειρικής,  οι  εταιρείες  του  κλάδου  διευρύνουν  συνεχώς  την  γκάμα  τους  για  να 
ανταποκριθούν στις σύγχρονες καταναλωτικές τάσεις. Στο πλαίσιο αυτό, οι μεγάλες γαλακτοβιομηχανίες 
επενδύουν σε τμήματα Έρευνας και Ανάπτυξης (R&D) για τη δημιουργία εξειδικευμένων σειρών που 
εστιάζουν στην υγεία, εμπλουτίζοντας τα τυριά τους με πρωτεΐνη ή μειώνοντας τα λιπαρά. Παράλληλα, 
αναπτύσσουν καινοτόμες λύσεις θερμικής επεξεργασίας (π.χ. για φούρνο μικροκυμάτων) και τραγανές 
υφές που στοχεύουν στην αγορά του γρήγορου snacking. Τέλος, παρά την ιδιαίτερα ισχυρή παράδοση της 
γαλλικής αγοράς στο ζωικό τυρί, οι μεγάλες βιομηχανίες εισέρχονται σταδιακά και στην κατηγορία των 
φυτικών εναλλακτικών επιλογών (plant-based), στοχεύοντας στην κάλυψη των αναγκών του συνεχώς 
αυξανόμενου κοινού των flexitarians καταναλωτών.
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γ) Στροφή στην αυθεντικότητα και την ιχνηλασιμότητα (Πιστοποιήσεις ΠΟΠ/AOP)

Ο Γάλλος καταναλωτής απαιτεί πλέον απόλυτη διαφάνεια ως προς την προέλευση των προϊόντων. 
Οι μεγάλες εταιρείες αναγκάζονται να προσαρμοστούν, εγκαταλείποντας σταδιακά προϊόντα που απλώς 
μοιάζουν με παραδοσιακά. Ως εκ τούτου, παρατηρείται μια ξεκάθαρη στρατηγική στροφή προς την 
εξασφάλιση και προβολή αυθεντικών προϊόντων με επίσημη πιστοποίηση (ΠΟΠ/AOP), καθώς το σήμα 
αυτό αποτελεί πλέον το ισχυρότερο ανταγωνιστικό πλεονέκτημα για την απόδειξη της ιχνηλασιμότητας 
και την εδραίωση της εμπιστοσύνης στο ράφι.

δ) Εστίαση στη βιωσιμότητα και την εταιρική κοινωνική ευθύνη

Ο ανταγωνισμός μεταφέρεται και στο πεδίο της βιωσιμότητας. Οι εταιρείες προβάλλουν όλο και 
περισσότερο  τις  δεσμεύσεις  τους  για  τη  μείωση  του  περιβαλλοντικού  αποτυπώματος.  Αυτό 
μεταφράζεται σε χρήση 100% ανακυκλώσιμων συσκευασιών, πιστοποιήσεις για την καλή διαβίωση των 
ζώων και υποστήριξη των τοπικών κτηνοτρόφων μέσω δίκαιων συμβολαίων γάλακτος, στοιχεία που 
εκτιμώνται ιδιαίτερα από το γαλλικό καταναλωτικό κοινό.

 Δ4. Τιμές λιανικής πώλησης

Η τιμή αποτελεί βασικό παράγοντα διαμόρφωσης της ζήτησης στη γαλλική αγορά, ιδιαίτερα μετά 
τις πληθωριστικές πιέσεις των προηγούμενων ετών που επηρέασαν την αγοραστική δύναμη των νοικο-
κυριών. Ωστόσο, η ευαισθησία των καταναλωτών ως προς την τιμή διαφοροποιείται ανάλογα με το κα-
νάλι διανομής και την κατηγορία του προϊόντος. Στα τυριά ευρείας καθημερινής κατανάλωσης, η τιμή 
αποτελεί  αυστηρό κριτήριο, ενώ στα τυριά ΠΟΠ και στα delicatessen οι καταναλωτές επιδεικνύουν 
μικρότερη τιμολογιακή ελαστικότητα, όντας διατεθειμένοι να πληρώσουν υψηλότερο αντίτιμο για την 
ποιότητα.

Τα προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας διαδραματίζουν κεντρικό ρόλο στη διατήρηση της ανταγωνι-
στικότητας των τιμών. Προσφέρονται σταθερά σε χαμηλότερη τιμή από τα επώνυμα τυριά, γι' αυτό και  
τα γαλλικά σούπερμάρκετ επεκτείνουν διαρκώς τις σειρές τους, προσφέροντας εκτός από συμβατικά τυ-
ριά και πιστοποιημένα προϊόντα ΠΟΠ/ΠΓΕ υπό τη δική τους επωνυμία.

Αναφορικά με την τιμολόγηση της Φέτας, πληροφορίες για την τιμή λιανικής στις μεγαλύτερες 
αλυσίδες σουπερμάρκετ στη Γαλλία μπορούν να αντληθούν άμεσα από τους ιστοτόπους τους, όπως για 
παράδειγμα της αλυσίδας Carrefour: https  ://  www  .  carrefour  .  fr  /  s  ?  q  =  feta  .  

Ενδεικτικά, η αυθεντική ελληνική Φέτα ΠΟΠ διατίθεται στα γαλλικά ράφια σε ένα εύρος τιμών 
από 12 έως 22 ευρώ/κιλό, ανάλογα με το αν πρόκειται για προϊόν ιδιωτικής ετικέτας ή για καθιερωμένο 
επώνυμο σήμα. Αντίθετα, τα λευκά τυριά άλμης από αγελαδινό γάλα, τα οποία δεν φέρουν πιστοποίηση 
ΠΟΠ, πωλούνται σε αισθητά χαμηλότερες τιμές, συνήθως κάτω των 10 ευρώ/κιλό. 

Αντίστοιχα, οι λιανικές τιμές της Γραβιέρας στη Γαλλία καταδεικνύουν τον premium, boutique 
χαρακτήρα της. Ενδεικτικά, η Γραβιέρα Κρήτης και η Γραβιέρα Νάξου τιμολογούνται σε επίπεδα που 
αγγίζουν ή και ξεπερνούν τα 30 έως 35 ευρώ ανά κιλό (π.χ., συσκευασίες των 250g πωλούνται στη λια-
νική από 7,50 έως 8,80 ευρώ). Σε άλλες πλατφόρμες (π.χ. Leader), προσφέρονται υποκατάστατα τριμ-
μένου σκληρού τυριού (Regato) σε πολύ χαμηλότερες τιμές (π.χ. 12-15 ευρώ/κιλό), αλλά η αυθεντική 
ΠΟΠ Γραβιέρα διατηρεί σταθερά την υψηλή της τοποθέτηση.

Επισημαίνεται ότι στη Γαλλία εφαρμόζεται μειωμένος συντελεστής ΦΠΑ (TVA) ύψους 5,5% για 
τα περισσότερα προϊόντα διατροφής, συμπεριλαμβανομένων των τυροκομικών.

https://www.carrefour.fr/s?q=feta
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Τέλος, η τιμολογιακή πολιτική και οι διακυμάνσεις των τιμών χονδρικής δεν καθορίζονται αυ-
θαίρετα, καθώς η σχέση μεταξύ προμηθευτών και αλυσίδων λιανικής διέπεται από το αυστηρό νομοθε-
τικό πλαίσιο των νόμων EGAlim. Κύριος σκοπός της εν λόγω νομοθεσίας είναι η διασφάλιση της βιω-
σιμότητας και η προστασία του εισοδήματος των πρωτογενών παραγωγών. Στο πλαίσιο των απαιτητικών 
ετήσιων εμπορικών διαπραγματεύσεων, καθιερώνεται η αρχή της μη διαπραγμάτευσης του κόστους της 
γεωργικής πρώτης ύλης. Συνεπώς, οι αλυσίδες λιανικής υποχρεούνται να αποδέχονται την αναλογική 
ενσωμάτωση των όποιων αυξήσεων του κόστους παραγωγής, όπως ανατιμήσεις σε ζωοτροφές και ενέρ-
γεια, στην τελική τιμή χονδρικής, αποτρέποντας με αυτόν τον τρόπο τη συμπίεση των περιθωρίων κέρ-
δους στη βάση της εφοδιαστικής αλυσίδας. 

https://agriculture.gouv.fr/loi-egalim#:~:text=La%20loi%20EGalim%2C%20compl%C3%A9t%C3%A9e%20par%20la%20loi%20Climat%20et%20r%C3%A9silience,l'ensemble%20des%20cantines%20fran%C3%A7aise.
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Ε. ΘΕΣΜΙΚΟ ΠΛΑΙΣΙΟ ΓΑΛΛΙΚΗΣ ΑΓΟΡΑΣ ΤΥΡΟΚΟΜΙΚΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ

Το θεσμικό πλαίσιο που διέπει την αγορά και τη διακίνηση τυροκομικών προϊόντων στη Γαλλία 
καθορίζεται  από  τον  συνδυασμό  της  ευρωπαϊκής  νομοθεσίας  και  των  συμπληρωματικών  εθνικών 
διατάξεων, δίνοντας ιδιαίτερη έμφαση στα επίσημα σήματα ποιότητας και προέλευσης (  SIQO  )  . 

Αναφορικά  με  τα  προϊόντα  ΠΟΠ/AOP  και  Προστατευόμενων  Γεωγραφικών  Ενδείξεων  – 
ΠΓΕ/IGP - Indication Géographique Protégée, η Γαλλία όπως και η Ελλάδα, διαθέτει ένα οργανωμένο 
και αυστηρό πλαίσιο για την προστασία τους, καθώς δεσμεύεται από την κοινή ευρωπαϊκή νομοθεσία 
(Κανονισμός ΕΕ αριθ. 1151/2012).  Αυτό διασφαλίζει ότι προϊόντα όπως η αυθεντική ελληνική Φέτα ΠΟΠ 
απολαμβάνουν πλήρους νομικής προστασίας έναντι απομιμήσεων, παραπλανητικών σημάτων ή χρήσης 
όρων που παραπέμπουν σε αυτήν χωρίς να πληρούνται οι προδιαγραφές.

Στο  ίδιο  ευρωπαϊκό  πλαίσιο  εντάσσεται  και  η  πιστοποίηση  ΕΠΙΠ  (Εγγυημένο  Παραδοσιακό 
Ιδιότυπο Προϊόν - STG - Spécialité Traditionnelle Garantie), η οποία δεν συνδέεται υποχρεωτικά με μια 
συγκεκριμένη γεωγραφική περιοχή, αλλά προστατεύει τον παραδοσιακό χαρακτήρα της σύνθεσης ή της 
μεθόδου παραγωγής του τροφίμου. Αξίζει ωστόσο να σημειωθεί ότι, επί του παρόντος, ούτε η Ελλάδα ούτε 
η Γαλλία διαθέτουν τυροκομικά προϊόντα κατοχυρωμένα με το σήμα ΕΠΙΠ. Οι παραγωγοί και στις δύο 
χώρες  προκρίνουν  στρατηγικά  τις  πιστοποιήσεις  ΠΟΠ και  ΠΓΕ,  προκειμένου  να  διασφαλίζουν  την 
άρρηκτη σύνδεση του προϊόντος με τον τόπο παραγωγής (terroir) και να αποτρέπουν την αναπαραγωγή 
των παραδοσιακών τους τυριών εκτός των εθνικών τους συνόρων. 

Επιπλέον, σε καθαρά εθνικό επίπεδο, διακριτή θέση στη γαλλική αγορά φέρει το σήμα Κόκκινη 
Ετικέτα (Label Rouge). Πρόκειται για ένα επίσημο εθνικό σήμα ποιότητας, το οποίο πιστοποιεί ότι ένα 
προϊόν  διαθέτει  ανώτερα  ποιοτικά  και  γευστικά  χαρακτηριστικά  σε  σύγκριση  με  τα  αντίστοιχα 
τυποποιημένα προϊόντα ευρείας κατανάλωσης.

Αναφορικά  με  την  πιστοποίηση  βιολογικών  προϊόντων,  η  αγορά  διέπεται  από  τον  σχετικό 
Ευρωπαϊκό Κανονισμό. Εφόσον ένα τυρί προβάλλεται ως βιολογικό (Biologique/Bio), είναι υποχρεωτική 
η αποτύπωση του ευρωπαϊκού λογότυπου (Euro-leaf), καθώς και ο κωδικός του εγκεκριμένου φορέα 
πιστοποίησης. Παράλληλα, στη γαλλική αγορά χρησιμοποιείται ευρέως, σε εθελοντική βάση, το εθνικό 
σήμα Agriculture Biologique - AB, ιδιοκτησίας του γαλλικού Υπουργείου Γεωργίας. Το σήμα AB χαίρει 
υψηλής  αναγνωρισιμότητας  και  εμπιστοσύνης  από  τους  Γάλλους  καταναλωτές  και  η  παρουσία  του 
παράλληλα  με  το  ευρωπαϊκό  λογότυπο διευκολύνει  την  τοποθέτηση  του  προϊόντος  στα  ράφια  των 
υπεραγορών. 

Ο επίσημος οργανισμός που είναι υπεύθυνος για τη διαχείριση και τον έλεγχο όλων των ανωτέρω 
προτύπων των γαλλικών και ευρωπαϊκών σημάτων ποιότητας (AOP, IGP, STG, Label Rouge, AB) στη 
χώρα είναι το Εθνικό Ινστιτούτο Προέλευσης και Ποιότητας (Institut National de l'Origine et de la 
Qualité - INAO).

Η λειτουργία της αγοράς, η τήρηση των κανόνων ανταγωνισμού και η ασφάλεια των τροφίμων 
ελέγχονται κεντρικά από τις εξής γαλλικές αρχές:

- Direction Générale de la Concurrence, de la Consommation et de la Répression des Fraudes - DGCCRF: 
Υπάγεται  στο  Υπουργείο  Οικονομίας  και  είναι  η  καθ'  ύλην  αρμόδια  αρχή  για  τον  έλεγχο  των 
ελληνοποιήσεων, της ορθότητας της σήμανσης, της καταπολέμησης της απάτης και της προστασίας του 
καταναλωτή.

- Direction Générale de l'Alimentation -  DGAL: Υπάγεται στο Υπουργείο Γεωργίας και εστιάζει στην 
υγειονομική ασφάλεια των τροφίμων και στους κτηνιατρικούς ελέγχους των παραγωγικών μονάδων. 

https://agriculture.gouv.fr/mots-cles/dgal
https://www.economie.gouv.fr/dgccrf
https://www.inao.gouv.fr/
https://www.agencebio.org/
https://agriculture.gouv.fr/infographie-les-signes-officiels-de-la-qualite-et-de-lorigine
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Αναφορικά με το ενδοκοινοτικό εμπόριο,  καθώς η διακίνηση προϊόντων μεταξύ Ελλάδας και 
Γαλλίας εμπίπτει στο πλαίσιο της  ενιαίας εσωτερικής αγοράς της ΕΕ, ισχύει η ελεύθερη κυκλοφορία 
προϊόντων, οπότε δεν υφίστανται δασμοί, ποσοτικοί περιορισμοί ή τελωνειακές διατυπώσεις εισαγωγής.

Η σήμανση (é  tiquetage  )  των τροφίμων στη Γαλλία εναρμονίζεται  πλήρως με τον Ευρωπαϊκό 
Κανονισμό (ΕΕ) αριθ. 1169/2011 (Κανονισμός INCO). Για τη νόμιμη κυκλοφορία ενός τυροκομικού 
προϊόντος στη γαλλική λιανική, όλες οι υποχρεωτικές ενδείξεις πρέπει να αναγράφονται υποχρεωτικά στη 
γαλλική γλώσσα, όπως ορίζει ο γαλλικός νόμος αριθ. 94-665 της 4ης Αυγούστου 1994 (γνωστός και ως 
νόμος Toubon). Οι βασικές απαιτήσεις σήμανσης περιλαμβάνουν: 

 Ονομασία πώλησης: σαφής προσδιορισμός του είδους του τυριού και του είδους του γάλακτος 
(αγελαδινό, πρόβειο, κατσικίσιο).

 Κατάλογος  συστατικών  και  αλλεργιογόνων:  έντονη  γραφή  για  συστατικά  που  προκαλούν 
αλλεργίες ή δυσανεξίες (π.χ. γάλα, λακτόζη).

 Διατροφική  δήλωση:  υποχρεωτικός  πίνακας  με  την  ενεργειακή  αξία,  τα  λιπαρά  (και  τα 
κορεσμένα), τους υδατάνθρακες, τις πρωτεΐνες και το αλάτι ανά 100g.

 Καθαρή ποσότητα (Quantité nette): υποχρεωτική αναγραφή του καθαρού βάρους του προϊόντος 
(εκφρασμένη σε γραμμάρια ή κιλά). Ειδικά για τυροκομικά προϊόντα που συντηρούνται και διατίθενται 
μέσα σε υγρό μέσο, όπως για παράδειγμα η φέτα σε άλμη, επιβάλλεται και η αναγραφή του στραγγισμένου 
καθαρού βάρους (poids net égoutté). 

 Ημερομηνία  ανάλωσης:  αναγραφή  της  ημερομηνίας  ελάχιστης  διατηρησιμότητας  (date  de 
durabilité minimale - DDM) ή της τελικής ημερομηνίας ανάλωσης (date limite de consommation - DLC) 
για τα πολύ φρέσκα τυριά.

 Αριθμός  Παρτίδας  (Numéro de lot): Είναι  υποχρεωτικός  για  την  εξασφάλιση  της 
ιχνηλασιμότητας του προϊόντος σε όλα τα στάδια της εφοδιαστικής αλυσίδας (συνήθως προηγείται το 
γράμμα "L").

 Ιδιαίτερες συνθήκες συντήρησης: Αποτελεί βασική ένδειξη για τα ευαλλοίωτα τρόφιμα, όπως τα 
τυριά, όπου πρέπει να αναγράφεται με σαφήνεια η απαραίτητη θερμοκρασία ή οι συνθήκες διατήρησης 
(π.χ. à  conserver entre +2°C et +6°C").

 Χώρα καταγωγής ή τόπος προέλευσης: Η αναγραφή καθίσταται νομικά υποχρεωτική εάν η 
παράλειψή  της  μπορεί  να  παραπλανήσει  τον  καταναλωτή  ως  προς  την  πραγματική  προέλευση  του 
προϊόντος. Πέραν της νομικής υποχρέωσης, στη γαλλική αγορά η ένδειξη της προέλευσης, ιδίως του 
γάλακτος, αποτελεί ένα από τα βασικότερα κριτήρια επιλογής.

 Στοιχεία υπευθύνου: όνομα και διεύθυνση του παραγωγού, συσκευαστή ή διακινητή με έδρα εντός 
της ΕΕ.

 Υγειονομικό σήμα (Estampille sanitaire): Όλα τα προσυσκευασμένα τυροκομικά προϊόντα ζωικής 
προέλευσης  πρέπει  να  φέρουν  υποχρεωτικά  επάνω  στη  συσκευασία  το  οβάλ  υγειονομικό  σήμα 
αναγνώρισης της παραγωγικής μονάδας, που περιλαμβάνει τον κωδικό της χώρας, π.χ. GR, και τον αριθμό 
έγκρισης του εργοστασίου από τις κτηνιατρικές αρχές. 

Πέραν των υποχρεωτικών ενδείξεων, στη γαλλική αγορά εφαρμόζεται από το 2017 το σύστημα 
Nutri  -  Score  , το οποίο αναπτύχθηκε σε συνεργασία με την Εθνική Υπηρεσία Ασφάλειας Υγείας (Santé 
publique France). Πρόκειται για ένα λογότυπο που τοποθετείται στο μπροστινό μέρος της συσκευασίας και 
παρέχει διατροφικές πληροφορίες σε απλουστευμένη μορφή, συμπληρωματικά προς την υποχρεωτική 
διατροφική δήλωση. Το σύστημα βασίζεται σε μια κλίμακα πέντε χρωμάτων (από σκούρο πράσινο έως 
σκούρο πορτοκαλί) και γραμμάτων (από το Α έως το Ε).

https://www.santepubliquefrance.fr/determinants-de-sante/nutrition-et-activite-physique/articles/nutri-score.
https://www.economie.gouv.fr/particuliers/mes-droits-conso/alimentation/denrees-alimentaires-quelles-sont-les-regles-detiquetage
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Το λογότυπο απονέμεται βάσει βαθμολογίας που λαμβάνει υπόψη τα συστατικά ανά 100 γραμμάρια 
προϊόντος.  Πριμοδοτούνται  τα  θετικά  θρεπτικά  συστατικά,  όπως  οι  πρωτεΐνες,  ενώ  λειτουργούν 
περιοριστικά στοιχεία όπως η ενέργεια, τα κορεσμένα λιπαρά, τα σάκχαρα και το αλάτι. Η υιοθέτηση και 
τοποθέτηση της  σήμανσης  Nutri-Score από τους  παραγωγούς  ή  τους  διανομείς  πραγματοποιείται  σε 
αυστηρά εθελοντική βάση.

Λόγω  της  φυσικής  τους  σύστασης,  τα  τυροκομικά  προϊόντα  διαθέτουν  εγγενώς  αυξημένη 
περιεκτικότητα σε λιπαρά (συχνά κορεσμένα) και αλάτι, με αποτέλεσμα να κατατάσσονται κατά κανόνα 
στις  χαμηλότερες  βαθμίδες  του  Nutri-Score (κλίμακες  C έως  E).  Προκειμένου  να  αποφευχθεί  η 
δυσανάλογη υποβάθμιση της κατηγορίας και να αναγνωριστεί η διατροφική τους αξία ως πηγή ασβεστίου 
και  πρωτεϊνών,  ο  αλγόριθμος  υπολογισμού  του  συστήματος  ενσωματώνει  μια  ειδική  προσαρμογή 
αποκλειστικά για τα τυριά, η οποία συνυπολογίζει θετικά το ποσοστό των πρωτεϊνών ανεξαρτήτως της 
γενικότερης βαθμολογίας.

Παρά την ευρεία αποδοχή του συστήματος από το γαλλικό λιανεμπόριο, η εφαρμογή του στον 
τυροκομικό κλάδο συναντά επιφυλάξεις, ιδίως από τους παραγωγούς προϊόντων ΠΟΠ/ΠΓΕ. Καθώς οι εν 
λόγω παραγωγοί δεσμεύονται από αυστηρές παραδοσιακές προδιαγραφές, δεν έχουν τη δυνατότητα να 
τροποποιήσουν τη συνταγή τους (π.χ. μέσω μείωσης του αλατιού ή των λιπαρών) με σκοπό τη βελτίωση 
της  βαθμολογίας.  Ως  εκ  τούτου,  σημαντικό  μέρος  των  παραγωγών  τυριών  ΠΟΠ  επιλέγει  να  μην 
υιοθετήσει τη συγκεκριμένη, εθελοντικής φύσεως, σήμανση.
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ΣΤ. ΕΞΩΤΕΡΙΚΟ ΕΜΠΟΡΙΟ ΤΥΡΟΚΟΜΙΚΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ ΤΗΣ ΓΑΛΛΙΑΣ

 ΣΤ1. Ροές εμπορίου – Εμπορικό ισοζύγιο 

Η Γαλλία αποτελεί παραδοσιακά έναν ισχυρό καθαρό εξαγωγέα τυροκομικών προϊόντων. Κατά 
την περίοδο 2021-2025, το εμπορικό της ισοζύγιο (ΔΚ 0406) παραμένει  σταθερά πλεονασματικό. 
Σημειώνεται, ωστόσο, ότι παρατηρείται μια σταδιακή συρρίκνωση αυτού του πλεονάσματος σε αξία, 
το οποίο υποχώρησε από 1,18 δισ. ευρώ το 2021 σε περίπου 850 εκατ. ευρώ το 2025.

Όπως αποτυπώνεται στον Πίνακα 11, το 2025 η συνολική  αξία των εξαγωγών τυριού της 
Γαλλίας ανήλθε σε  4,1 δισ. ευρώ, έναντι 3,95 δισ. ευρώ το 2024, καταγράφοντας αύξηση 3,8% σε 
ετήσια βάση και 28,2% έναντι του 2021 (3,2 δισ. ευρώ). Η μεγαλύτερη κατηγορία εξαγωγών είναι 
σταθερά τα «Άλλα τυριά» (ΔΚ 040690), η αξία των οποίων το 2025 διαμορφώθηκε στα 2,75 δισ. ευρώ, 
ενώ σταθερή ανοδική πορεία στην πενταετία κατέγραψαν και τα νωπά τυριά (ΔΚ 040610).

Σε ό,τι αφορά τις συνολικές εισαγωγές τυριού της Γαλλίας, η αξία τους ανήλθε για το 2025 σε 
3,25 δισ. ευρώ, έναντι 2,91 δισ. ευρώ το 2024, σημειώνοντας ετήσια άνοδο 11,6% και σημαντική 
αύξηση 61,4% σε σχέση με το 2021 (2,01 δισ.  ευρώ).  Αυτή η σημαντική αύξηση της αξίας  των 
εισαγωγών είναι η κύρια αιτία  συμπίεσης του εμπορικού πλεονάσματος. Τη μεγαλύτερη δυναμική 
κατά την εξεταζόμενη πενταετία παρουσίασαν τα νωπά τυριά (ΔΚ 040610), οι εισαγωγές των οποίων 
αυξήθηκαν κατά 80,6%.

Πίνακας 11: Εμπόριο τυροκομικών προϊόντων στη Γαλλία βάσει αξίας, 2021-2025

Σε ευρώ 2021 2022 2023 2024 2025

Εισαγωγές

0406 Τυριά και πηγμένο γάλα 
για τυρί

2.016.606.336 2.565.772.283 2.794.316.689 2.916.837.937 3.256.425.948

040610 Τυριά νωπά και πηγμένο 
γάλα για τυρί

545.092.473 693.281.377 792.806.704 825.201.800 984.896.195

040620 Τυριά τριμμένα ή σε 
σκόνη

277.908.024 357.675.368 386.110.501 404.421.438 441.051.051

040630 Τυριά λιωμένα 125.403.027 163.872.951 181.697.847 177.169.271 198.742.106

040640 Τυριά που έχουν στη 
μάζα τους πράσινα στίγματα

50.526.406 56.925.588 63.009.689 67.148.411 71.266.297

040690 Άλλα τυριά 1.017.676.406 1.294.016.999 1.370.691.948 1.442.897.017 1.560.470.299

Εξαγωγές

0406 Τυριά και πηγμένο γάλα 
για τυρί

3.201.800.475 3.570.206.919 3.848.203.390 3.954.239.618 4.106.376.652

040610 Τυριά νωπά και πηγμένο 
γάλα για τυρί

502.306.733 529.355.877 578.157.641 618.950.849 657.808.457

040620 Τυριά τριμμένα ή σε 
σκόνη

119.788.119 196.071.065 214.576.638 209.426.659 233.874.484

040630 Τυριά λιωμένα 297.371.062 320.181.734 321.487.580 331.564.677 340.601.655

040640 Τυριά που έχουν στη 
μάζα τους πράσινα στίγματα

109.562.714 117.050.845 129.142.676 130.816.302 125.125.743
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040690 Άλλα τυριά 2.172.771.847 2.407.547.398 2.604.838.855 2.663.481.131 2.748.966.313

Εμπορικό Πλεόνασμα (+) 1.185.194.139 1.004.434.636 1.053.886.701 1.037.401.681 849.950.704
Πηγή: Eurostat                                                                                                   Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Η εικόνα του διεθνούς εμπορίου τυριού της Γαλλίας βάσει όγκου διαφοροποιείται αισθητά και  
αναδεικνύει τις επιπτώσεις των πληθωριστικών πιέσεων, καθώς η αύξηση των αξιών είναι δυσανάλογα 
μεγαλύτερη από τη μεταβολή των διακινούμενων ποσοτήτων. Όπως αποτυπώνεται στον Πίνακα 12, το 
2025, ο όγκος των συνολικών εξαγωγών τυριού της Γαλλίας ανήλθε σε 702 χιλ. τόνους, έναντι 690 
χιλ. τόνων το 2024, που ισοδυναμεί με αύξηση κατά 1,6% σε ετήσια βάση και κατά 5,5% έναντι του 
2021 (665 χιλ. τόνοι).

Τέλος, σε ό,τι αφορά τις συνολικές εισαγωγές τυριού βάσει όγκου, αυτές ανήλθαν για το 2025 
σε 534 χιλ. τόνους, έναντι 508 χιλ. τόνων το 2024, καταγράφοντας αύξηση 5,3% σε ετήσια βάση και 
συνολική αύξηση 5,3% έναντι του 2021 (507 χιλ. τόνοι). Το εμπορικό πλεόνασμα σε όρους όγκου πα-
ρέμεινε θετικό, διαμορφούμενο στους 167 χιλ. τόνους το 2025.

Πίνακας 12: Εμπόριο τυροκομικών προϊόντων στη Γαλλία βάσει όγκου, 2021-2025

Σε τόνους 2021 2022 2023 2024 2025

Εισαγωγές

0406 Τυριά και πηγμένο γάλα για τυρί 507.874,03 458.418,96 479.159,73 508.108,21 534.898,23

040610 Τυριά νωπά και πηγμένο γάλα για τυρί 140.072,01 148.376,87 156.616,45 168.803,34 190.854,96

040620 Τυριά τριμμένα ή σε σκόνη 121.597,15 52.671,84 53.423,59 55.172,82 55.109,94

040630 Τυριά λιωμένα 37.001,81 41.162,62 39.544,99 39.712,82 41.515,59

040640 Τυριά που έχουν στη μάζα τους πράσι-
να στίγματα

9.488,45 9.030,78 8.417,67 10.424,44 9.538,23

040690 Άλλα τυριά 199.714,61 207.176,84 221.157,03 233.994,78 237.879,51

Εξαγωγές

0406 Τυριά και πηγμένο γάλα για τυρί 665.294,80 665.792,08 657.597,02 690.822,20 702.208,05

040610 Τυριά νωπά και πηγμένο γάλα για τυρί 206.498,10 196.564,59 204.022,13 218.955,21 234.171,61

040620 Τυριά τριμμένα ή σε σκόνη 25.585,07 36.714,57 40.827,80 40.434,56 43.488,18

040630 Τυριά λιωμένα 60.852,91 60.152,21 55.764,94 58.099,99 58.565,24

040640 Τυριά που έχουν στη μάζα τους πράσι-
να στίγματα

12.960,67 12.740,82 12.446,47 12.568,04 10.872,26

040690 Άλλα τυριά 359.398,06 359.619,89 344.535,68 360.764,40 355.110,77

Εμπορικό Πλεόνασμα (+) 157.421 207.373 178.437 182.714 167.310
Πηγή: Eurostat                                                                                                    Επεξεργασία: Γραφείο  ΟΕΥ Παρισίων

 

ΣΤ2. Ανάλυση εξαγωγών – εισαγωγών

Αναφορικά με τις χώρες που προμηθεύουν τη Γαλλία με τυροκομικά προϊόντα (ΔΚ 0406), η 
Ιταλία αποτελεί τον σημαντικότερο εταίρο, καταλαμβάνοντας το 2025 μερίδιο 34,46% επί της συνο-
λικής αξίας των εισαγωγών. Ακολουθούν η Ολλανδία (μερίδιο 18,51%), η Γερμανία (17,32%), το 
Ηνωμένο Βασίλειο (7,13%) και το Βέλγιο (6,25%). Σημειώνεται ότι η γαλλική αγορά τροφοδοτείται  
κατά κύριο λόγο από την ενδοκοινοτική αγορά, με την ΕΕ-27 να συγκεντρώνει το 90,92% των συνο-
λικών εισαγωγών.
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Η Ελλάδα καταλαμβάνει σταθερά την 7η θέση μεταξύ των προμηθευτών της γαλλικής αγο-
ράς, με το μερίδιό της να διαμορφώνεται στο 2,69% και την αξία των ελληνικών εξαγωγών στα 87,5 
εκατ. ευρώ για το 2025. Το συγκεκριμένο μερίδιο αποκτά την πραγματική του διάσταση εάν συνυπο-
λογιστεί η δομή των γαλλικών εισαγωγών: οι χώρες που καταλαμβάνουν τις πρώτες θέσεις της κα-
τάταξης, όπως η Ιταλία, η Ολλανδία και η Γερμανία, προμηθεύουν τη Γαλλία με μεγάλους όγκους 
βιομηχανικών τυριών ευρείας κατανάλωσης, π.χ. Mozzarella, Gouda, Edam. Στον αντίποδα, η Ελλάδα 
δεν ανταγωνίζεται σε αυτούς τους μαζικούς όγκους, αλλά εστιάζει τις εξαγωγές της σε εξειδικευμένα 
προϊόντα υψηλής προστιθέμενης αξίας (premium), με κυρίαρχη τη Φέτα ΠΟΠ. Αυτή η στρατηγική 
τοποθέτηση επιτρέπει στα ελληνικά τυροκομικά να διατηρούν ένα ισχυρό οικονομικό αποτύπωμα, παρά 
τον συγκριτικά μικρότερο όγκο τους.

Σε βάθος πενταετίας (2021-2025), σημαντική ποσοστιαία άνοδο επιτυγχάνουν τα τυροκομικά 
προϊόντα από την Κύπρο (199%), το Ηνωμένο Βασίλειο (122,7%), καθώς και από την Ελλάδα (93,7%), 
η οποία σχεδόν διπλασίασε την αξία της στην εν λόγω αγορά. Παράλληλα, οι τρεις κορυφαίοι προμη-
θευτές (Ιταλία, Ολλανδία, Γερμανία) καταγράφουν επίσης σταθερή αύξηση της τάξης του 49% έως 
67% την ίδια περίοδο, ακολουθώντας τη γενικότερη αυξητική τάση (κατά 61,5%) του συνόλου των 
γαλλικών εισαγωγών τυριού.

Πίνακας 13: Εισαγωγές Γαλλίας ανά χώρα βάσει αξίας, ΔΚ 0406 Τυριά, 2021-2025

ΔΚ 
0406   
Ευρώ

Χώρα 2021 2022 2023 2024 2025 Μερίδ. 
χώρας 

2025

Θέση Σύνολο 2.016.606.336 2.565.772.283 2.794.316.689 2.916.837.937 3.256.425.948 100%
ΕΕ-27 1.854.508.899 2.331.413.884 2.554.809.511 2.655.141.273 2.960.702.775 90,92%

1 Ιταλία 692.323.438 840.580.546 938.480.545 987.951.277 1.122.264.197 34,46%
2 Ολλανδία 403.969.928 502.121.851 533.911.616 549.029.188 602.648.332 18,51%
3 Γερμανία 336.116.499 438.144.519 478.532.004 498.746.301 563.941.370 17,32%
4 Ην. Βασίλειο  104.301.394 173.996.488 177.408.458 200.970.032 232.320.132 7,13%
5 Βέλγιο 122.277.941 152.976.954 158.066.199 170.887.150 203.568.733 6,25%
6 Ισπανία 99.294.163 117.413.382 142.472.824 137.012.747 141.315.637 4,34%
7 Ελλάδα 45.183.187 61.190.974 74.139.078 76.466.214 87.514.532 2,69%
8 Ιρλανδία 65.051.196 96.345.940 95.386.034 105.442.943 80.415.493 2,47%
9 Δανία 37.375.786 54.774.224 58.670.888 58.460.593 75.278.067 2,31%
10 Ελβετία 56.341.584 59.248.794 60.808.016 59.833.121 61.127.483 1,88%
11 Αυστρία 11.587.051 17.982.428 16.710.098 18.338.077 15.269.471 0,47%
12 Πολωνία 10.661.663 13.497.447 17.011.758 11.957.247 13.918.821 0,43%
13 Σλοβενία 50.413 886.476 23.108 36.188 12.205.948 0,37%
14 Ουγγαρία 5.206.516 6.511.369 7.899.701 6.226.278 8.536.602 0,26%
15 Λουξεμβούργο 7.176.267 6.591.815 7.939.963 7.564.238 7.430.063 0,23%
16 Κύπρος 2.182.885 3.431.742 4.718.163 5.411.701 6.525.268 0,20%
17 Σλοβακία 3.490.226 6.186.299 7.178.790 7.711.751 5.888.737 0,18%
18 Φινλανδία 1.601.182 1.608.391 2.456.038 3.140.815 4.133.952 0,13%
19 Πορτογαλία 3.384.774 3.584.119 3.679.510 4.090.558 3.806.195 0,12%
20 Τσεχία 3.922.518 4.071.851 1.573.062 2.041.627 1.886.261 0,06%

Πηγή: Eurostat                                                                                                 Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων
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Αν εξετάσουμε την ειδικότερη δασμολογική κατηγορία 040690, στην οποία εντάσσονται κατά 
κύριο λόγο τα ελληνικά τυριά, όπως η φέτα, η κατάταξη των κύριων προμηθευτών διαφοροποιείται 
ελαφρώς σε σχέση με το σύνολο: η  Ολλανδία βρίσκεται στην πρώτη θέση, με κυρίαρχο μερίδιο 
31,63%, ενώ ακολουθούν η Ιταλία, η Γερμανία και το Ηνωμένο Βασίλειο. Ιδιαίτερα σημαντικό είναι το 
γεγονός ότι, στη συγκεκριμένη κατηγορία, η Ελλάδα αναβαθμίζεται στην 5η θέση των προμηθευτών 
της Γαλλίας, με το μερίδιό της να διαμορφώνεται στο 5,57%. Σημαντική άνοδος παρατηρείται, σε βάθος 
πενταετίας, για την Κύπρο, η οποία σχεδόν τριπλασίασε την αξία της, το Ηνωμένο Βασίλειο, τη Γερ-
μανία και φυσικά την Ελλάδα (+94%), ενώ αντίθετα, σημαντική πτώση παρουσιάζουν οι εισαγωγές 
από χώρες όπως η Αυστρία και η Ουγγαρία.

Πίνακας 14: Εισαγωγές Γαλλίας ανά χώρα βάσει αξίας, ΔΚ 040690 Άλλα τυριά, 2021-2025

ΔΚ 
040690
Ευρώ

Χώρα 2021 2022 2023 2024 2025 Μεριδ. 
χώρας 

2025

Θέση Σύνολο 1.017.676.406 1.294.016.999 1.370.691.948 1.442.897.017 1.560.470.299 100%
ΕΕ-27 883.812.012 1.106.463.934 1.163.928.158 1.209.102.536 1.309.778.264 83,93%

1 Ολλανδία 334.503.272 418.338.539 439.130.128 448.016.645 493.581.420 31,63%
2 Ιταλία 208.706.922 234.489.006 235.633.435 238.742.070 264.382.731 16,94%
3 Γερμανία 138.193.184 182.334.408 205.725.531 219.142.263 235.371.063 15,08%
4 Ην. Βασίλειο 81.163.628 132.668.134 151.332.859 179.096.329 194.450.380 12,46%
5 Ελλάδα 44.762.029 60.834.104 73.549.766 75.448.780 86.921.663 5,57%
6 Βέλγιο 42.301.281 41.670.844 48.240.012 54.751.100 65.578.763 4,20%
7 Ιρλανδία 46.937.196 75.898.257 66.834.367 74.146.010 61.515.017 3,94%
8 Ισπανία 36.154.524 48.892.009 49.781.973 50.389.098 57.594.006 3,69%
9 Ελβετία 51.638.034 54.241.245 54.621.941 54.279.137 55.190.318 3,54%
10 Δανία 11.267.302 15.715.319 14.924.016 14.033.285 17.993.110 1,15%
11 Κύπρος 2.173.417 3.422.274 4.690.108 5.399.342 6.364.795 0,41%
12 Πολωνία 1.855.375 3.466.721 4.744.637 2.875.760 4.584.987 0,29%
13 Φινλανδία 1.601.182 1.608.391 2.456.038 3.140.815 4.133.952 0,26%
14 Πορτογαλία 3.108.930 3.112.099 3.278.363 3.713.289 3.443.589 0,22%
15 Αυστρία 2.630.495 7.734.798 8.060.977 14.104.529 2.409.787 0,15%
16 Σλοβακία 1.173.653 1.003.793 894.028 1.337.942 1.816.695 0,12%
17 Λουξεμβούργο 1.673.817 1.810.648 2.332.171 1.645.644 1.657.291 0,11%
18 Ουγγαρία 1.467.068 782.307 816.467 575.919 690.276 0,04%
19 Χώρες, εδάφη 

μη κατονομα-
ζόμ.

27.543 607 506.424 0,03%

20 Καναδάς 719.679 448.225 625.743 337.880 469.794 0,03%

Πηγή: Eurostat                                                                                   Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων



31

Εξετάζοντας την πλέον εξειδικευμένη δασμολογική υποκατηγορία 04069032, η οποία αφορά 
ειδικά τις  γαλλικές εισαγωγές Φέτας, η Ελλάδα κατέχει σταθερά την  πρώτη θέση ως χώρα προ-
έλευσης, συγκεντρώνοντας το 71,72% του συνόλου για το 2025. Η αξία των απευθείας γαλλικών ει-
σαγωγών από τη χώρα μας ανήλθε στα 77,6 εκατ. ευρώ, σημειώνοντας αξιόλογη άνοδο, καθώς ου-
σιαστικά διπλασιάστηκε σε βάθος πενταετίας (από 38,6 εκατ. ευρώ το 2021).

Στη δεύτερη θέση ακολουθεί η Γερμανία (μερίδιο 10,84%), ενώ την πεντάδα συμπληρώνουν το 
Βέλγιο (6,45%), η Ιταλία (4,62%) και η Δανία (4,58%). Η Κύπρος βρίσκεται στην 6η θέση με μερίδιο 
1,08%. Δεδομένου ότι η αυθεντική Φέτα αποτελεί προϊόν ΠΟΠ/AOP που παράγεται αποκλειστικά 
στην Ελλάδα,  η καταγραφή των προαναφερθεισών ευρωπαϊκών χωρών ως βασικών προμηθευτών 
αποτυπώνει καθαρά την ύπαρξη εμπορικών ροών επανεξαγωγής. Οι χώρες αυτές λειτουργούν πρα-
κτικά ως διαμετακομιστικά κέντρα για τα ευρωπαϊκά δίκτυα λιανικής, παραλαμβάνοντας ελληνική 
Φέτα και διανέμοντάς την εν συνεχεία στη γαλλική αγορά.

Πίνακας 15: Εισαγωγές Γαλλίας ανά χώρα βάσει αξίας, ΔΚ 04069032 Φέτα, 2021-2025

ΔΚ 
04069032
Σε ευρώ

Χώρα 2021 2022 2023 2024 2025 Μερίδ. 
χώρας 

2025

Θέση Σύνολο 50.588.304 66.962.746 83.047.106 90.717.666 108.233.190 100%
ΕΕ-27 50.570.502 66.960.444 83.042.794 90.691.534 108.218.912 99,99%

1 Ελλάδα 38.643.261 52.176.372 60.195.095 64.186.455 77.626.806  71,7%
2 Γερμανία 6.205.891 7.678.250 11.395.134 11.289.459 11.731.043 10,84%
3 Βέλγιο 106.804 217.437 1.032.249 3.993.212 6.982.348 6,45%
4 Ιταλία 188.924 245.581 3.440.133 4.359.239 4.996.201 4,62%
5 Δανία 4.098.141 5.166.468 5.005.035 4.886.751 4.957.684 4,58%
6 Κύπρος 644.899 839.984 1.218.520 1.199.813 1.167.313 1,08%
7 Ολλανδία 151.045 259.597 396.582 335.939 385.759 0,36%
8 Βουλγαρία 248.078 282.912 234.876 254.671 258.899 0,24%
9 Λουξεμβούργο 5.650 32.723 43.982 40.196 62.645 0,06%
10 Ισπανία 229.911 1.215 35.298 118.957 31.002 0,03%
11 Ρουμανία 27.814 24.873 24.838 22.034 19.212 0,02%
12 Ην. Βασίλειο 15.992 2.302 4.312 24.325 9.485 0,01%

Πηγή: Eurostat                                                                                                     Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Αναφορικά με τις  εξαγωγές γαλλικών τυροκομικών προϊόντων (ΔΚ 0406), το μεγαλύτερο 
μέρος τους κατευθύνεται στις γειτονικές ευρωπαϊκές αγορές, με την ενδοκοινοτική αγορά (ΕΕ-27) να 
απορροφά το 69,40% της συνολικής αξίας για το 2025.

Σημαντικότερος πελάτης είναι η Γερμανία, η οποία συγκεντρώνει μερίδιο 20,80%. Ακολου-
θούν το Βέλγιο (12,37%), η Ισπανία (9,49%), το Ηνωμένο Βασίλειο (8,61%) και η Ολλανδία (6,50%). 
Εκτός ευρωπαϊκής ηπείρου, ο κυριότερος προορισμός είναι οι Ηνωμένες Πολιτείες που κατατάσσονται 
στην 7η θέση (5,62%).
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Σε ό,τι αφορά το διμερές εμπόριο, η Ελλάδα αποτελεί έναν περιορισμένης κλίμακας προορισμό 
για τα γαλλικά τυριά, καταλαμβάνοντας την 28η θέση. Για το 2025 απορρόφησε το 0,33% της συνο-
λικής αξίας (περίπου 13,5 εκατ. ευρώ), με τις εισαγωγικές ροές προς τη χώρα μας να παραμένουν 
σταθερές την εξεταζόμενη πενταετία. Αντίστοιχα, η Κύπρος βρίσκεται στην 51η θέση, απορροφώντας 
ένα οριακό μερίδιο της τάξης του 0,11%, το οποίο όμως παρουσιάζει ελαφρά ανοδική τάση σε σχέση 
με το 2021.

Πίνακας 16: Εξαγωγές Γαλλίας ανά χώρα βάσει αξίας, ΔΚ 0406 Τυριά, 2021-2025

ΔΚ 
0406
Ευρώ

Χώρα 2021 2022 2023 2024 2025 Μερίδ. 
χώρας 

2025

Θέση Σύνολο 3.201.800.475 3.570.206.919 3.848.203.390 3.954.239.618 4.106.376.652 100%
ΕΕ-27 2.193.630.515 2.468.944.230 2.704.251.674 2.748.605.430 2.849.661.912 69,40%

1 Γερμανία 746.207.938 774.569.255 836.948.412 810.640.063 854.171.147 20,80%
2 Βέλγιο 436.356.323 456.111.444 503.507.835 494.206.322 508.002.435 12,37%
3 Ισπανία 263.461.811 322.846.617 360.673.298 398.433.548 389.622.867 9,49%
4 Ην. Βασίλειο 268.802.264 297.523.214 306.498.427 331.165.879 353.643.150 8,61%
5 Ολλανδία 150.636.238 176.639.169 219.974.652 253.201.572 267.000.092 6,50%
6 Λουξεμβούργο 178.962.992 231.536.236 232.560.690 227.402.244 240.774.778 5,86%
7 ΗΠΑ 161.111.703 180.256.234 196.156.550 225.069.260 230.665.357 5,62%
8 Ιταλία 162.574.296 196.700.764 208.314.024 208.888.662 202.904.215 4,94%
9 Ελβετία 104.507.963 106.103.879 117.189.121 115.364.511 115.546.938 2,81%
10 Πορτογαλία 35.276.348 53.652.402 58.438.241 63.825.741 69.151.263 1,68%
11 Ιαπωνία 70.655.288 65.884.687 68.482.046 65.844.747 66.653.517 1,62%
12 Καναδάς 51.750.207 54.881.881 55.867.634 59.551.510 65.314.485 1,59%
13 Δανία 48.264.832 58.387.914 60.130.823 59.527.753 64.018.571 1,56%
14 Σουηδία 39.585.273 46.559.701 51.089.687 54.026.379 59.728.396 1,45%
15 Πολωνία 29.921.584 36.223.185 47.341.332 51.506.468 56.467.842 1,38%
16 Αυστραλία 28.286.466 36.697.385 38.627.295 39.530.030 38.975.399 0,95%
17 Κίνα 35.319.773 31.841.823 33.819.670 32.491.793 33.850.531 0,82%
18 Κορέα 24.008.716 24.029.619 22.639.270 31.377.162 29.043.395 0,71%
19 Ιρλανδία 15.431.452 17.688.652 21.589.759 23.890.528 25.855.595 0,63%
20 ΗΑΕ 16.365.746 22.402.194 22.994.676 23.321.638 24.228.929 0,59%
28 Ελλάδα 13.573.994 12.543.941 15.370.652 11.727.961 13.508.864 0,33%
51 Κύπρος 2.757.422 3.752.486 4.234.556 4.036.636 4.713.943 0,11%

Πηγή: Eurostat                                                                                                       Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Εξετάζοντας την ειδικότερη δασμολογική κατηγορία 040690 για τις εξαγωγές της Γαλλίας, η 
εικόνα παραμένει παρόμοια όσον αφορά τους κύριους εμπορικούς εταίρους, με την ενδοκοινοτική 
αγορά (ΕΕ-27) να απορροφά το 71,50% της αξίας για το 2025. Η Γερμανία εδραιώνει περαιτέρω την 
πρώτη θέση, συγκεντρώνοντας το  27,02% της αξίας των εξαγωγών της συγκεκριμένης κατηγορίας. 
Ακολουθούν με σημαντική διαφορά το Βέλγιο (11,32%), το Λουξεμβούργο (7,56%), το Ηνωμένο Βα-
σίλειο (7,55%) και οι Ηνωμένες Πολιτείες (7,51%).
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Σε ό,τι αφορά την Ελλάδα, στη συγκεκριμένη υποκατηγορία αποτελεί επίσης έναν προορισμό 
περιορισμένης κλίμακας, καταλαμβάνοντας την  27η θέση. Για το 2025 απορρόφησε το  0,21% της 
συνολικής αξίας (περίπου 5,7 εκατ. ευρώ), με τις εμπορικές ροές να παρουσιάζουν σχετική σταθε-
ρότητα και ήπιες διακυμάνσεις κατά την εξεταζόμενη πενταετία. Η Κύπρος κατατάσσεται στην 55η 
θέση, απορροφώντας ένα καθαρά οριακό μερίδιο (0,06%), το οποίο ωστόσο καταγράφει μια ελαφρά 
αυξητική τάση σε απόλυτη αξία σε σχέση με το 2021.

Πίνακας 17: Εξαγωγές Γαλλίας ανά χώρα βάσει αξίας, ΔΚ 040690 Άλλα τυριά, 2021-2025

ΔΚ 
040690
Ευρώ

Χώρα 2021 2022 2023 2024 2025 Μερίδ. 
χώρας 

2025

Θέση Σύνολο 2.172.771.847 2.407.547.398 2.604.838.855 2.663.481.131 2.748.966.313 100%
ΕΕ-27 1.532.315.820 1.698.849.882 1.881.290.509 1.891.994.664 1.965.632.167 71,50%

1 Γερμανία 630.095.345 646.464.168 727.505.374 700.263.989 742.781.558 27,02%
2 Βέλγιο 270.970.679 286.263.081 319.376.969 306.646.534 311.309.339 11,32%
3 Λουξεμβούργο 155.026.294 200.704.610 200.361.930 196.280.202 207.709.668 7,56%
4 Ην. Βασίλειο 166.780.892 191.755.446 190.914.744 210.549.161 207.442.693 7,55%
5 ΗΠΑ 144.055.169 158.740.645 170.403.072 199.872.875 206.361.922 7,51%
6 Ισπανία 128.819.519 155.591.214 170.693.385 191.099.998 180.177.945 6,55%
7 Ιταλία 107.792.854 121.772.076 135.710.459 144.425.970 144.318.692 5,25%
8 Ολλανδία 71.446.948 83.137.663 103.045.244 118.811.770 123.771.773 4,50%
9 Ελβετία 84.012.344 88.256.357 93.158.270 87.599.900 84.668.231 3,08%
10 Δανία 42.538.360 51.262.756 52.650.683 52.141.668 56.416.897 2,05%
11 Πορτογαλία 20.436.052 35.909.106 37.584.324 44.186.417 45.118.262 1,64%
12 Σουηδία 28.332.888 34.522.523 37.226.116 38.946.022 45.077.682 1,64%
13 Καναδάς 41.927.237 44.192.573 41.442.849 42.625.621 43.732.616 1,59%
14 Αυστραλία 21.210.134 25.086.866 27.945.432 27.112.821 27.706.691 1,01%
15 Πολωνία 13.445.491 14.781.075 21.741.891 22.405.146 25.793.917 0,94%
16 Ιαπωνία 27.361.639 24.616.585 24.258.924 25.059.003 23.106.014 0,84%
17 ΗΑΕ 10.554.402 14.850.382 15.056.329 15.169.012 17.028.985 0,62%
18 Ιρλανδία 9.618.262 11.198.946 14.118.768 15.766.278 16.695.605 0,61%
19 Αυστρία 15.095.860 16.184.904 16.619.475 16.983.585 16.524.893 0,60%
20 Μαρόκο 12.051.282 14.359.643 13.228.860 12.858.867 16.460.774 0,60%
27 Ελλάδα 5.893.205 4.829.065 6.571.016 4.929.848 5.754.485 0,21%
55 Κύπρος 988.891 1.046.836 1.325.650 1.338.104 1.699.289 0,06%

Πηγή: Eurostat                                                                                             Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Σε ό,τι αφορά τις εξαγωγές της Φέτας (ΔΚ 04069032) από τη Γαλλία, τα στοιχεία καταδεικνύ-
ουν την ύπαρξη ενός αξιοσημείωτου δικτύου επανεξαγωγών. Όπως ήδη αναλύθηκε στην ενότητα των 
εισαγωγών, δεδομένου ότι η παραγωγή της αυθεντικής φέτας ΠΟΠ πραγματοποιείται αποκλειστικά 
στην Ελλάδα, οι γαλλικές εξαγωγικές ροές αφορούν προϊόντα που εισάγονται στη χώρα και στη συ-
νέχεια διοχετεύονται σε άλλες αγορές.



34

Το 2025, η συνολική αξία αυτών των επανεξαγωγών ανήλθε σε περίπου 7 εκατ. ευρώ, κατα-
γράφοντας υπερδιπλασιασμό σε σύγκριση με το 2021 (3,3 εκατ. ευρώ). Ο κύριος όγκος αυτών των 
ροών, ήτοι το 75% της συνολικής αξίας (5,2 εκατ. ευρώ), κατευθύνεται στην ενδοκοινοτική αγορά.

Κυριότερος προορισμός είναι με διαφορά το Βέλγιο, το οποίο απορροφά περισσότερο από το 
ήμισυ των γαλλικών επανεξαγωγών, με αξία 3,66 εκατ. ευρώ για το 2025. Ακολουθούν η Ισπανία (831 
χιλ. ευρώ) και το Λουξεμβούργο (359 χιλ. ευρώ).

Παράλληλα, ωστόσο, καταγράφεται και μια σταθερή τάση επανεξαγωγής ποσοτήτων φέτας από 
τη Γαλλία προς τρίτες, μη ευρωπαϊκές αγορές. Ενδεικτικά, η Γαλλία προμηθεύει με μικρότερες πο-
σότητες αγορές όπως η Νότια Κορέα (291 χιλ. ευρώ), ο Μαυρίκιος (185 χιλ. ευρώ), τα Ηνωμένα Αρα-
βικά Εμιράτα (118 χιλ. ευρώ) και ο Καναδάς (110 χιλ. ευρώ), λειτουργώντας ως ενδιάμεσος εμπορικός 
σταθμός για το ελληνικό προϊόν.

Πίνακας 18: Εξαγωγές (Επανεξαγωγές) Γαλλίας ανά χώρα βάσει αξίας, ΔΚ 04069032 Φέτα, 
2021-2025

ΔΚ 
04069032 
Σε ευρώ

Χώρα 2021 2022 2023 2024 2025 Μερίδιο 
χώρας 

2025

Θέση Σύνολο 3.349.465 4.053.656 7.034.183 6.002.469 6.999.314 100%
ΕΕ-27 2.382.595 2.595.276 5.860.292 4.613.843 5.279.519 75,43%

1 Βέλγιο 1.710.326 1.823.167 2.962.853 3.361.127 3.663.499 52,34%
2 Ισπανία 55.455 179.715 241.157 574.722 831.913 11,89%
3 Λουξεμβούργο 63.301 143.381 336.839 312.568 359.224 5,13%
4 Κορέα 208.975 176.095 238.041 224.120 291.292 4,16%
5 Μαυρίκιος 31.862 14.759 24.480 37.959 185.417 2,65%
6 Νέα Καληδονία 2.045 402 850 31.290 121.326 1,73%
7 ΗΑΕ 22.164 76.300 69.772 113.252 118.459 1,69%
8 Καναδάς 73.973 83.875 84.665 105.628 110.281 1,58%
9 Σιγκαπούρη 17.067 38.876 98.945 127.940 97.297 1,39%
10 Μαρόκο 27.395 97.078 102.540 112.560 95.912 1,37%

Πηγή: Eurostat                                                                                                      Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

ΣΤ3. Δασμολογικό καθεστώς και μη δασμολογικά εμπόδια

Η Γαλλία και η Ελλάδα, ως κράτη-μέλη της Ευρωπαϊκής Ένωσης, συμμετέχουν στην Ενιαία 
Εσωτερική Αγορά και την Τελωνειακή Ένωση. Ως εκ τούτου, η διακίνηση εμπορευμάτων μεταξύ 
των δύο χωρών διέπεται από την αρχή της ελεύθερης κυκλοφορίας των αγαθών, η οποία διαφοροποιεί  
ριζικά τις διαδικασίες σε σχέση με τις εξαγωγές προς τρίτες χώρες.

Κατά την εξαγωγή τυροκομικών προϊόντων από την Ελλάδα προς τη Γαλλία δεν επιβάλλονται 
εισαγωγικοί δασμοί, ποσοστώσεις ή άλλοι φόροι ισοδύναμου αποτελέσματος. Επιπλέον, δεν απαιτεί-
ται εκτελωνισμός των εμπορευμάτων και δεν υφίστανται τελωνειακές διατυπώσεις εισαγωγής στα 
σημεία εισόδου (χερσαία σύνορα, λιμάνια, αεροδρόμια).
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Η υπηρεσία που εποπτεύει τη διακίνηση αγαθών και την εφαρμογή των φορολογικών κανονι-
σμών στη Γαλλία είναι η Γενική Διεύθυνση Τελωνείων και Έμμεσων Φόρων (Direction     G  é  n  é  rale     des   
Douanes     et     Droits     Indirects   –   DGDDI  ). Παρότι ο ρόλος της στο ενδοκοινοτικό εμπόριο είναι περιο-
ρισμένος σε σχέση με τις εισαγωγές από τρίτες χώρες, παραμένει η αρμόδια αρχή για ελέγχους ιχνη-
λασιμότητας και καταπολέμησης του λαθρεμπορίου. 

Από πλευράς φορολογικών και στατιστικών υποχρεώσεων, η διαδικασία είναι η τυπική που 
ισχύει για το ενδοκοινοτικό εμπόριο. Για την απαλλαγή από τον ΦΠΑ στη χώρα προέλευσης (Ελλάδα), 
ο Γάλλος αγοραστής πρέπει απαραιτήτως να διαθέτει έγκυρο ενδοκοινοτικό Αριθμό Μητρώου ΦΠΑ 
(Numéro de TVA intracommunautaire), ώστε η συναλλαγή να υπαχθεί στο καθεστώς αντίστροφης 
χρέωσης (reverse charge). Αντίστοιχα, ο Έλληνας εξαγωγέας διατηρεί τη συνήθη υποχρέωση υποβο-
λής δήλωσης Intrastat και Ανακεφαλαιωτικού Πίνακα Ενδοκοινοτικών Παραδόσεων (VIES) στην 
Ανεξάρτητη Αρχή Δημοσίων Εσόδων (ΑΑΔΕ).

Στο  πλαίσιο  της  Ενιαίας  Αγοράς  δεν  υφίστανται  παραδοσιακά  μη  δασμολογικά  εμπόδια. 
Εντούτοις, για την απρόσκοπτη κυκλοφορία και διάθεση των τυροκομικών προϊόντων στη γαλλική 
αγορά, η πλήρης συμμόρφωση με τους αυστηρούς κανόνες σήμανσης (όπως η υποχρεωτική χρήση της 
γαλλικής γλώσσας) και  τους ευρωπαϊκούς  υγειονομικούς κανονισμούς (Estampille Sanitaire) λει-
τουργεί πρακτικά ως το μοναδικό φίλτρο εισόδου (βλ. Ε).

https://www.douane.gouv.fr/
https://www.douane.gouv.fr/
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Ζ. ΠΑΡΟΥΣΙΑ ΕΛΛΗΝΙΚΩΝ ΤΥΡΟΚΟΜΙΚΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ ΣΤΗ ΓΑΛΛΙΑ

 Ζ1. Θέση Ελλάδας ως εμπορικός εταίρος της Γαλλίας

Όπως  αναφέρθηκε  και  ανωτέρω,  η  Ελλάδα  καταλαμβάνει  την  7η  θέση μεταξύ  των 
σημαντικότερων  προμηθευτών  τυροκομικών  προϊόντων  της  Γαλλίας,  με  το  μερίδιό  της  να 
διαμορφώνεται στο 2,69%. Οι ελληνικές εξαγωγές παρουσιάζουν σταθερά ανοδική τάση καθ' όλη 
τη διάρκεια της τελευταίας πενταετίας. Ειδικότερα, η συνολική τους αξία διαμορφώθηκε στα  87,5 
εκατ. ευρώ για το 2025, καταγράφοντας ετήσια αύξηση 14,4% και σημαντική αύξηση της τάξης 
του 93,7% σε σχέση με το 2021 (45,1 εκατ. ευρώ).

 Ζ2. Ελληνικές εξαγωγές τυροκομικών στη Γαλλία

Αναλύοντας τη διάρθρωση των ελληνικών εξαγωγών τυροκομικών στη Γαλλία για την περίοδο 
2022-2025 (βλ. Πίνακα 19), και συνεκτιμώντας πλέον τόσο την αξία όσο και τον εξαγόμενο όγκο, 
προκύπτουν  χρήσιμα  συμπεράσματα  για  τη  δυναμική  των  επιμέρους  κατηγοριών.  Η  κατηγορία 
04069032 της Φέτας παραμένει ο βασικός άξονας των ελληνικών εξαγωγών, καταγράφοντας αύξηση 
της αξίας της από 52,2 εκατ. ευρώ (9.306 τόνοι) το 2022 σε 78,6 εκατ. ευρώ (10.959 τόνοι) το 2025. 
Η αναλογικά μεγαλύτερη αύξηση της αξίας συγκριτικά με τον όγκο υποδηλώνει  άνοδο της μέσης 
τιμής πώλησης. Παράλληλα, η διείσδυση της Φέτας στη γαλλική αγορά ενισχύεται σταθερά από την 
παρουσία των ελληνικών εστιατορίων και  delicatessen,  όπου το προϊόν  αποτελεί  βασικό σημείο 
αναφοράς για τον τοπικό καταναλωτή.

Πέραν της Φέτας, καταγράφεται θετική πορεία και σε σημαντικές δευτερεύουσες κατηγορίες.  
Ειδικότερα, τα τυριά από πρόβειο ή βουβαλίσιο γάλα (ΔΚ 04069050) παρουσιάζουν συνεχή ανοδική 
τάση, υπερδιπλασιάζοντας τόσο την αξία όσο και τον εξαγόμενο όγκο τους, από 1,28 εκατ. ευρώ (183 
τόνοι) το 2022 σε 2,9 εκατ. ευρώ (445 τόνοι) το 2025. Αντίστοιχα, τα τυριά με περιεκτικότητα σε 
λιπαρά <= 40% και νερό > 62% και <= 72% (ΔΚ 04069092) σημείωσαν άνοδο, φτάνοντας τα 2,75 
εκατ. ευρώ (533 τόνοι) το 2025, έναντι 1,46 εκατ. ευρώ (370 τόνοι) το 2022.

Αντίθετα,  η  παρουσία  λοιπών  τυροκομικών  προϊόντων  παραμένει  πιο  περιορισμένη. 
Κατηγορίες  όπως τα Άλλα νωπά τυριά (ΔΚ 04061050),  η  Κεφαλογραβιέρα και  το Κασέρι  (ΔΚ 
04069085), καθώς και τα τυριά με γαλαζοπράσινες ραβδώσεις, καταγράφουν χαμηλότερες επιδόσεις 
με διακυμάνσεις κατά την εξεταζόμενη περίοδο, διατηρούμενες σε επίπεδα κάτω του 1 εκατ. ευρώ και 
στη συντριπτική τους πλειοψηφία κάτω των 100 τόνων ετησίως. Ωστόσο, η σταθερή διάθεσή τους σε 
εξειδικευμένα  σημεία  πώλησης  και  δίκτυα  εστίασης  συμβάλλει  στη  σταδιακή  εξοικείωση του 
γαλλικού κοινού με το ευρύτερο φάσμα της ελληνικής τυροκομικής παραγωγής.

   Πίνακας 19: Ελληνικές εξαγωγές τυριών στη Γαλλία βάσει αξίας και όγκου, 2021-2025

2022 2023 2024 2025

 Είδος τυριού Αξία σε ευρώ Όγκος σε 
τόνους

Αξία σε ευρώ  Όγκος σε 
τόνους

Αξία σε ευρώ Όγκος σε 
τόνους

Αξία σε Ευρώ Όγκος σε 
τόνους

Σύνολο 1.326.061.360 751.656,76 1.297.378.212 897.906,70 1.157.445.606 670.280,62 1.243.349.318 790.945,33
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0406 Τυριά 61.190.974 10.734,50 74.139.078 10.602,06 76.466.214 10.751,79 88.568.978 12.463,63

040690 Τυριά, 
άλλα

60.834.104 10.683,21 73.549.766 10.535,45 75.448.780 10.565,80 87.976.109 12.382,94

04069032 Φέτα 52.176.372 9.306,74 60.195.095 8.674,89 64.186.455 9.084,07 78.661.700 10.959,37

04069092 Τυριά, 
λιπαρά <= 40%  
νερό > 62% και 
<= 72%

1.459.420 370,07 2.215.520 444,40 1.655.441 334,33 2.751.779 533,54

04069050 Τυριά 
πρόβεια ή βουβα-
λίσια, εκτός από 
φέτα

1.278.908 183,30 2.014.413 357,72 2.215.076 290,00 2.904.561 445,27

04069099 Τυριά, 
λιπαρά > 40%

5.460.541 766,01 8.583.999 998,22 6.163.550 723,72 2.340.779 295,38

04069089 Τυριά, 
λιπαρά <= 40% 
νερό > 52% και 
<= 62%

82.484 9,57 176.480 17,86 715.253 73,10 739.420 80,32

040610 Νωπά 
τυριά

293.593 43,54 380.421 44,32 749.872 150,31 465.158 68,12

04061050 Άλλα 
νωπά, πλην Moz-
zarella, με λιπα-
ρά <=40%

276.415 41,27 362.591 42,29 647.337 132,42 400.735 53,09

04069069 Τυριά, 
λιπαρά <= 40% 
νερό <= 47%

291.193 38,64 263.650 33,15 335.172 44,03 396.155 51,59

04061080  Άλλα 
νωπά, πλην Moz-
zarella, με λιπα-
ρά >40%

17.004 2,25 17.830 2,03 101.316 17,71 64.423 15,03

04069085 
Κεφαλογραβιέρα 
και Κασέρι

66.685 6,60 57.820 4,65 96.027 7,55 97.232 8,06

04069093 Τυριά, 
λιπαρά<= 40% 
νερό > 72%

4.136 0,59 18.761 2,14 66.542 7,48 65.664 7,48

040640 Τυριά με 
γαλαζοπράσινες 
ραβδώσεις (μπλε 
τυριά)

6.033 0,66 120.841 12,85 121.869 18,71 43.229 6,52

04064050 Τυρί 
Gorgonzola

        114.821 17,04 37.707 5,01

040620 Τυριά 
τριμμένα ή σε 
σκόνη

        41.782 5,61 59.847 3,16

04062000 Τυριά 
τριμμένα ή σε 
σκόνη, κάθε εί-
δους

        41.782 5,61 59.847 3,16

040630 Τυριά  
λιωμένα, όχι 
τριμμένα ή σε 
σκόνη

57.244 7,09 88.050 9,45 103.911 11,36 24.635 2,89

04063010 Τυριά 
λιωμένα, εκτός 
από τριμμένα ή 
σε σκόνη

57.244 7,09 87.777 9,42 98.555 10,73 24.544 2,88

04069029 
Kashkaval

14.171 1,67 10.704 1,12 10.427 1,09 16.003 1,67

04064090 Τυριά 
με γαλαζοπράσι-
νες ραβδώσεις 
(μπλε τυριά)

6.033 0,66 120.841 12,85 7.048 1,67 5.522 1,52

04069086 Τυριά, 
λιπαρά <= 40% 
νερό> 47% και 

63 0,00 120 0,01 708 0,04 2.577 0,24
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<= 52%
04069021    
Cheddar εκτός 
από τριμμένο ή 
σε σκόνη

131 0,02         239 0,02

04063031 Τυριά 
λιωμένα, εκτός 
από τριμμένα ή 
σε σκόνη με λι-
παρά <= 36%

    273 0,04 5.356 0,63 91 0,01

Πηγή: Eurostat                                                                                                      Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Ζ3. Εισαγωγείς - Παρουσία ελληνικών τυροκομικών στη Γαλλία

Η διάθεση της ελληνικής φέτας στη γαλλική αγορά βασίζεται πρωτίστως στο ισχυρό δίκτυο 
λιανικής πώλησης (σουπερμάρκετ και υπεραγορές), τα οποία αποτελούν το κύριο σημείο επαφής του 
προϊόντος με τον τελικό καταναλωτή. Η δομή της  εφοδιαστικής αλυσίδας χαρακτηρίζεται από τη 
στρατηγική επιλογή των μεγάλων ομίλων λιανεμπορίου (π.χ. Carrefour, Auchan, E.Leclerc, Monoprix) 
να αναπτύσσουν συνεργασίες με καταξιωμένους Έλληνες παραγωγούς, τόσο για τα επώνυμα προϊόντα 
όσο και για τα προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας.

Είναι εμφανής η κυριαρχία του προϊόντος με ένδειξη  ΠΟΠ/AOP, γεγονός που αποδεικνύει 
την αυστηρή τήρηση των προδιαγραφών ποιότητας που απαιτεί ο Γάλλος καταναλωτής. Οι μεγάλες 
γαλακτοβιομηχανίες διαδραματίζουν κομβικό ρόλο, εξυπηρετώντας πολλαπλά δίκτυα διανομής και 
διασφαλίζοντας την παρουσία του προϊόντος σε ευρύ φάσμα αλυσίδων.

Παράλληλα, διαπιστώνεται ένας διακριτός διαχωρισμός στην αγορά:

 Γενικό  Λιανεμπόριο: Εστιάζει  σε  ευρείας  κατανάλωσης  κωδικούς  φέτας,  συχνά  μέσω 
προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας, με σταθερές συνεργασίες που εκτείνονται σε διαφορετικούς ομίλους 
λιανικής.

 Εξειδικευμένα Δίκτυα (Βιολογικά): Αλυσίδες όπως η Biocoop, η Naturalia και η Bio c Bon 
προσεγγίζουν την αγορά με μια πιο στοχευμένη στρατηγική, επιλέγοντας εξειδικευμένους παραγωγούς 
προκειμένου να καλύψουν τη ζήτηση για πιστοποιημένα βιολογικά προϊόντα.

Η  συνύπαρξη  διαφορετικών  παραγωγών  στα  ράφια  των  ιδίων  ομίλων  υποδεικνύει  μια 
ανταγωνιστική αγορά, όπου η διαφοροποίηση στην ποιότητα, τη συσκευασία και τις πιστοποιήσεις 
αποτελεί  το κύριο μέσο διείσδυσης και  διατήρησης της θέσης των  ελληνικών επιχειρήσεων στο 
γαλλικό ράφι.

Πίνακας 20: Ενδεικτική τοποθέτηση  φέτας σε γαλλικές αλυσίδες σουπερμάρκετ 

Σουπερμάρκετ Προϊόν Φέτας Παραγωγός
Carrefour Feta Carrefour SHM Hellas – Pilion S.A. 
Carrefour Feta Mavromatis Bio Sachet Epirus S.A. 
E.Leclerc Feta AOP– Casa Azzurra Omiros S.A.
E.Leclerc Feta AOP – Les Croisés Roussas Dairy S.A. 
Intermarché Itinéraire des Saveurs Feta AOP Roussas Dairy S.A. 
Auchan Feta AOP – Auchan Roussas Dairy S.A. 
Auchan Feta AOP – Auchan Bio Roussas Dairy S.A. 
Auchan Feta AOP – Islos Epirus S.A. 
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Coopérative U Feta AOP – U Saveurs Roussas Dairy S.A. /
Ktinotrofiki Magnisias S.A. 

Monoprix Feta Monoprix en Dés Roussas Dairy S.A. 
Monoprix Islos Feta Epirus S.A. 
Monoprix Feta AOP – Grèce Roussas Dairy S.A. 
Monoprix Feta Epiros Epirus S.A. 
Franprix Feta Leader Price SHM Hellas – Pilion S.A. 
Franprix Feta Casa Azzurra Saumure Mevgal S.A. 
Franprix Feta Mavromatis Bio Saumure Epirus S.A. 
G20 Grèce Feta en Dés dans l’Huile Roussas Dairy S.A. 
G20 Les Délices de Belle France Feta en Dés à 

l’Huile 
Roussas Dairy S.A. 

G20 Grèce Authentique Feta AOP Bio Roussas Dairy S.A. 
G20 Les Délices de Belle France Feta Roussas Dairy S.A. 
Naturalia Feta AOP – Bélas Filotas Belas & Son S.A. 
Biocoop Feta Bio Pan Kourellas S.A. 
Bio c' Bon Feta Sans Lactose Bio Farm Viofarma S.A. 
Bio c' Bon Feta AOP Bio Farm Viofarma S.A. 
Bio c' Bon Bonneterre Feta Bio Hotos S.A. 

Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Εκτός της φέτας, υπάρχει περιορισμένη διακίνηση και άλλων ελληνικών τύπων τυριού στα 
σουπερμάρκετ, όπως το μανούρι, ενώ στην ethnic αγορά κυκλοφορούν και άλλα είδη, όπως γραβιέρα 
κ.ά..

Πέραν του καναλιού διανομής των αλυσίδων λιανικής (GMS), σημαντικές ποσότητες φέτας και 
άλλων τυριών διακινούνται στο κανάλι  RHD/ HORECA, καθώς και στο κανάλι της ethnic αγοράς. 
Στον παρακάτω πίνακα, παρουσιάζονται ενδεικτικά κάποιες περιπτώσεις συνεργασιών ελληνικών τυ-
ροκομικών επιχειρήσεων με τοπικούς εισαγωγείς/διανομείς.

Πίνακας 21: Ενδεικτικός κατάλογος εισαγωγέων/διανομέων ελληνικών τυριών στη Γαλλία

Τύπος Εισαγωγέας/ Διανομέας Προϊόν Έλληνας Παραγωγός
Grossiste ABC Peyraud Feta Nikzas Dairy
Grossiste ABC Peyraud Feta Palios
Importateur / 
Grossiste

Alliance Eurofood Feta Roussas Dairy S.A.

Grossiste Alpha Omega Feta AOP Lytras
RHD BEF Back Europ France Feta Hotos S.A., Islos, Salakis (SHM Hellas)
Bio Biodis Feta Bio Kourellas S.A.
Bio Biodis Feta AOP 

Tharros
OMA France - Euroklydon E.P.E.

Bio Bonneterre et Compagnie Feta Olympus - Hellenic Dairies S.A.
Grossiste / 
Cash & Carry

Cash Alimentaire du Sud-
Est

Feta Hotos S.A.

Grossiste Castelli France Feta Epirus S.A.
Grossiste / RHD CCF Fromabert Feta 

Grancoeur
Epirus S.A.

Grossiste Chirag Feta Dodoni S.A.
Grossiste / RHD Dis Alp Feta Hotos S.A., Samarina, Falani
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RHD DS Restauration Feta Omiros S.A.
Épicerie fine / Impor-
tateur

Elliniko Feta Fromagerie Arvaniti S.A.

Grossiste Épicerie Sabah Feta Dodoni S.A.
Grossiste Épicerie Sabah Feta Ifantis S.A.
Grossiste Épicerie Sabah Feta Karalis S.A.
Grossiste Épicerie Sabah Feta Kolios S.A.
Grossiste Epsilon Distribution Feta Karalis S.A.
Grossiste Euro Cibus (Mozzalat) Feta Omiros S.A.
Grossiste Euro Cibus (Mozzalat) Feta Salakis (Lactalis)
Grossiste Euro Inter Food Feta Yorem (DE/TR) MDD (Doriki S.A.) 
Grossiste Evia Foods Feta Olympus - Hellenic Dairies S.A.
RHD Forezia Feta AOP Lytras S.A.
RHD France Frais Feta Salakis (Lactalis)
RHD France Frais (Domaine des 

Gondoles)
Feta Hotos S.A.

Premium / Grossiste Fromi Feta Kissa Bros O.E.
Premium Galeries Lafayette Feta Kalios (MDD)
RHD Gral GIE (Grancoeur) Feta Grancoeur MDD (Delta Foods S.A.) 
GMS / Grossiste Granarolo France Feta Epirus S.A.
Bio / GMS La Vie Claire Feta MDD (Olympus - Hellenic Dairies 

S.A.)
Grossiste Le Delas Feta AOP Nikzas Dairy
Grossiste Le Delas Feta AOP Palios
GMS / Retail  Le Fromager des Halles 

(Grand Frais)
Feta Nikzas Dairy

GMS / Retail  Le Fromager des Halles 
(Grand Frais)

Feta Famille 
Boudouris

Boudouris Bros O.E.

GMS / Retail  Le Fromager des Halles 
(Grand Frais)

Feta Meteora Olympus - Hellenic Dairies S.A.

Grossiste Mammafiore Provence Feta Stymfalia S.A.
Grossiste Manzon Feta Epirus S.A.
Grossiste Manzon Feta Kolios S.A.
Grossiste Mavrommatis Feta Epirus S.A.
Grossiste Mondial Distribution Feta Sirtakis S.A.
Bio Organic Alliance Feta Via Bio (Viofarma S.A.) 
Bio Organic Alliance Feta Bio He-

lene Grece
Lesvos Dairy S.A. / Thymelis

RHD Ouest Frais Distribution 
(OFD)

Feta Olympia Feta (Exarchos S.A.)

Importateur / 
Grossiste

Per' Inter Feta, Manouri Hotos S.A.

Grossiste / RHD Prodilac Feta Lytras S.A.
Importateur / 
Grossiste

Safran Co. Feta Kolios S.A.

Grossiste / RHD Satodistri Feta Biofarm S.A.
GMS / RHD Savencia Feta Islos (Epirus S.A.)
Grossiste / RHD Savoie Volailles Feta Hotos S.A.
RHD Sedifrais Feta Greek Family Farm (SHM Hellas - Pil-

ion S.A.)
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RHD Team Ouest Distralis 
(France Frais) 

Feta AOP Lytras S.A.

Importateur Thomas Export Feta Hotos S.A.
Premium TKS (E.Mediacom) Feta AOP Lytras S.A.
Premium TKS (E.Mediacom) Feta AOP Omiros S.A.
Bio Vitafrais Feta grecque 

originale
Bioverde (Euroklydon E.P.E.)

Bio Vitafrais Feta MDD (Biofarm S.A.) 
RHD Pomona (Passion Froid) Feta Hotos S.A. (GR 31.2.27 CE)
RHD Pomona (Passion Froid) Feta Hotos Greco (GR 31.2.27 CE)
RHD Transgourmet Feta Epirus S.A.
Cash & Carry / RHD Metro France Feta AOP Hotos S.A.
Cash & Carry / RHD Metro France Feta AOP Kolios S.A.
Cash & Carry / RHD Metro France Feta AOP Metro Chef (MDD) - GR. 31.27.EC 

(Hotos S.A.) 
Cash & Carry / RHD Metro France Feta AOP Metro Chef (MDD) - GR. 35.67.EC 

(Roussas Dairy S.A.)

Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Παρισίων

Επεξηγήσεις όρων:
 RHD - Restauration Hors Domicile: Κλάδος μαζικής εστίασης - HORECA
 Grossiste: Χονδρέμπορος
 Importateur: Εισαγωγέας
 GMS - Grandes et Moyennes Surfaces: Αλυσίδες Λιανικής
 MDD – Marque de Distributeur : Προϊόν ιδιωτικής ετικέτας - Private Label
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Η. ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ ΓΙΑ ΤΗ ΓΑΛΛΙΚΗ ΑΓΟΡΑ ΤΥΡΟΚΟΜΙΚΩΝ

Η1. Παράγοντες που επηρεάζουν την προσφορά

Οι βασικοί παράγοντες που διαμορφώνουν την εγχώρια προσφορά τυροκομικών προϊόντων 
στη γαλλική αγορά έχουν αναλυθεί διεξοδικά στην ενότητα Β2.

 Η2. Παράγοντες που επηρεάζουν τη ζήτηση

Οι μεταβλητές που επηρεάζουν τη ζήτηση και διαμορφώνουν τα σύγχρονα καταναλωτικά 
πρότυπα στη γαλλική αγορά έχουν παρουσιαστεί αναλυτικά στην ενότητα Γ3.

Η3. Προοπτικές των ελληνικών προϊόντων

Η Γαλλία συνιστά μια ιδιαίτερα απαιτητική και ώριμη αγορά, διαθέτοντας βαθιά ριζωμένη τυ-
ροκομική παράδοση και  υψηλό βαθμό αυτάρκειας.  Εντούτοις,  παρά την ισχυρή προτίμηση των 
Γάλλων στα εγχώρια παραδοσιακά προϊόντα, το καταναλωτικό κοινό διατηρεί μια πολύ θετική εικόνα 
για την ελληνική κουζίνα εν γένει και τρέφει ιδιαίτερη εκτίμηση για τα ελληνικά τυριά. Λαμβάνοντας 
υπόψη αυτή την ευνοϊκή αντίληψη, και παρά τον έντονο εγχώριο ανταγωνισμό, οι προοπτικές για τα  
ελληνικά τυροκομικά προϊόντα διαγράφονται ευοίωνες, καθώς οι καταναλωτικές συνήθειες μεταβάλ-
λονται, δημιουργώντας νέα πεδία διείσδυσης στα οποία η ελληνική παραγωγή πλεονεκτεί.

Η θετική αυτή προοπτική εδράζεται πρωτίστως στη μετάβαση σημαντικού μέρους της κατα-
νάλωσης από το παραδοσιακό γαλλικό πλατό τυριών στη χρήση του τυριού ως μαγειρικού συστατικού. 
Προκειμένου οι ελληνικές επιχειρήσεις να αξιοποιήσουν τις αναδυόμενες ευκαιρίες, η στρατηγική τους 
οφείλει να διαφοροποιείται ανάλογα με την κατηγορία του προϊόντος:

 Εδραίωση της αυθεντικής Φέτας ΠΟΠ έναντι των υποκατάστατων: 

Η γαλλική αγορά απομακρύνεται σταδιακά από τα γενόσημα λευκά τυριά άλμης (τύπου «feta de 
brebis» ή «style grec») αναζητώντας αυθεντικότητα και ιχνηλασιμότητα. Όπως απέδειξε η πρόσφατη 
στροφή γαλλικών εταιρειών στην εισαγωγή 100% ελληνικής Φέτας ΠΟΠ, ο Γάλλος καταναλωτής είναι 
πλέον εκπαιδευμένος να αναγνωρίζει την προστιθέμενη αξία της πιστοποίησης. Οι Έλληνες εξαγωγείς 
πρέπει να προβάλλουν συστηματικά το σήμα ΠΟΠ, τον παραδοσιακό τρόπο παραγωγής και τα ποιοτι-
κά χαρακτηριστικά (οργανοληπτικά στοιχεία), αναδεικνύοντας τη Φέτα ως το απόλυτο, υγιεινό συστα-
τικό της μεσογειακής διατροφής.

 Υψηλή τοποθέτηση (Premiumization) για τα σκληρά τυριά

Αντίθετα με τη Φέτα, η οποία έχει καταστεί προϊόν ευρείας κατανάλωσης (mainstream), τα ελ-
ληνικά σκληρά τυριά (π.χ. Γραβιέρα ΠΟΠ, Κεφαλοτύρι) δεν μπορούν να ανταγωνιστούν σε όγκο τα 
εγχώρια εμβληματικά τυριά (Comté, Emmental). Η προοπτική τους βρίσκεται στα εξειδικευμένα δίκτυα 
διανομής  (premium épiceries fines,  delicatessen)  και  στον  χώρο  της  δημιουργικής  εστίασης 
(bistronomie). Η προώθησή τους απαιτεί εστίαση στα οργανοληπτικά τους χαρακτηριστικά, στον χρόνο 
ωρίμανσης και στις δυνατότητες συνδυασμού τους με κρασί ή ως εκλεκτά ορεκτικά (απεριτίφ/σαγα-
νάκι).

 Προσαρμογή στις τάσεις συσκευασίας και ευκολίας
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Η αυξημένη ζήτηση για πρακτικότητα (snacking) και έλεγχο της μερίδας δημιουργεί την ανάγκη 
προσαρμογής των ελληνικών προϊόντων. Συσκευασίες μικρότερου βάρους, έτοιμοι κύβοι φέτας για 
σαλάτες (τόσο για τη λιανική όσο και για τον κλάδο RHD/ HORECA), καθώς και καινοτόμες μορφές 
(π.χ. αλειφόμενα με βάση τη φέτα, κωδικοί με μειωμένα λιπαρά ή βιολογικής γεωργίας) προσφέρουν 
σημαντικό ανταγωνιστικό πλεονέκτημα.

Λαμβάνοντας υπόψη ότι πολλοί παραδοσιακοί Γάλλοι εισαγωγείς εμφανίζονται διστακτικοί στο 
να εντάξουν νέα εμπορικά σήματα στο χαρτοφυλάκιό τους, η αποτελεσματική είσοδος και εδραίωση 
στην αγορά οφείλει να βασιστεί σε εναλλακτικές και πιο ευέλικτες εμπορικές διόδους:

 Συνεργασία με εξειδικευμένους εισαγωγείς ελληνικών προϊόντων

Αντί για την απευθείας, δαπανηρή και χρονοβόρα προσέγγιση των μεγάλων γαλλικών αλυσί-
δων, η δικτύωση είναι αποτελεσματικότερο να στηριχθεί σε εδραιωμένους εισαγωγείς και διανομείς 
που εξειδικεύονται στα ελληνικά και μεσογειακά τρόφιμα στη Γαλλία. Οι συγκεκριμένοι φορείς δια-
θέτουν την απαραίτητη εφοδιαστική υποδομή (logistics), γνωρίζουν άριστα τις ιδιαιτερότητες του το-
πικού εμπορίου και διατηρούν ανοιχτά κανάλια τροφοδοσίας με τη λιανική και την εστίαση.

 Στόχευση στον κλάδο RHD/ HORECA (Μαζική Εστίαση): 

Η στροφή της γαλλικής αγοράς προς το τυρί-συστατικό καθιστά τον κλάδο της εστίασης, των 
αλυσίδων γρήγορου φαγητού και των salad bars προνομιακό πεδίο. Οι ελληνικές επιχειρήσεις μπορούν 
να διεισδύσουν προσφέροντας εξειδικευμένες λύσεις προσαρμοσμένες στις ανάγκες των επαγγελματιών 
(π.χ. φέτα σε έτοιμους κύβους σε άλμη, τρίμματα ή ειδικές συσκευασίες catering), μειώνοντας τον χρόνο 
προετοιμασίας για τα καταστήματα.

 Ανάπτυξη Προϊόντων Ιδιωτικής Ετικέτας (MDD/ Private Label)

Τα προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας των μεγάλων αλυσίδων σουπερμάρκετ καταγράφουν σταθερά 
ανοδική τροχιά στη Γαλλία λόγω της τιμολογιακής ευαισθησίας των καταναλωτών. Για τις ελληνικές 
επιχειρήσεις  που  διαθέτουν  τη  βιομηχανική  ικανότητα  και  τον  απαιτούμενο  όγκο  παραγωγής,  η 
ανάληψη συμβολαίων MDD αποτελεί μια ρεαλιστική δίοδο εξασφάλισης μεγάλων όγκων πωλήσεων 
και μόνιμης παρουσίας στα γαλλικά ράφια.

Σε επίπεδο θεσμικής υποστήριξης, προώθησης και μάρκετινγκ, η οικοδόμηση και η ισχυροποί-
ηση του "Brand Ελλάδα" οφείλει να αποτελεί τον πυρήνα των ενεργειών, οι οποίες πρέπει να επικε-
ντρωθούν στα εξής εργαλεία:

 Αξιοποίηση Ευρωπαϊκών Προγραμμάτων Προώθησης

Κρίνεται απαραίτητη η συστηματική εκμετάλλευση και ο συντονισμός με τα συγχρηματοδο-
τούμενα προγράμματα της Ευρωπαϊκής Ένωσης, όπως οι καμπάνιες ενημέρωσης "Enjoy, it's from Eu-
rope" για την προώθηση της αυθεντικής ευρωπαϊκής Φέτας ΠΟΠ). Η συμμετοχή σε τέτοια θεσμικά 
προγράμματα επιτρέπει τη χρηματοδότηση εκτεταμένων ενεργειών προβολής και στοχευμένων κα-
μπανιών ενημέρωσης για την προστασία και την αξία των σημάτων ποιότητας.

 Στοχευμένες B2B επαφές και επαγγελματικές γευσιγνωσίες

 Η διεξαγωγή επαγγελματικών γευσιγνωσιών (dégustations professionnelles) και στοχευμένων 
εκδηλώσεων δικτύωσης (networking) παρέχει το κατάλληλο πλαίσιο για την ανάδειξη της ποιότητας 
των προϊόντων. Αυτές οι δράσεις πρέπει να πλαισιώνονται από προγραμματισμένες B2B συναντήσεις 
με Γάλλους αγοραστές των δικτύων διανομής και εκπροσώπους των εξειδικευμένων τυροπωλείων 
(crémeries-fromageries).
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 Αξιοποίηση της ελληνικής εστίασης

Η σταθερή παρουσία και η αναβάθμιση των ελληνικών εστιατορίων στη Γαλλία αποτελεί το 
πλέον άμεσο πεδίο δοκιμής και εξοικείωσης του γαλλικού κοινού με τα ελληνικά τυριά στις αυθεντικές 
τους παρασκευές.

 Συστηματική παρουσία σε κλαδικές εκθέσεις

Η παρουσία σε διεθνείς εκθέσεις τροφίμων (π.χ. SIAL Paris) παραμένει βασική προϋπόθεση για 
τη διατήρηση απευθείας επαφών με τους επαγγελματίες του κλάδου, τους διανομείς και τους υπεύθυ-
νους προμηθειών των δικτύων λιανικής, οι οποίοι επιζητούν σταθερές και πιστοποιημένες εμπορικές 
συνεργασίες.

Συνοψίζοντας, προκειμένου οι ελληνικές επιχειρήσεις να διευρύνουν το μερίδιό τους, καλούνται 
να αξιοποιήσουν συντονισμένα τη δυναμική του "Brand Ελλάδα", υπερβαίνοντας παράλληλα την ει-
κόνα του αμιγώς εθνικού-τουριστικού προϊόντος. Αναδεικνύοντας την υψηλή διατροφική αξία, την 
ασφάλεια και την προσαρμοστικότητα των ελληνικών τυριών στη σύγχρονη γαστρονομία, μπορούν να 
εξασφαλίσουν σταθερή και αναπτυσσόμενη παρουσία στο απαιτητικό γαλλικό εμπορικό περιβάλλον.
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