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Α. ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ ΤΗΣ ΟΙΝΟΠΑΡΑΓΩΓΗΣ ΣΤΗ ΣΕΡΒΙΑ  

Α1. Γενικά χαρακτηριστικά 

Η Σερβία αποτελεί μια χώρα με μεγάλη παράδοση και σημαντικές δυνατότητες στην παραγωγή 
κρασιού, η οποία στο παρελθόν συγκροτήθηκε σε μεγάλα σοσιαλιστικά και συνεταιριστικά συστήματα. 
Με την κατάρρευση της Γιουγκοσλαβίας, σημαντικό μέρος των μεταποιητικών ικανοτήτων, δηλαδή 
πρώην σοσιαλιστικών και συνεταιριστικών οινοποιείων, παρέμεινε κρατικό ή οδηγήθηκε σε 
αποτυχημένη ιδιωτικοποίηση, με αποτέλεσμα την αποσύνθεσή τους. Μαζί με την κατάρρευση αυτών 
των συστημάτων, οι αμπελώνες εγκαταλείφθηκαν από τους συνεταιρισμούς, με αποτέλεσμα να 
μειωθεί η έκταση των αμπελώνων σε όλες τις περιοχές της Σερβίας. 

Σήμερα, η παραγωγή έχει αναδιοργανωθεί πλήρως και βασίζεται κυρίως σε οικογενειακά 
οινοποιεία με πολύ μικρές, μικρές και μεσαίες δυναμικότητες. Η σύγχρονη σερβική οινοποιία διέρχεται 
μια φάση «ποιοτικής ενηλικίωσης», όπου η έμφαση έχει μετατοπιστεί από την ποσότητα στην 
παραγωγή οίνων υψηλής προστιθέμενης αξίας (premiumization). Το βασικότερο χαρακτηριστικό για 
την ανάπτυξη της οινοποιίας παραμένει το ηπειρωτικό κλίμα της χώρας, με τα ζεστά καλοκαίρια και 
τους κρύους χειμώνες, το οποίο δημιουργεί ευνοϊκές συνθήκες για την πολυποίκιλη καλλιέργεια 
σταφυλιών. Ωστόσο, λόγω της κλιματικής αλλαγής και των θερμότερων καλοκαιριών, παρατηρείται μια 
τάση για πρωιμότερο τρύγο και επενδύσεις σε τεχνολογίες ψυχρής οινοποίησης. 

Η αμπελουργική επικράτεια της Σερβίας είναι οργανωμένη σε ένα ιεραρχικό σύστημα που 
αποσκοπεί στον έλεγχο της ποιότητας και της προέλευσης. Χωρίζεται σε 3 κύριες ευρείες ζώνες 
(Κεντρική Σερβία, Βοϊβοντίνα και Κοσσυφοπέδιο-Μετόχια), οι οποίες με τη σειρά τους υποδιαιρούνται 
σε 22 περιφέρειες. Η κατηγοριοποίηση αυτή είναι πλήρως εναρμονισμένη με τα ευρωπαϊκά πρότυπα 
(PDO/PGI), επιτρέποντας την ιχνηλασιμότητα της παραγωγής και την ανάδειξη του ιδιαίτερου "terroir" 
κάθε περιοχής. Οι περιφέρειες αυτές αποτελούν τη βάση για το εθνικό σύστημα πιστοποίησης 
ποιότητας, ενισχύοντας την αξιοπιστία των σερβικών οίνων στη διεθνή αγορά. 

Οι σημαντικότερες περιοχές αμπελουργίας είναι η Βοϊβοντίνα και η Φρούσκα Γκόρα, οι οποίες 
είναι ιδιαίτερα γνωστές για την παραγωγή κρασιού, και επιπλέον η Κεντρική και Ανατολική Σερβία. 
Στην Σερβία καλλιεργούνται τόσο διεθνείς όσο και τοπικές ποικιλίες σταφυλιών. Κάποιες από τις 
δημοφιλείς τοπικές ποικιλίες είναι το Prokupac (κόκκινο), το Tamjanika (λευκό) και το Vranac (κόκκινο). 
Αξιοσημείωτη είναι επίσης η πρόσφατη αναβίωση γηγενών ποικιλιών όπως το Grašac Beli (στη 
Φρούσκα Γκόρα), η Smederevka και η Morava, οι οποίες αποτελούν την αιχμή του δόρατος για την 
εξωστρέφεια των  σερβικων αμπελώνων. 

Α2. Ιστορική αναδρομή 

Η Σερβία είναι μια χώρα με μακρά ιστορία στην παραγωγή κρασιού που χρονολογείται από την 
αρχαιότητα. Ιστορικά, η καλλιέργεια αμπελιού και η παραγωγή του κρασιού ξεκίνησαν από τους 
αρχαίους Θράκες και Έλληνες, ενώ σημαντικά συνέβαλαν και οι Ρωμαίοι στην ανάπτυξη της οινοποιίας 
στην περιοχή. Κομβικό σημείο θεωρείται ο 3ος αιώνας μ.Χ. και ο Αυτοκράτορας Μάρκος Αυρήλιος 
Πρόβος, ο οποίος γεννήθηκε στο Σίρμιο (σημερινή Sremska Mitrovica). Ο Πρόβος ήταν εκείνος που 
επέτρεψε τη φύτευση αμπέλων εκτός της ιταλικής χερσονήσου, μετατρέποντας τη Fruška Gora σε ένα 
από τα σημαντικότερα αμπελουργικά κέντρα της Ρωμαϊκής Αυτοκρατορίας. 

Κατά τη διάρκεια του Μεσαίωνα, η παραγωγή του κρασιού άνθισε, εξαιτίας των μοναχών που 
καλλιεργούσαν αμπέλια στα μοναστήρια, θεωρώντας το κρασί ιερό στοιχείο της λειτουργίας. 
Χαρακτηριστική επίσης θεωρείται η ενθάρρυνση της αμπελοκαλλιέργειας από τη δυναστεία Νέμανια 
(12ος – 14ος αιώνας). Μάλιστα, ο Τσάρος Ντουσάν είχε θεσπίσει αυστηρούς νόμους για την προστασία 
της ποιότητας του κρασιού, γεγονός που αποδεικνύει την πρώιμη σημασία του κλάδου για την 
οικονομία του σερβικού κράτους. 
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Στα τέλη του 19ου αιώνα, η σερβική οινοποιία δέχθηκε ισχυρό πλήγμα από την επιδημία της 
φυλλοξήρας, η οποία κατέστρεψε το μεγαλύτερο μέρος των ευρωπαϊκών αμπελώνων. Η αναγέννηση 
που ακολούθησε στις αρχές του 20ού αιώνα σημαδεύτηκε από την ίδρυση βασιλικών οινοποιείων, 
όπως αυτό της οικογένειας Karađorđević στο Oplenac, το οποίο έθεσε τις βάσεις για τη σύγχρονη 
παραγωγή. 

Μετέπειτα, την εποχή που η Σερβία αποτελούσε μέρος της πρώην Γιουγκοσλαβίας, η χώρα 
βρισκόταν ανάμεσα στις δέκα πρώτες δυνάμεις παραγωγής κρασιού παγκοσμίως. Στην ακμή της τη 
δεκαετία του 1970, παρήγαγε πάνω από 6 εκατομμύρια εκατόλιτρα ετησίως. Ωστόσο, το σοσιαλιστικό 
μοντέλο έθετε την ποσότητα πάνω από την ποιότητα, με την παραγωγή να συγκεντρώνεται σε 
γιγαντιαίους αγροτικούς συνεταιρισμούς (Kombinats). Η δεκαετία του 1990, με τη διάλυση της 
Γιουγκοσλαβίας και τις οικονομικές κυρώσεις, οδήγησε σε πλήρη κατάρρευση του κλάδου και 
εγκατάλειψη των αμπελώνων. 

Ωστόσο, τη δεκαετία του 2000, η οινοπαραγωγή στη Σερβία σημείωσε όχι μόνο ανάκαμψη, 
αλλά άρχισε να παίρνει μια αποφασιστική στροφή προς την ποιότητα και τη διάκριση. Πολλά μικρά και 
μεσαία ιδιωτικά οινοποιεία εισήλθαν στην αγορά, συχνά ως οικογενειακές επιχειρήσεις, με πολύ 
υψηλό σεβασμό στα πρότυπα ποιότητας και γεύσης. Η τάση αυτή κορυφώθηκε την τελευταία δεκαετία 
(2015-2025), με τη Σερβία να επανατοποθετείται στον παγκόσμιο οινικό χάρτη, κερδίζοντας χρυσά 
μετάλλια σε κορυφαίους διαγωνισμούς όπως ο Decanter, και επενδύοντας στην αναβίωση της 
ιστορικής της κληρονομιάς μέσω των γηγενών ποικιλιών. Η είσοδος νέων, μορφωμένων οινολόγων και 
η ίδρυση «boutique» οινοποιείων έφεραν μια επανάσταση στις τεχνικές οινοποίησης. Σήμερα, η Σερβία 
δεν ανακτά απλώς το ιστορικό της μέγεθος, αλλά επαναπροσδιορίζει την ταυτότητά της παγκοσμίως, 
συνδυάζοντας την υπερχιλιετή παράδοση με τον απόλυτο τεχνολογικό εκσυγχρονισμό και τη 
συμμετοχή στα μεγαλύτερα διεθνή οινικά φόρουμ. 

Α3. Συγκριτική σπουδαιότητα της Οινοπαραγωγής 

Την συγκριτική σπουδαιότητα της οινοπαραγωγής στη Σερβία μπορούμε να την αξιολογήσουμε 
μέσα από την οικονομική συμβολή της, την πολιτιστική της σημασία, την τουριστική της έλξη, την 
επιχειρηματική ανάπτυξη της και τέλος την επίδραση της στο περιβάλλον. 

Η σέρβικη οινοπαραγωγή αποτελεί σημαντικό μέρος της αγροτικής οικονομίας και η χώρα 
εξάγει κρασιά σε διάφορες αγορές. Η διαδικασία παραγωγής είναι σε μεγάλο βαθμό καθετοποιημένη, 
με τα ίδια τα οινοποιεία να καλύπτουν από την καλλιέργεια των αμπελώνων μέχρι και την παραγωγή 
και τη διανομή των κρασιών. Πέρα από την άμεση συνεισφορά στο ΑΕΠ, ο κλάδος διαδραματίζει 
κρίσιμο ρόλο στη διατήρηση του κοινωνικού ιστού της υπαίθρου, προσφέροντας θέσεις εργασίας σε 
περιοχές που παραδοσιακά πλήττονται από την αστυφιλία. Η στρατηγική σημασία του κρασιού 
αναγνωρίζεται πλέον και σε επίπεδο κρατικής διπλωματίας, καθώς η Σερβία χρησιμοποιεί την 
οινοπαραγωγή της ως εργαλείο "soft power" για την ενίσχυση της διεθνούς της εικόνας. 

Σε ό,τι αφορά την πολιτιστική σημασία της οινοπαραγωγής, φαίνεται πως έχει βαθιές ρίζες 
στην παράδοση και την ιστορία της χώρας. Η Σερβία είναι γνωστή για τις τοπικές ποικιλίες σταφυλιών 
και τα κρασιά της, τα οποία αποτελούν αναπόσπαστο κομμάτι των πολιτιστικών εκδηλώσεων, των 
θρησκευτικών εορτών (όπως η «Slava») και των κοινωνικών συναθροίσεων. Το κρασί θεωρείται ο 
«πρεσβευτής» της σερβικής φιλοξενίας, συνδέοντας το παρελθόν με το παρόν μέσα από οικογενειακές 
συνταγές και παραδόσεις που μεταφέρονται από γενιά σε γενιά. 

Ο οινοτουρισμός θεωρείται ένας από τους πλέον δυναμικούς και ανερχόμενους τομείς. Τα 
τελευταία χρόνια, η Σερβία επενδύει στη δημιουργία ολοκληρωμένων «οινικών εμπειριών», 
συνδυάζοντας την επίσκεψη στο οινοποιείο με την τοπική γαστρονομία, την αρχιτεκτονική και την 
ιστορία της κάθε περιοχής. Οι «Δρόμοι του Κρασιού» έχουν χαρτογραφηθεί με ακρίβεια, 
προσφέροντας στους επισκέπτες τη δυνατότητα να περιηγηθούν σε ιστορικά κελάρια αλλά και σε 
υπερσύγχρονες εγκαταστάσεις. Τα πολυάριθμα φεστιβάλ, με κορυφαίο το "BeoWine" και την "Wine 
Vision by Open Balkan", έχουν μετατρέψει τη Σερβία σε περιφερειακό κέντρο του οινικού κόσμου. 
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Η ανάπτυξη που εμφανίζει ο κλάδος έχει προσελκύσει σημαντικές επενδύσεις. Τα οινοποιεία 
ενσωματώνουν πλέον σύγχρονες τεχνολογίες και καινοτομίες, όπως συστήματα ευφυούς γεωργίας και 
αυτοματοποιημένες γραμμές εμφιάλωσης. Αυτή η τεχνολογική αναβάθμιση έχει οδηγήσει σε μια 
«έκρηξη» ποιότητας, επιτρέποντας στα σερβικά κρασιά να στέκονται επάξια δίπλα σε εδραιωμένες 
ευρωπαϊκές ετικέτες. Επιπλέον, η άνοδος των εξειδικευμένων wine bars και των sommelier στη χώρα 
έχει δημιουργήσει μια νέα, ενημερωμένη αγορά που απαιτεί υψηλά πρότυπα. 

Εν κατακλείδι, η βιομηχανία του κρασιού στη Σερβία υποστηρίζει βιώσιμες πρακτικές 
καλλιέργειας. Η στροφή προς την «πράσινη» οινοποίηση και η ελαχιστοποίηση του περιβαλλοντικού 
αποτυπώματος δεν αποτελούν πλέον εξαίρεση αλλά τον κανόνα για τα κορυφαία οινοποιεία. Η 
προστασία του terroir και η βιολογική πιστοποίηση γίνονται βασικά ανταγωνιστικά πλεονεκτήματα, 
διασφαλίζοντας τη μακροπρόθεσμη βιωσιμότητα του σερβικού αμπελώνα. 

Β. ΠΡΟΣΦΟΡΑ 

Β1. Δομή παραγωγής 

Σύμφωνα με την Αναπτυξιακή Υπηρεσία της Σερβίας (RAS, 2023), η Σερβία βρίσκεται στην 
περιοχή που οι λάτρεις του κρασιού αποκαλούν «Ζώνη του Κρασιού». Η ιστορία της οινοποίησης στη 
Σερβία έχει πάνω από 1000 χρόνια ιστορίας. 
 

Οι σημαντικότεροι σερβικοί αμπελώνες βρίσκονται στα βόρεια (Βοϊβοντίνα) και ειδικότερα στις 
περιοχές της Σουμπότιτσα και της Φρούσκα Γκόρα, στο κεντρικό τμήμα (Σουμάντια), με ιδιαίτερα 
γνωστή αυτή της Τοπόλα, στα ανατολικά στις περιοχές Νεγκότινσκα Κράινα, Βρσατς και Σμεντέρεβο, 
στο δυτικό τμήμα της Σερβίας στην περιοχή του Βάλιεβο, και τέλος στην περιοχή Ζούπα, στη νότια 
Σερβία. Οι αμπελώνες της Σερβίας καλύπτουν περίπου 18.000 εκτάρια, εκ των οποίων τα 7.000 εκτάρια 
προορίζονται για εμπορική χρήση. Με βάση τα πλέον πρόσφατα στοιχεία για το 2025, η συνολική 
έκταση των αμπελώνων καταγράφεται πλέον στα 18.201 εκτάρια. 
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Υπάρχουν περισσότερα από 466 εγγεγραμμένα οινοποιεία με συνολική παραγωγική ικανότητα 
περίπου 30-40 εκατ. λίτρων κρασιού. Οι οινοποιοί πιστεύουν ότι θα μπορούσαν να παραχθούν έως και 
70 εκατομμύρια λίτρα ετησίως. Ωστόσο, έως τις αρχές του 2025, ο αριθμός των επίσημα 
εγγεγραμμένων οινοποιείων που διαθέτουν τα προϊόντα τους στην αγορά αυξήθηκε στα 497, εκ των 
οποίων 112 είναι κάτοχοι σημάτων γεωγραφικής προέλευσης. 

Ωστόσο, εκτός από τους εγγεγραμμένους παραγωγούς - επιχειρηματίες και νομικά πρόσωπα, 
υπάρχει ένας μεγάλος αριθμός μεμονωμένων παραγωγών στη Σερβία, δηλαδή ιδιωτών που παράγουν 
κρασί για τις δικές τους ανάγκες ως παράδοση αιώνων. Τα τελευταία έτη, πολυάριθμα μικρά και 
μεσαία ιδιωτικά οινοποιεία της Σερβίας εισήλθαν στην παγκόσμια αγορά, συχνά λειτουργώντας ως 
οικογενειακές επιχειρήσεις και με πολύ υψηλά πρότυπα ποιότητας και γεύσης. 

Ειδικότερα η δομή παραγωγής κρασιού στη Σερβία χαρακτηρίζεται από ένα μείγμα μικρών και 
μεσαίων επιχειρήσεων, συχνά οικογενειακής ιδιοκτησίας. Τα τελευταία χρόνια έχει παρατηρηθεί 
αύξηση στον αριθμό των μικρών οινοποιείων, στόχος των οποίων είναι η παραγωγή υψηλής ποιότητας 
κρασιών. Συγκεκριμένα, οι η πλειονότητα των εταιρειών παραγωγής κρασιού στη Σερβία μπορούν να 
καταταγούν σε δύο κύριες κατηγορίες: 

 Μικρά Οινοποιεία: Είναι συνήθως οινοποιεία οικογενειακής ιδιοκτησίας ή μικρές επιχειρήσεις 
που εστιάζουν στην παραγωγή περιορισμένων ποσοτήτων υψηλής ποιότητας κρασιού. Τα 
μικρά οινοποιεία συχνά έχουν μικρή παραγωγική ικανότητα και επικεντρώνονται κυρίως στην 
τοπική αγορά και στον οινοτουρισμό, έχουν όμως το μεγαλύτερο ποσοστό της παραγωγής. 
Πλέον αποτελούν τον βασικό μοχλό της "ποιοτικής επανάστασης" στη χώρα, επενδύοντας στο 
storytelling και στο ιδιαίτερο design. Τα τελευταία χρόνια, τα μικρά οινοποιεία διαδραματίζουν 
σημαντικό ρόλο στην ανάπτυξη νέων τάσεων, όπως οι βιολογικοί και φυσικοί οίνοι (organic / 
natural wines). 
 
 

 Μεσαία Οινοποιεία: Είναι πιο μεγάλα σε μέγεθος οινοποιεία και συνήθως έχουν μεγαλύτερη 
παραγωγική ικανότητα. Επικεντρώνονται στην παραγωγή υψηλής ποιότητας κρασιών και στην 
εξαγωγή των προϊόντων τους. Παρατηρείται ενίσχυση του εξαγωγικού τους 
προσανατολισμού, ιδιαίτερα προς αγορές της Ευρωπαϊκής Ένωσης και της Ασίας. 
 

Υπάρχουν και μερικές περιπτώσεις μεγάλων παραγωγικών μονάδων ή συνεταιριστικών 
επιχειρήσεων. Εξασφαλίζουν μεγαλύτερη παραγωγή, αλλά δίνεται λιγότερη έμφαση στην υψηλή 
ποιότητα ή την παραδοσιακή παραγωγή Ωστόσο, διαφαίνεται σταδιακή προσπάθεια αναβάθμισης της 
ποιότητας και εκσυγχρονισμού και σε αυτές τις μονάδες. Αυτή η δομή επιτρέπει στη Σερβία να 
προσφέρει μια ποικιλία κρασιών, που περιλαμβάνει παραδοσιακά και τοπικά κρασιά καθώς και 
διεθνούς φήμης ποιοτικά κρασιά. Έτσι, ενθαρρύνεται ο οινοτουρισμός και η ανάπτυξη της αγοράς 
εντός και εκτός της χώρας. Ιδιαίτερα την περίοδο 2024–2025, ο οινοτουρισμός αναπτύσσεται 
δυναμικά, με δημιουργία οργανωμένων «δρόμων του κρασιού» και αύξηση επισκεψιμότητας σε 
οινοποιεία. 

Μια νέα και εξαιρετικά δυναμική τάση που καταγράφεται το 2024-2025 είναι η εντυπωσιακή 
άνοδος της παραγωγής αφρωδών οίνων (Sparkling Wines). Οι Σέρβοι παραγωγοί, κυρίως στη Fruška 
Gora, επενδύουν στις μεθόδους traditionnelle και charmat, με τις εξαγωγές σε αυτή την κατηγορία να 
αναμένεται να προσεγγίσουν τα 2,3 εκατ. δολάρια έως το 2026. 

Η Στατιστική Υπηρεσία της Δημοκρατίας της Σερβίας, για το έτος 2023 κατέγραψε συνολικά 
18.201 εκτάρια αμπελώνων. Σύμφωνα με εκτιμήσεις για το 2025, η συνολική έκταση των αμπελώνων 
παρουσιάζει μια ελαφρά ανοδική τάση, φτάνοντας τα 18.260 εκτάρια, καθώς νέες φυτεύσεις premium 
ποικιλιών αντικαθιστούν παλαιούς μη εμπορικούς αμπελώνες.  
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Από αυτά: 

 Περίπου 3.100 εκτάρια (αύξηση στο 17% επί του συνόλου) αξιοποιούνται πλέον σε ποικιλίες 
σταφυλιών για την παραγωγή κρασιού με προστατευόμενη ονομασία προέλευσης (ΠΟΠ), 
γεγονός που επιβεβαιώνει τη στροφή των παραγωγών στην πιστοποιημένη ποιότητα. 

 Τα 7.529 (δηλαδή το 41,4%), αξιοποιούνται σε ποικιλίες σταφυλιών για την παραγωγή 
ερυθρού και ροζέ οίνου. 

 Τα 2.897 (δηλαδή το 16%), αξιοποιούνται σε ποικιλίες σταφυλιών για την παραγωγή λευκού 
οίνου. 

 Τα 4.259 (δηλαδή το 23,4%), αξιοποιούνται σε ποικιλίες σταφυλιών για επιτραπέζια χρήση. 

Τα στοιχεία από την απογραφή γεωργίας αποκαλύπτουν μια εντυπωσιακή δυσαναλογία που 
ορίζει τη φυσιογνωμία της σερβικής αγοράς: ενώ περίπου 80.000 γεωργικές εκμεταλλεύσεις 
ασχολούνται με την παραγωγή σταφυλιών (εκ των οποίων οι 50.000 είναι εγγεγραμμένες στο Μητρώο 
του Υπουργείου Γεωργίας), μόνο ένα ελάχιστο ποσοστό αυτών, συγκεκριμένα 497 παραγωγοί, είναι 
επίσημα εγγεγραμμένοι στο "Register of Wine Producers" για την εμπορική διάθεση κρασιού το 2025. 

Η σημαντική αυτή απόκλιση μεταξύ των 80.000 καλλιεργητών και των μόλις 497 εμπορικών 
οινοποιείων αναδεικνύει δύο κρίσιμα συμπεράσματα: 

1. Η οινοπαραγωγή παραμένει μια βαθιά ριζωμένη οικογενειακή παράδοση για ιδία κατανάλωση, 
η οποία όμως λειτουργεί εκτός της επίσημης εμπορικής αλυσίδας. 

2. Η οργανωμένη επαγγελματική αγορά είναι ακόμη σχετικά νέα και σε στάδιο διαμόρφωσης. Η 
τάση για το 2025 δείχνει ότι οι μικροί παραγωγοί επιδιώκουν πλέον τη μετάβαση στον 
επαγγελματισμό και την επίσημη εγγραφή τους, προκειμένου να αποκτήσουν πρόσβαση σε 
κρατικές επιδοτήσεις και στα νέα προγράμματα ψηφιοποίησης, όπως το σύστημα 
ιχνηλασιμότητας VVV. 

Σύμφωνα με τη σερβική στατιστική υπηρεσία, το σύνολο των καλλιεργητών αμπελώνων 
ανέρχεται στις 52.557. Εκτιμάται ότι ο αριθμός των ενεργών καλλιεργητών παρουσιάζει ελαφρά 
μείωση τα τελευταία έτη, λόγω συγκέντρωσης της παραγωγής και αποχώρησης μικρών μη εμπορικών 
εκμεταλλεύσεων. 

 Αναλυτικότερα: 

 Το  28,4% (14.948 καλλιεργητές) κατέχει αμπελώνες έκτασης μικρότερης από 0,1 εκτάρια. 

 Το  59% (31.001 καλλιεργητές) κατέχει αμπελώνες έκτασης 0,1 - 0,5 εκταρίων 

 Το  7,7% (4.021 καλλιεργητές) κατέχει εκτάσεις μεταξύ 0,5 - 1 εκταρίου αμπελώνων. 

 Το  3% (1.588 καλλιεργητές) κατέχει αμπελώνες έκτασης 1 - 2 εκταρίων. 

 Το  1,3%(687 καλλιεργητές) κατέχει αμπελώνες έκτασης 2-5 εκταρίων. 

 Το  0,3% (157 καλλιεργητές) κατέχει αμπελώνες έκτασης 5 - 10 εκταρίων. 

 Το  0,1% (54 καλλιεργητές) κατέχει αμπελώνες έκτασης 10 - 20 εκταρίων. 

 Το  0,1% (49 καλλιεργητές) κατέχει αμπελώνες έκτασης 20 - 50 εκταρίων. 

 Το 0,03%  (16 καλλιεργητές) κατέχει αμπελώνες μεγαλύτερους από 50 εκτάρια. 

Τα ανωτέρω στοιχεία βασίζονται στα πλέον πρόσφατα διαθέσιμα αναλυτικά δεδομένα της 
απογραφής γεωργίας, καθώς δεν έχουν δημοσιευθεί νεότερες επικαιροποιημένες κατανομές ανά 
μέγεθος εκμετάλλευσης για τα έτη 2024–2025. Ωστόσο, εκτιμάται ότι η δομή παραμένει σε μεγάλο 
βαθμό αμετάβλητη, με κυριαρχία πολύ μικρών και κατακερματισμένων εκμεταλλεύσεων. 
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Η Κυβέρνηση έχει θεσπίσει μέτρα και προγράμματα για την υποστήριξη της οινοποιίας, η η 
οποία αναπτύσσεται συνεχώς, Σύμφωνα με το Εμπορικό και Βιομηχανικό Επιμελητήριο της Σερβίας 
(PKS), η ετήσια παραγωγή οίνου κατά την περίοδο 2019-2023 παρουσίασε διακυμάνσεις, και το 2024 
έφτασε τα 221.712 εκατόλιτρα, περίπου 3% περισσότερο από ότι το 2023 - αλλά και κάτω από τον 
πενταετή μέσο όρο . Η αύξηση αυτή, αν και μικρή, επιβεβαιώνει τη στροφή προς την παραγωγή 
προϊόντων υψηλότερης προστιθέμενης αξίας Για το 2025 εκτιμάται ότι η παραγωγή κινήθηκε σε 
παρόμοια επίπεδα, παρουσιάζοντας σχετική σταθεροποίηση μετά τις διακυμάνσεις των προηγούμενων 
ετών. 

Σύμφωνα με τον OIV (International Organisation of Vine and Wine) η παραγωγή οίνου στη 
Σερβία μειώνεται συνεχώς από το 2018 και έπειτα φτάνοντας τα 412 χιλ. εκατόλιτρα το 2024 από 736 
χιλιάδες το 2017. Η μείωση της παραγωγής οίνου στη Σερβία από το 2018 αποδίδεται σε συνδυασμό 
παραγόντων, όπως οι δυσμενείς κλιματικές συνθήκες, η σταδιακή στροφή των παραγωγών προς 
ποιοτικότερη αλλά χαμηλότερης απόδοσης παραγωγή, η διαρθρωτική αδυναμία του κλάδου με μεγάλο 
αριθμό μικρών εκμεταλλεύσεων, καθώς και η αναδιάρθρωση των αμπελώνων και η αύξηση του 
κόστους παραγωγής, ωστόσο η πτωτική αυτή τάση φαίνεται να επιβραδύνεται, με τον κλάδο να 
εισέρχεται σε φάση προσαρμογής και να δίνει μεγαλύτερη έμφαση στην ποιότητα και την 
προστιθέμενη αξία των παραγόμενων οίνων. 

 

Οπτικοποίηση Τάσης Παραγωγής (2017-2024) 

Έτος 
Παραγωγή (χιλ. 

εκατόλιτρα) 
Τάση 

2017 736 █ █ █ █ █ █ █ █ █ 736 

2018 711 █ █ █ █ █ █ █ █ █ 711 

2019 617 █ █ █ █ █ █ █ █ 617 

2020 558 █ █ █ █ █ █ █ 558 

2021 544 █ █ █ █ █ █ █ 544 

2022 455 █ █ █ █ █ █ 455 

2023 442 █ █ █ █ █ █ 442 

2024 412 █ █ █ █ █ 412 

Πηγή: OIV 

Όπως προκύπτει από το ανωτέρω διάγραμμα, η παραγωγή οίνου στη Σερβία παρουσιάζει μια 
συνεχή φθίνουσα πορεία όσον αφορά τον συνολικό όγκο (εκατόλιτρα) από το 2017 έως το 2024. 
Ωστόσο, η τάση αυτή δεν ερμηνεύεται ως συρρίκνωση του κλάδου, αλλά ως στρατηγική 
αναδιάρθρωση: οι παραγωγοί εγκαταλείπουν τη μαζική παραγωγή χαμηλής ποιότητας και στρέφονται 
στην καλλιέργεια premium ποικιλιών με χαμηλότερες στρεμματικές αποδόσεις αλλά σημαντικά 
υψηλότερη εμπορική αξία. 

Η ακριβής μέτρηση των καλλιεργητών αμπελιών, των οινοπαραγωγών και των παραγόμενων 
ποσοτήτων είναι πολύ δύσκολη και σημειώνονται αποκλίσεις - με μεγάλο μερίδιο των 
καταγεγραμμένων να βρίσκεται σε αδράνεια για έτη, ή να αφορά μη εμπορικές καλλιέργειες. Ανάλογες 
δυσχέρειες παρουσιάζει και η ακριβής εκτίμηση των ποικιλιών που καλλιεργούνται, ωστόσο αποτελεί 
γεγονός ότι τα τελευταία χρόνια, οι διεθνείς ποικιλίες προτιμώνται όλο και περισσότερο , αν και την 
περίοδο 2024–2025 παρατηρείται παράλληλα ανανεωμένο ενδιαφέρον για την καλλιέργεια και 
ανάδειξη τοπικών (γηγενών) ποικιλιών, ως στοιχείο διαφοροποίησης και ενίσχυσης της ταυτότητας των 
σερβικών οίνων στις διεθνείς αγορές. 
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Ανάλογες δυσχέρειες παρουσιάζει και η ακριβής εκτίμηση των ποικιλιών που καλλιεργούνται, 
ωστόσο αποτελεί γεγονός ότι τα τελευταία χρόνια, οι διεθνείς ποικιλίες προτιμώνται όλο και 
περισσότερο. Ενδεικτικά κάποιες από τις κύριες ποικιλίες σταφυλιού που καλλιεργούνται είναι οι εξής: 

Ερυθρές ποικιλίες: 

Prokupac: Ένα γηγενές σταφύλι, που συχνά θεωρείται η κορυφαία ποικιλία της Σερβίας και γνωρίζει 
αυξανόμενη εμπορική αξιοποίηση τα τελευταία έτη, ιδιαίτερα σε premium ετικέτες. 
Vranac: Δημοφιλές στην περιοχή, γνωστό για τον στιβαρό χαρακτήρα του. 
Cabernet Sauvignon: Καλλιεργείται σε διάφορες περιοχές, συχνά αναμειγνύεται με τοπικές ποικιλίες. 
Merlot: Άλλη μια διεθνής ποικιλία που κερδίζει έλξη. 

Λευκές ποικιλίες: 

Tamjanika: Ένα αρωματικό γηγενές σταφύλι γνωστό για τις λουλουδένιες και φρουτώδεις νότες του , 
το οποίο παρουσιάζει αυξανόμενη ζήτηση τόσο στην εγχώρια αγορά όσο και στις εξαγωγές. 
Sauvignon Blanc: Φυτεύεται όλο και περισσότερο, εκτιμάται για την τραγανότητά του. 
Chardonnay: Καλλιεργείται ευρέως και χρησιμοποιείται τόσο για ποικιλιακά όσο και για ανάμεικτα 
κρασιά , καθώς και για την παραγωγή αφρωδών οίνων. 
Grašac (Welschriesling): τοποθετείται πλέον ως ο κύριος ανταγωνιστής των εισαγόμενων αφρωδών 
οίνων (τύπου Prosecco) στην τοπική εστίαση και είναι από τις πιο δημοφιλείς ποικιλίες ιδίως στην 
Βοϊβοντίνα. 

Οι Σέρβοι οινοποιοί πειραματίζονται επίσης με άλλες διεθνείς και τοπικές ποικιλίες, 
συμβάλλοντας στην ποικιλομορφία του οινικού τοπίου , ενώ αυξάνεται η έμφαση σε μικρές παρτίδες 
και εξειδικευμένες παραγωγές (limited editions). Σύμφωνα με πρόσφατη ανακοίνωση του 
Επιμελητηρίου (PKS), η παραγωγή αφρωδών οίνων στη Σερβία αυξάνεται συνεχώς τα τελευταία χρόνια 
και ολοένα και περισσότερα οινοποιεία επιλέγουν αυτό το είδος προϊόντος ακολουθώντας τις 
παγκόσμιες τάσεις , τάση που ενισχύεται περαιτέρω το 2025 λόγω αυξανόμενης ζήτησης για αφρώδεις 
και premium κατηγορίες οίνου. 

Τέλος, καθοριστικό ρόλο στην επικαιροποιημένη δομή παραγωγής παίζει ο ψηφιακός 
μετασχηματισμός μέσω του συστήματος VVV, που επιτρέπει την πλήρη ιχνηλασιμότητα και ενισχύει 
την εμπιστοσύνη των καταναλωτών στα εγγεγραμμένα οινοποιεία. 

Β1.2. Μεγαλύτερα οινοποιεία στη Σερβία 

Η παρακάτω λίστα περιλαμβάνει τα σημαντικότερα οινοποιεία της Σερβίας, τα οποία 
διαμορφώνουν την εικόνα του κλάδου το 2025-2026. Η επιλογή τους βασίζεται όχι μόνο στην 
παραγωγική τους ικανότητα, αλλά και στην επίδρασή τους στην ποιότητα, την καινοτομία και την 
εξωστρέφεια της σερβικής οινοποιίας. 

Vinarija Zvonko Bogdan 

 Τοποθεσία: στη λίμνη Palic, κοντά στη Subotica 
 Συνολικό μέγεθος: περίπου 56 εκτάρια αμπελώνων 
 Παραγόμενη ποσότητα: 400.000 φιάλες ετησίως 
 Δημοφιλή προϊόντα: Zvonko Bogdan Rose, Zvonko Bogdan Sauvignon Blanc, Zvonko Bogdan 

Merlot, Zvonko Bogdan Cabernet Sauvignon 
 Ιστοσελίδα: www.vinarijazvonkobogdan.com/vinarija 
Το οινοποιείο αποτελεί τον ηγέτη στην περιοχή Bačka, έχοντας επενδύσει σημαντικά στον 
οινοτουρισμό πολυτελείας και στις εξαγωγές προς την Ασία (Κίνα). 

https://www.vinarijazvonkobogdan.com/vinarija
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Vinarija Kiš 

 Τοποθεσία: Sremski Karlovci 
 Έκταση αμπελώνων: 9 εκτάρια 
 Ποικιλίες: Rhine Riesling, Italian Riesling, Merlot, Frankovka, Portugizer 
 Παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 70.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Bermet, Bermet white, Mystery, Fantasy, Italian Riesling, Merlot, 

Frankovka 
 Ιστοσελίδα: www.kis1801.com/ 
Συνεχίζει την παράδοση του Bermet, έχοντας κατοχυρώσει τη θέση του ως "boutique" παραγωγός 
με υψηλή αναγνωρισιμότητα. 

Vinarija Kovačević 

 Τοποθεσία: Irig (Fruska Gora) 
 Έκταση αμπελώνων: 10 εκτάρια 
 Ποικιλίες: Chardonnay, Sauvignon Blanc, Rhine Riesling, Merlot, Cabernet Sauvignon, Vranac 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 150.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Rajnski rizling, Chardonnay, Sauvignon, Aurelius, Bermet, Rosetto 
 Ιστοσελίδα: https://vinarijakovacevic.com/ 
Θεωρείται ο πρωτοπόρος στην παραγωγή αφρωδών οίνων και "φυσικών" κρασιών (orange wines) 
στη Σερβία, επεκτείνοντας συνεχώς τις εγκαταστάσεις του. 

Vinarija Mačkov podrum 

 Τοποθεσία: Irig (Fruska Gora) 
 Ιστοσελίδα: https://www.mackovpodrum.co.rs/sr/ 
 Έκταση αμπελώνων: 12 εκτάρια 
 Ποικιλίες: Chardonnay, Merlot, Blanc de blanc, Cabernet sauvignon 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 120.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Chardonnay, Incognito, Chardonnay Barrique, Traminac Barrique, 

Portugieser, Camerlot, Cabernet Franc 

Vinarija Selecta 

 Τοποθεσία: Guduric, κοντά στο Vrsac 
 Έκταση αμπελώνων: 22,5 εκτάρια 
 Ποικιλίες: white and red burgundy, chardonnay, rhine riesling, merlot, cabernet sauvignon 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 120.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Dvorsko vino, Beli burgundac, Rajnski rizling, Chardonnay 
 Ιστοσελίδα: https://vinarijaselecta.com/ 

Podrum Do Kraja Sveta 

 Τοποθεσία: Kovilj, Fruska Gora 
 Ιστοσελίδα: www.dokrajasveta.com 
 Έκταση αμπελώνων: 12,5 εκτάρια 
 Ποικιλίες: sauvignon blanc, chardonnay, merlot, cabernet sauvignon 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 73.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Mlad Mesec beli, Mlad Mesec crveni, Šansa, Aura, Sauvignon blanc – 

selection, Merlot – selection, Cabernet Sauvignon – selection 

https://www.kis1801.com/
https://vinarijakovacevic.com/
https://www.mackovpodrum.co.rs/sr/
https://vinarijaselecta.com/
https://www.google.com/search?q=https://www.dokrajasveta.com
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Vinogradi i vinarija Vindulo 

 Τοποθεσία: Temerin, Fruska Gora 
 Ιστοσελίδα: www.vindulo.com 
 Έκταση αμπελώνων: 8 εκτάρια 
 Ποικιλίες: Bačka, Pannonia, Petra, Cosmopolitan, Morava, Sardony, Italian Riesling, Cabernet 

Sauvignon, Cabernet Franc, Merlot, Frankovka 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 65.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Italian Riesling, Mirna Backa, Pannonia, Rosanna, Frankovka, Three star, 

Slatka Eva 
Ξεχωρίζει για την καλλιέργεια ανθεκτικών "PIWI" ποικιλιών, προωθώντας τη βιώσιμη αμπελουργία. 

Vinarija Dulka 

 Τοποθεσία: Sremski Karlovci 
 Ιστοσελίδα: www.dulka-vinarija.com 
 Έκταση αμπελώνων: 8 εκτάρια 
 Ποικιλίες: Italian Riesling, Cabernet Sauvignon, Sauvignon Blanc, Merlot, Župljanka 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 70.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Italian Riesling, Cabernet Sauvignon, Župljanka, Black Bermet, White 

Bermet 

Vinarija Aleksandrovic 

 Τοποθεσία: στο χωριό Vinca, Topola – Oplenac 
 Συνολικό μέγεθος: 75 εκτάρια αμπελώνων 
 Ποικιλίες: sauvignon blanc, Chardonnay, riesling, pinot blanc, cabernet sauvignon, merlot 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 300.000 φιάλες 
 Δημοφιλή προϊόντα: Trijumf, Oplenac, Trijumf barrique, Harizma, Euforija και Varijanta 
 Ιστοσελίδα: https://vinarijaaleksandrovic.rs/o-nama/ 
 Παραμένει ο "ηγέτης της ποιότητας" στη Σουμάντια, με τη σειρά Trijumf να αποτελεί το πιο 
αναγνωρίσιμο σερβικό premium brand διεθνώς. 

Podrum Janko 

 Τοποθεσία: Smederevo 
 Ιστοσελίδα: https://www.podrumjanko.com/ 
 Έκταση αμπελώνων: 14 εκτάρια 
 Ποικιλίες: Riesling, Chardonnay, Traminac, Merlot, Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 30.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Smederevka, Zapis, Misija, Adut, Zapis Red, Zavet barik, Janko Prokupac, 

Janko Chardonnay, Janko Cabernet Sauvignon 
 

Podrum Radovanović 

 Τοποθεσία: Krnjevo, κοντά στο Smederevo 
 Ιστοσελίδα: www.podrumradovanovic.rs 
 Έκταση αμπελώνων: 50 εκτάρια αμπελώνων 
 Ποικιλίες: Chardonnay, Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Rhine Riesling 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 150.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Chardonnay, Chardonnay selekcija, Cabernet sauvignon, Cabernet 

sauvignon barrique, Muskat, Rajnski rizling, Rose Radovanović Premium Cabernet Sauvignon, 
Radovanović Premium Merlot, Radovanović Premium Chardonnay 

 Το οινοποιείο έχει καθιερωθεί ως το σημείο αναφοράς για το σερβικό Cabernet Sauvignon, 
κερδίζοντας σταθερά βραβεία Decanter. 

https://www.vindulo.com/
https://www.dulka-vinarija.com/
https://vinarijaaleksandrovic.rs/o-nama/
https://www.podrumjanko.com/
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Vinarija Despotika  Τοποθεσία: Smederevska Palanka, στη βορειοανατολική περιοχή της Šumadija 

 Έκταση αμπελώνων: περίπου 20 εκτάρια αμπελώνων 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 50.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Despotika Chardonnay, Despotika Cabernet Sauvignon, Despotika Merlot, 

Despotika Rosé 
 Ιστοσελίδα: https://vinarijadespotika.rs/o-vinariji-despotika/ 

 
Vinarija Pusula  Τοποθεσία: στο χωριό Miličinica, κοντά στην περιοχή Valjevo 

 Συνολικό μέγεθος: παραπάνω από 20 εκτάρια αμπελώνων 
 Παραγόμενη ποσότητα: - 
 Δημοφιλή προϊόντα: Pusula Premium Chardonnay, Pusula Premium Merlot, Pusula Premium 

Cabernet Sauvignon 
 Ιστοσελίδα: https://pusula.rs 

 
Poljoprivredno gazdinstvo Milijan Jelić 

 Τοποθεσία: Bujačić, Valjevo 
 Ιστοσελίδα: www.tamuzvino.com 
 Έκταση αμπελώνων: 10,5 εκτάρια και 10 εκτάρια σε συνεταιρισμό 
 Ποικιλίες: morava, chardonnay, sauvignon, pinot gris, pinot noir, merlot 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 90.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Morava, Belle epoque, Chardonnay, Luis Gedoin, Ljutica Bogdan, 

Frankovka, Millennium, Rose cabernet, Mamooth. 
 
Stemina 

 Τοποθεσία: Trstenik, Νότια Σερβία 
 Ιστοσελίδα: https://steminavinarija.com/ 
 Έκταση αμπελώνων: περισσότερα από 3 εκτάρια 
 Ποικιλίες: Cabernet Sauvignon, Merlot, Pinot Noir 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 30.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Panta rei, Minna, Stephanos 

 
Vinarija Radenković – Wineco 

 Τοποθεσία: Trnavci, Župa 
 Ιστοσελίδα: www.wineco.co.rs 
 Έκταση αμπελώνων: 35 εκτάρια 
 Ποικιλίες: Rhine Riesling, Sauvignon Blanc, Chardonnay, Cabernet Sauvignon, Prokupac 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 400.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Chardonnay, Sauvignon blanc, Rhine riesling, Ruzica, Carigrad 

 
Vinarija Jović 

 Τοποθεσία: Knjaževac, Νότιοανατολική Σερβία 
 Ιστοσελίδα: www.vinarijajovic.rs 
 Έκταση αμπελώνων: 6 εκτάρια 
 Ποικιλίες: Vranac, Rhine Riesling, Muscat Hamburg, Chardonnay 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 60.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Potrkanjski vranac, Rajnski rizling, Chardonnay, Rose Dionizije, Višnjica 

(cherry wine) 
 

https://vinarijadespotika.rs/o-vinariji-despotika/
https://pusula.rs/
https://www.google.com/search?q=https://www.tamuzvino.com
https://steminavinarija.com/
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Podrum Vitis vino Jelenković 

 Τοποθεσία: Negotin, ανατολική Σερβία 
 Ιστοσελίδα: www.vitisvino.rs 
 Έκταση αμπελώνων: 12 εκτάρια, εκ των οποίων τα 5 εκτάρια είναι για την παραγωγή κρασιών 

ΠΓΕ 
 Ποικιλίες: Chardonnay, Rhine Riesling, Gamay, Cabernet Sauvignon 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 50.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Sardone, Rajnski rizling, Game, Dunavska priča, Negotinski sokaci 

 
Vinska kuća Minić 

 Τοποθεσία: Tržac, Aleksandrovac 
 Ιστοσελίδα: https://vinskakucaminica.com/ 
 Έκταση αμπελώνων: 3 εκτάρια 
 Ποικιλίες: Tamjanika, Pinot Noir 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 30.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Tamnjanika stota suza, Tamnjanika barrique, Tamnjanika kasna berba, 

Dorotej, Ružića 
 

Vinarija Ivanović 

 Τοποθεσία: Aleksandrovac, Zupa, Νότια Σερβία 
 Ιστοσελίδα: http://vinoivanovic.com/ 
 Έκταση αμπελώνων: 13 εκτάρια (3,2 από αυτά ιδιόκτητα) 
 Ποικιλίες: Prokupac, Cabernet Sauvignon, Vranac, Merlot, Rhine Riesling, Tamjanika 
 Ετήσια παραγόμενη ποσότητα (φιάλες): 50.000-60.000 
 Δημοφιλή προϊόντα: Prokupac, Tamjanika, Rizling, Zanos, Petite rose 
Θεωρείται ο "φύλακας" της ποικιλίας Prokupac, έχοντας παίξει καθοριστικό ρόλο στην παγκόσμια 
αναγνώριση των γηγενών ποικιλιών της Ζούπα. 
 

Vinarija Imperator - Τοποθεσία: νότιες πλαγίες της Fruska Gora 

 Συνολικό μέγεθος: 9,3 εκτάρια αμπελώνων 
 Ετήσια Παραγόμενη ποσότητα: 12.000 λίτρα οργανικού οίνου 
 Δημοφιλή προϊόντα: Imperator Merlot, Imperator Chardonnay, Imperator Sauvignon Blan, 

Imperator Cabernet Sauvignon 
 Ιστοσελίδα: https://imperator.rs/ 
Το πρώτο οινοποιείο στη Σερβία με πλήρη βιοδυναμική πιστοποίηση (Demeter), αποτελώντας το 
πρότυπο για τη βιώσιμη οινοπαραγωγή στη χώρα. 
 

Σημειώνεται ότι οι προαναφερθείσες εταιρείες έχουν αναπτύξει εμπορικούς δεσμούς με 
αγορές σε όλο τον κόσμο. Η αγορά που κυριαρχεί στις συμφωνίες εξαγωγών των προϊόντων τους, είναι 
αυτή του Ηνωμένου Βασιλείου, όπου σε εποχές άνθησης οι εξαγωγές ξεπερνάνε τις 2 εκατ. λίρες. 
Ακολουθούν οι μεγάλες αγορές όπως είναι οι Ηνωμένες Πολιτείες της Αμερικής, η Κίνα και η Ρωσία. 
Συμφωνίες έχουνε συνάψει και με χώρες όπως είναι η Αυστραλία και ο Καναδάς, ενώ ως προς την 
ευρωπαϊκή αγορά, βρίσκονται σε επαφή με τη Γερμανία, την Αυστρία και την Ουγγαρία. Τέλος, από τις 
βαλκανικές χώρες, πέραν της εγχώριας αγοράς, στην οποία έχουν αναπτύξει δεσμούς εμπιστοσύνης με 
τους καταναλωτές, ξεχωρίζει η συνεργασία τους με την Κροατία. 

 Κατά την περίοδο 2024-2025, η Κίνα αναδείχθηκε σε στρατηγικό εταίρο λόγω της Συμφωνίας 
Ελεύθερου Εμπορίου (FTA), ενώ ταυτόχρονα παρατηρείται μια προσπάθεια διείσδυσης σε νέες αγορές 
όπως αυτές της Σκανδιναβίας και των Ηνωμένων Αραβικών Εμιράτων. 

https://vinskakucaminica.com/
http://vinoivanovic.com/
https://imperator.rs/
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Β.2 Εξέλιξη παραγωγής 

Η εξέλιξη της παραγωγής οίνου στη Serbia τα τελευταία χρόνια χαρακτηρίζεται από έναν σαφή 
ποιοτικό μετασχηματισμό, κατά τον οποίο η παραδοσιακή έμφαση στη μαζική παραγωγή χαμηλού 
κόστους υποχωρεί σταδιακά υπέρ προϊόντων υψηλότερης προστιθέμενης αξίας. Η μεταβολή αυτή 
συνδέεται τόσο με τη γενικότερη αναδιάρθρωση του αγροδιατροφικού τομέα όσο και με τη 
μετατόπιση της ζήτησης προς πιο διαφοροποιημένα και ποιοτικά κρασιά. 

Σε επίπεδο παραγωγικών όγκων, η αγορά εμφανίζει τάσεις σχετικής σταθεροποίησης, χωρίς 
σημαντικές διακυμάνσεις, γεγονός που αντανακλά τη στρατηγική επιλογή των παραγωγών να δώσουν 
έμφαση στη βελτίωση της ποιότητας αντί της αύξησης της ποσότητας. Η στροφή αυτή προς την 
ποιοτική αναβάθμιση (premiumization) αποτυπώνεται στη βελτίωση των καλλιεργητικών πρακτικών, 
στην επιλογή ποικιλιών με υψηλότερη εμπορική αξία και στην υιοθέτηση σύγχρονων τεχνολογιών 
οινοποίησης. 

Καθοριστικό ρόλο στην εξέλιξη της παραγωγής διαδραμάτισαν οι επενδύσεις εκσυγχρονισμού 
που εντάθηκαν ιδιαίτερα την περίοδο έως το 2025. Οι επενδύσεις αυτές περιλάμβαναν την 
αναδιάρθρωση των αμπελώνων, την ανανέωση του μηχανολογικού εξοπλισμού και τη βελτίωση των 
υποδομών αποθήκευσης και εμφιάλωσης. Ως αποτέλεσμα, ενισχύθηκε η ποιότητα των παραγόμενων 
οίνων και η δυνατότητα των επιχειρήσεων να ανταποκριθούν σε αυστηρότερα πρότυπα παραγωγής και 
πιστοποίησης. 

Παρά τη βελτίωση της παραγωγικής βάσης, η αγορά παραμένει ελλειμματική. Εκτιμάται ότι 
περίπου το 35% της εγχώριας κατανάλωσης καλύπτεται μέσω εισαγωγών, γεγονός που υποδηλώνει την 
ύπαρξη ισχυρής ζήτησης αλλά και την αδυναμία της εγχώριας παραγωγής να την καλύψει πλήρως. Η 
εσωτερική αγορά απορροφά το μεγαλύτερο μέρος της παραγωγής, περιορίζοντας σε έναν βαθμό τη 
δυνατότητα εξαγωγικής επέκτασης. 

Συνολικά, η εξέλιξη της παραγωγής οίνου στη Σερβία αποτυπώνει μια μετάβαση προς ένα πιο 
ποιοτικό και ανταγωνιστικό παραγωγικό μοντέλο, χωρίς ωστόσο να έχει επιτευχθεί πλήρης ισορροπία 
μεταξύ παραγωγής και κατανάλωσης. Οι μελλοντικές προοπτικές του κλάδου συνδέονται άμεσα με τη 
συνέχιση των επενδύσεων, την ενίσχυση της παραγωγικής αποδοτικότητας και τη σταδιακή 
ενδυνάμωση της εξαγωγικής δραστηριότητας. 

Συμπερασματικά η  εξέλιξη αυτή οφείλεται: 
 στη βελτίωση των καλλιεργητικών πρακτικών  
 στην αναδιάρθρωση των αμπελώνων  
 στην ενίσχυση επενδύσεων στον κλάδο  
 στην αυξανόμενη ζήτηση για ποιοτικούς και διαφοροποιημένους οίνους  

Β.3 Παραγωγική δυναμικότητα κλάδου / προϊόντος 

Η παραγωγική δυναμικότητα του κλάδου οίνου στη Σερβία αποτυπώνει το μέγιστο επίπεδο 
παραγωγής που μπορεί να επιτευχθεί με βάση τις υφιστάμενες υποδομές, την τεχνολογία και τη 
διαθεσιμότητα πρώτης ύλης. Η τρέχουσα παραγωγική ικανότητα των οινοποιείων εκτιμάται μεταξύ 30 
και 40 εκατομμυρίων λίτρων ετησίως, ενώ υπό συνθήκες πλήρους αξιοποίησης των διαθέσιμων 
αμπελώνων και καλύτερης οργάνωσης της παραγωγής, το δυναμικό αυτό θα μπορούσε να φτάσει έως 
και τα 70 εκατομμύρια λίτρα. Η απόκλιση αυτή καταδεικνύει την ύπαρξη σημαντικού ανεκμετάλλευτου 
παραγωγικού δυναμικού. 

Η διαφορά μεταξύ δυνητικής και πραγματικής παραγωγής οφείλεται σε έναν συνδυασμό 
παραγόντων, όπως ο κατακερματισμός των γεωργικών εκμεταλλεύσεων, οι κλιματικές διακυμάνσεις, 
αλλά και η στρατηγική στροφή των παραγωγών προς την ποιότητα εις βάρος της ποσότητας. 
Ειδικότερα, το γεγονός ότι το μεγαλύτερο ποσοστό των καλλιεργητών διαχειρίζεται πολύ μικρές 
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εκτάσεις περιορίζει την επίτευξη οικονομιών κλίμακας και, κατ’ επέκταση, την πλήρη αξιοποίηση της 
παραγωγικής δυναμικότητας σε όρους όγκου. 

Παράλληλα, η δυναμικότητα του κλάδου ενισχύεται σημαντικά από τον εκσυγχρονισμό των 
οινοποιητικών υποδομών. Η ευρεία χρήση σύγχρονου εξοπλισμού, όπως δεξαμενές ανοξείδωτου 
χάλυβα και συστήματα ελεγχόμενης θερμοκρασίας ζύμωσης, επιτρέπει την παραγωγή οίνων υψηλής 
ποιότητας με προδιαγραφές συγκρίσιμες με τα ευρωπαϊκά πρότυπα. Οι επενδύσεις αυτές αυξάνουν 
την αποδοτικότητα της παραγωγής, μειώνουν τις απώλειες και βελτιώνουν τη συνολική αξιοποίηση των 
διαθέσιμων πόρων. 

Ιδιαίτερη σημασία αποκτά η δυναμικότητα παραγωγής οίνων με Προστατευόμενη Ονομασία 
Προέλευσης (ΠΟΠ), καθώς αυξανόμενος αριθμός οινοποιείων διαθέτει σχετική πιστοποίηση, γεγονός 
που υποδηλώνει τη δυνατότητα του κλάδου να παράγει προϊόντα υψηλής προστιθέμενης αξίας. Η 
εξέλιξη αυτή συνδέεται άμεσα με τη γενικότερη στρατηγική αναβάθμισης της ποιότητας και ενίσχυσης 
της διεθνούς ανταγωνιστικότητας. 

Ταυτόχρονα, αναδύονται νέες δυναμικές στον κλάδο, όπως η ταχεία ανάπτυξη της παραγωγής 
αφρωδών οίνων. Οι επενδύσεις σε σύγχρονες μεθόδους παραγωγής, όπως η traditionnelle και η 
charmat, (δύο κύριες τεχνικές παραγωγής αφρωδών οίνων που χρησιμοποιούνται ευρέως από τους 
Σέρβους οινοπαραγωγούς) ενισχύουν τη διαφοροποίηση της παραγωγής και δημιουργούν προοπτικές 
ενίσχυσης των εξαγωγών τα επόμενα έτη. Η κατηγορία αυτή αναμένεται να αποτελέσει έναν από τους 
πλέον δυναμικούς τομείς του κλάδου. 

Καθοριστικό ρόλο στη βελτίωση της αξιοποίησης της παραγωγικής δυναμικότητας διαδραματίζει και ο 
ψηφιακός μετασχηματισμός. Η εφαρμογή συστημάτων όπως το VVV (Vinogradarski i Vinarski Registar) 
επιτρέπει την πλήρη ιχνηλασιμότητα της παραγωγής, ενισχύει τη διαφάνεια και συμβάλλει στην 
καλύτερη διαχείριση της παραγωγικής αλυσίδας, διευκολύνοντας τη μετάβαση από την ανεπίσημη 
στην οργανωμένη αγορά. 

Επιπλέον, η παραγωγική δυναμικότητα δεν περιορίζεται πλέον αποκλειστικά στην παραγωγή οίνου, 
αλλά επεκτείνεται και σε δραστηριότητες παροχής υπηρεσιών. Η ανάπτυξη του οινοτουρισμού και των 
οργανωμένων «δρόμων του κρασιού» κατά την περίοδο 2024–2025 μετατρέπει τα οινοποιεία σε 
πολυλειτουργικές μονάδες, όπου η παραγωγή συνδυάζεται με εμπειρικές υπηρεσίες, ενισχύοντας τη 
συνολική οικονομική απόδοση του κλάδου. 

Συνολικά, η παραγωγική δυναμικότητα του σερβικού αμπελοοινικού τομέα μπορεί να 
χαρακτηριστεί ως επαρκής αλλά όχι πλήρως αξιοποιημένη. Η ύπαρξη ανεκμετάλλευτων δυνατοτήτων 
δημιουργεί σημαντικά περιθώρια ανάπτυξης, υπό την προϋπόθεση της περαιτέρω ενίσχυσης των 
επενδύσεων, της βελτίωσης της οργάνωσης της παραγωγής και της σταδιακής ενσωμάτωσης των 
μικρών παραγωγών στην επίσημη αγορά. Υπό αυτές τις συνθήκες, η μελλοντική αύξηση της παραγωγής 
αναμένεται να εκφραστεί κυρίως σε όρους αξίας και ποιότητας, παρά σε όρους όγκου. 

Β.4 Κόστος παραγωγής 

 
Το κόστος παραγωγής οίνου στη Σερβία διαμορφώνεται από έναν συνδυασμό γεωργικών, 

βιομηχανικών και εμπορικών παραγόντων, οι οποίοι επηρεάζουν τόσο τη δομή όσο και την 
ανταγωνιστικότητα του κλάδου. Κεντρικό στοιχείο αποτελεί το κόστος της πρώτης ύλης (σταφυλιών), το 
οποίο εξαρτάται από την ποιότητα των καλλιεργειών, τις αποδόσεις ανά εκτάριο και τις κλιματικές 
συνθήκες κάθε έτους. Η στροφή προς ποιοτικότερες ποικιλίες και χαμηλότερες στρεμματικές 
αποδόσεις οδηγεί σε αύξηση του κόστους ανά μονάδα προϊόντος, αλλά ταυτόχρονα ενισχύει την 
προστιθέμενη αξία των παραγόμενων οίνων. 
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Σημαντικό μέρος του συνολικού κόστους αφορά την καλλιέργεια και διαχείριση των 
αμπελώνων, συμπεριλαμβανομένων των δαπανών για εργασία, φυτοπροστασία, λίπανση και άρδευση. 
Η έντονη παρουσία μικρών και κατακερματισμένων εκμεταλλεύσεων περιορίζει την επίτευξη 
οικονομιών κλίμακας, με αποτέλεσμα υψηλότερο μέσο κόστος παραγωγής σε σύγκριση με πιο 
συγκεντρωμένες αγορές. Παράλληλα, η σταδιακή μείωση του διαθέσιμου εργατικού δυναμικού στην 
ύπαιθρο και η αύξηση των ημερομισθίων εντείνουν τις πιέσεις στο κόστος. 

Σε επίπεδο οινοποίησης, το κόστος επηρεάζεται από τον βαθμό τεχνολογικού εκσυγχρονισμού 
των μονάδων. Οι επενδύσεις σε σύγχρονο εξοπλισμό, όπως δεξαμενές ελεγχόμενης ζύμωσης, 
συστήματα εμφιάλωσης και υποδομές αποθήκευσης, αυξάνουν το αρχικό κεφαλαιουχικό κόστος, αλλά 
συμβάλλουν στη βελτίωση της αποδοτικότητας και της ποιότητας, μειώνοντας τις απώλειες και το 
λειτουργικό κόστος σε βάθος χρόνου. Επιπλέον, το ενεργειακό κόστος αποτελεί κρίσιμο παράγοντα, 
ιδιαίτερα σε περιόδους αυξημένων τιμών ενέργειας, επηρεάζοντας τόσο την παραγωγική διαδικασία 
όσο και τη συντήρηση των προϊόντων. 

Το κόστος συσκευασίας και διανομής διαδραματίζει επίσης σημαντικό ρόλο. Η τιμή των 
φιαλών, των φελλών, των ετικετών και των υλικών συσκευασίας έχει παρουσιάσει αυξητικές τάσεις τα 
τελευταία χρόνια, επηρεάζοντας άμεσα το τελικό κόστος. Παράλληλα, τα έξοδα μεταφοράς και 
logistics, τόσο για την εγχώρια διανομή όσο και για τις εξαγωγές, επιβαρύνουν ιδιαίτερα τις μικρότερες 
επιχειρήσεις που δεν διαθέτουν ανεπτυγμένα δίκτυα διανομής. 

Επιπρόσθετα, το κόστος συμμόρφωσης με το θεσμικό και νομικό πλαίσιο (πιστοποιήσεις 
ποιότητας, διαδικασίες ελέγχου, απαιτήσεις επισήμανσης και ιχνηλασιμότητας) αυξάνει το συνολικό 
λειτουργικό κόστος, ιδίως για τα μικρά οινοποιεία. Ωστόσο, η συμμόρφωση αυτή αποτελεί 
προϋπόθεση για την πρόσβαση σε οργανωμένες αγορές και για την ενίσχυση της εμπιστοσύνης των 
καταναλωτών. 

Συνολικά, το κόστος παραγωγής στον σερβικό αμπελοοινικό τομέα χαρακτηρίζεται από μια 
συνεχή τάση αύξησης, κυρίως λόγω της μετάβασης σε ποιοτικότερα προϊόντα και της ανόδου των 
εισροών. Παρά τις πιέσεις αυτές, η στρατηγική εστίαση στην ποιότητα και στην προστιθέμενη αξία 
επιτρέπει σε μεγάλο βαθμό την απορρόφηση του αυξημένου κόστους μέσω υψηλότερων τιμών 
διάθεσης, ενισχύοντας τη βιωσιμότητα και τη μακροπρόθεσμη ανταγωνιστικότητα του κλάδου. 

Β.5  Τεχνολογία παραγωγής 

Η τεχνολογία παραγωγής στον σερβικό αμπελοοινικό κλάδο έχει εξελιχθεί σημαντικά τα 
τελευταία χρόνια, ακολουθώντας μια σαφή πορεία εκσυγχρονισμού και σύγκλισης με τα ευρωπαϊκά 
και διεθνή πρότυπα. Η παραγωγική διαδικασία συνδυάζει πλέον παραδοσιακές πρακτικές με 
σύγχρονες τεχνολογικές εφαρμογές, με στόχο τη βελτίωση της ποιότητας, την αύξηση της 
αποδοτικότητας και τη διασφάλιση της σταθερότητας του τελικού προϊόντος. 

Σε επίπεδο οινοποίησης, η χρήση ανοξείδωτων δεξαμενών με ελεγχόμενη θερμοκρασία 
ζύμωσης αποτελεί πλέον καθιερωμένη πρακτική στα περισσότερα οργανωμένα οινοποιεία. Η 
τεχνολογία αυτή επιτρέπει τον ακριβή έλεγχο της ζύμωσης, διατηρώντας τα αρωματικά χαρακτηριστικά 
των σταφυλιών και μειώνοντας τον κίνδυνο αλλοιώσεων. Παράλληλα, η εισαγωγή αυτοματοποιημένων 
συστημάτων παρακολούθησης και ελέγχου συμβάλλει στη βελτιστοποίηση της παραγωγικής 
διαδικασίας και στη μείωση των απωλειών. 

Η ωρίμανση των οίνων πραγματοποιείται τόσο σε δεξαμενές όσο και σε δρύινα βαρέλια, 
ανάλογα με το επιθυμητό στυλ και την κατηγορία προϊόντος. Τα τελευταία χρόνια παρατηρείται 
αυξημένη χρήση επιλεγμένων βαρελιών για την παραγωγή premium ετικετών, γεγονός που ενισχύει τη 
διαφοροποίηση και την προστιθέμενη αξία. Επιπλέον, εφαρμόζονται σύγχρονες τεχνικές 
φιλτραρίσματος και σταθεροποίησης, οι οποίες διασφαλίζουν την καθαρότητα και τη διάρκεια ζωής 
του προϊόντος. 
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Στον τομέα των αφρωδών οίνων, η τεχνολογική εξέλιξη είναι ιδιαίτερα έντονη, με την 
υιοθέτηση τόσο της παραδοσιακής μεθόδου (méthode traditionnelle) όσο και της μεθόδου charmat. Η 
ανάπτυξη εξειδικευμένου εξοπλισμού για τις κατηγορίες αυτές επιτρέπει στους παραγωγούς να 
ανταποκριθούν στις αυξανόμενες απαιτήσεις της αγοράς και να διευρύνουν το χαρτοφυλάκιο 
προϊόντων τους. 

Παράλληλα, σημαντική πρόοδος έχει σημειωθεί στην αμπελουργία, με την εφαρμογή 
βελτιωμένων καλλιεργητικών πρακτικών και την αξιοποίηση τεχνολογιών παρακολούθησης της 
παραγωγής. Η χρήση σύγχρονων μηχανημάτων, η ορθολογική διαχείριση των εισροών και η σταδιακή 
υιοθέτηση πρακτικών βιώσιμης γεωργίας συμβάλλουν στη βελτίωση της ποιότητας της πρώτης ύλης 
και στη μείωση του περιβαλλοντικού αποτυπώματος. 

Καθοριστικό ρόλο στην τεχνολογική αναβάθμιση του κλάδου διαδραματίζει και ο ψηφιακός 
μετασχηματισμός. Η εφαρμογή συστημάτων ιχνηλασιμότητας και καταγραφής δεδομένων παραγωγής 
επιτρέπει την παρακολούθηση κάθε σταδίου της αλυσίδας αξίας, ενισχύοντας τη διαφάνεια, τη 
συμμόρφωση με τα πρότυπα ποιότητας και την εμπιστοσύνη των καταναλωτών. Τα συστήματα αυτά 
διευκολύνουν επίσης τη λήψη αποφάσεων και την καλύτερη διαχείριση των πόρων. 

Συνολικά, η τεχνολογία παραγωγής στον σερβικό κλάδο οίνου χαρακτηρίζεται από δυναμική 
εξέλιξη και σταδιακή αναβάθμιση. Αν και εξακολουθούν να υπάρχουν διαφοροποιήσεις μεταξύ μικρών 
και μεγάλων παραγωγών ως προς το επίπεδο τεχνολογικής υιοθέτησης, η γενική τάση είναι σαφώς 
προσανατολισμένη προς την καινοτομία, την ποιότητα και τη διεθνή ανταγωνιστικότητα. 

Β.6 Βαθμός κάθετης ολοκλήρωσης στον κλάδο 

 
Ο βαθμός κάθετης ολοκλήρωσης στον σερβικό αμπελοοινικό κλάδο παρουσιάζει μια σύνθετη 

εικόνα, όπου συνυπάρχουν στοιχεία περιορισμένης οργάνωσης σε επίπεδο αγοράς με αυξανόμενη 
ενσωμάτωση σε επίπεδο επιχείρησης. Παρότι η συνολική δομή του κλάδου χαρακτηρίζεται από 
κατακερματισμό και παρουσία πολλών μικρών παραγωγών, τα οργανωμένα οινοποιεία εμφανίζουν 
σημαντική πρόοδο ως προς τον έλεγχο της αλυσίδας αξίας. Ειδικότερα, η πλειονότητα των επίσημα 
εγγεγραμμένων οινοποιείων βασίζεται σε ιδιόκτητους ή άμεσα ελεγχόμενους αμπελώνες, 
εξασφαλίζοντας μεγαλύτερο έλεγχο στην ποιότητα και την προέλευση της πρώτης ύλης. Η τάση αυτή 
είναι ακόμη πιο έντονη στα οινοποιεία που παράγουν οίνους με Προστατευόμενη Ονομασία 
Προέλευσης (ΠΟΠ), όπου η ιχνηλασιμότητα και η σύνδεση με τον τόπο παραγωγής αποτελούν βασικές 
προϋποθέσεις. Με τον τρόπο αυτό ενισχύεται η καθετοποίηση στο αρχικό στάδιο της παραγωγής και 
περιορίζεται η εξάρτηση από εξωτερικούς προμηθευτές. 

Παράλληλα, σε επίπεδο παραγωγικής διαδικασίας, παρατηρείται υψηλός βαθμός εσωτερικής 
ολοκλήρωσης. Τα περισσότερα οργανωμένα οινοποιεία συγκεντρώνουν εντός της ίδιας μονάδας τα 
στάδια της οινοποίησης, της παλαίωσης και της εμφιάλωσης, αξιοποιώντας σύγχρονες τεχνολογίες και 
εξειδικευμένο εξοπλισμό. Η δυνατότητα αυτή επιτρέπει την παραγωγή διαφοροποιημένων προϊόντων, 
συμπεριλαμβανομένων και πιο σύνθετων κατηγοριών όπως οι αφρώδεις οίνοι, χωρίς την ανάγκη 
εξωτερικών συνεργασιών. 

Καθοριστικό ρόλο στην ενίσχυση της κάθετης ολοκλήρωσης διαδραματίζει και ο ψηφιακός 
μετασχηματισμός του κλάδου. 

Η κάθετη ολοκλήρωση επεκτείνεται επίσης προς τα επόμενα στάδια της αγοράς, με αρκετά 
οινοποιεία να αναπτύσσουν δικά τους κανάλια διάθεσης ή να επιλέγουν την άμεση πώληση στον 
καταναλωτή. Η ανάπτυξη του οινοτουρισμού και των οργανωμένων «δρόμων του κρασιού» ενισχύει 
περαιτέρω αυτή τη διαδικασία, καθώς οι παραγωγοί συνδυάζουν την παραγωγή με δραστηριότητες 
φιλοξενίας, γευσιγνωσίας και λιανικής πώλησης, αυξάνοντας την προστιθέμενη αξία που αποκομίζουν. 
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Ωστόσο, παρά την πρόοδο σε επίπεδο επιχείρησης, η κάθετη ολοκλήρωση σε επίπεδο κλάδου 
παραμένει περιορισμένη. Ο έντονος κατακερματισμός των αμπελουργικών εκμεταλλεύσεων, με τη 
μεγάλη πλειονότητα των παραγωγών να κατέχει πολύ μικρές εκτάσεις, περιορίζει την επίτευξη 
οικονομιών κλίμακας και διατηρεί το κόστος παραγωγής σε σχετικά υψηλά επίπεδα. Επιπλέον, 
σημαντικός αριθμός μικρών ή μη εμπορικών παραγωγών εξακολουθεί να λειτουργεί εκτός της 
οργανωμένης αγοράς, γεγονός που περιορίζει τη συνολική ενοποίηση της αλυσίδας αξίας. 

Συνολικά, ο σερβικός αμπελοοινικός κλάδος βρίσκεται σε μεταβατικό στάδιο, όπου η κάθετη 
ολοκλήρωση ενισχύεται σταδιακά, κυρίως μέσω της επαγγελματοποίησης των οινοποιείων, της 
τεχνολογικής αναβάθμισης και της ανάπτυξης νέων καναλιών διάθεσης. Η περαιτέρω ενίσχυση της 
τάσης αυτής αναμένεται να συμβάλει στη βελτίωση της ανταγωνιστικότητας, στη μείωση του κόστους 
και στην ενίσχυση της διεθνούς παρουσίας των σερβικών οίνων. 

Β.7 Προοπτικές εξέλιξης της παραγωγής 

Οι προοπτικές του οινοποιητικού κλάδου στη Σερβία κρίνονται ιδιαίτερα θετικές, καθώς ο 
τομέας εισέρχεται σε μια φάση ωριμότητας που χαρακτηρίζεται από τη στρατηγική μετάβαση στην 
ποιότητα και την τεχνολογική υπεροχή. Κεντρικό πυλώνα αυτής της εξέλιξης αποτελεί η ενίσχυση της 
παραγωγής ποιοτικών και premium οίνων, με τους 497 εγγεγραμμένους παραγωγούς να εστιάζουν 
πλέον σε γηγενείς ποικιλίες όπως το Prokupac και η Tamjanika, οι οποίες προσφέρουν τη απαραίτητη 
διαφοροποίηση στις διεθνείς αγορές. Η στροφή αυτή υποστηρίζεται από την εντατική ανάπτυξη του 
οινοτουρισμού, όπου η δημιουργία οργανωμένων «δρόμων του κρασιού» και η αύξηση της 
επισκεψιμότητας στα οινοποιεία επιτρέπουν την απευθείας διάθεση προϊόντων υψηλής αξίας, 
ενισχύοντας τη βιωσιμότητα των μικρών και μεσαίων επιχειρήσεων.  

Παράλληλα, ο αυξανόμενος εξαγωγικός προσανατολισμός, ιδιαίτερα προς τις αγορές της 
Ευρωπαϊκής Ένωσης και της Ασίας, αναμένεται να αποτελέσει τον κύριο μοχλό ανάπτυξης. Η δυναμική 
αυτή ενισχύεται από τη θεαματική άνοδο στην κατηγορία των αφρωδών οίνων, η οποία προβλέπεται 
να αποφέρει σημαντικά έσοδα έως το 2026, ακολουθώντας τις παγκόσμιες καταναλωτικές τάσεις. 
Ταυτόχρονα, η στροφή προς βιολογικά και βιώσιμα προϊόντα (organic/natural wines) τοποθετεί τη 
Σερβία στην πρώτη γραμμή της σύγχρονης οινολογίας, ανταποκρινόμενη στις απαιτήσεις του 
σύγχρονου συνειδητοποιημένου καταναλωτή.  

Η μελλοντική επιτυχία αυτής της πορείας θα εξαρτηθεί άμεσα από τρεις κρίσιμους παράγοντες: 

Συνέχιση των επενδύσεων: Η διαρκής ροή κεφαλαίων για την αναδιάρθρωση των αμπελώνων 
και την ανανέωση του μηχανολογικού εξοπλισμού είναι απαραίτητη για τη διατήρηση της παραγωγικής 
δυναμικής.  

Τεχνολογία και Καινοτομία: Η καθολική υιοθέτηση του ψηφιακού συστήματος VVV και των 
τεχνολογιών ιχνηλασιμότητας θα αποτελέσει το «κλειδί» για τη βελτίωση της διεθνούς 
ανταγωνιστικότητας, διασφαλίζοντας την ποιότητα και την αυθεντικότητα του σερβικού οίνου.  

Προσαρμογή στις τάσεις: Η ικανότητα των παραγωγών να παρακολουθούν και να 
ενσωματώνουν τις διεθνείς πρακτικές οινοποίησης (όπως οι μέθοδοι traditionnelle και charmat) θα 
καθορίσει την ικανότητα του κλάδου να διεισδύσει σε νέες, απαιτητικές αγορές, μετατρέποντας το 
τρέχον παραγωγικό έλλειμμα σε ευκαιρία για premium τοποθέτηση.  

Συνολικά, η Σερβία διαμορφώνει ένα παραγωγικό μοντέλο που ευνοεί την προστιθέμενη αξία 
και τον ψηφιακό μετασχηματισμό, διασφαλίζοντας ότι ο κλάδος θα παραμείνει ανταγωνιστικός και 
εξωστρεφής τα επόμενα έτη.  
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Γ. ΖΗΤΗΣΗ 

Γ1. Μέγεθος/Τμήματα Αγοράς 

Η κατανάλωση κρασιού στη Σερβία εκτιμάται ως σημαντική, βάσει του μεγέθους της χώρας, με 
εκτιμήσεις να υποδηλώνουν ότι φτάνει τα περίπου 650-750 χιλιάδες εκατόλιτρα (65-75 εκατομμύρια 
λίτρα) κρασιού ετησίως. Το κρασί είναι σημαντικό μέρος της σερβικής κουλτούρας, το οποίο 
απολαμβάνουν συχνά κατά τη διάρκεια των γευμάτων και των κοινωνικών συγκεντρώσεων. 

Παρ’ όλα αυτά, φαίνεται να ακολουθεί μια ελαφρώς πτωτική πορεία από το 2018 έως και το 
2023. Σύμφωνα με την Διεθνή Οργάνωση Αμπέλου και Κρασιού (OIV), το 2019 η τιμή κατανάλωσης του 
κρασιού σε hl, ήταν 749.000 και σημείωσε πτώση της τάξεως του 10%. Ακολουθεί το 2020 και το 2021, 
με μείωση σχεδόν 9% (684.000) και επιπλέον 1,3% (675.000) αντίστοιχα. Το 2022, σημειώθηκε 
επιπλέον 1,6% πτώση (664.000) και το 2023 επήλθε περαιτέρω πτώση της τάξεως του 1,7% (653.000). 

Ακολουθεί ο συγκεντρωτικός πίνακας κατανάλωσης οίνου στη Σερβία  

Έτος Κατανάλωση Οίνου 
(σε χιλ. εκατόλιτρα) 

Μεταβολή / Κατάσταση 

2016 796 - 
2017 810 +1,7% 
2018 834 +2,9% (Κορύφωση) 
2019 749 -10,2% 
2020 684 -8,7% 
2021 675 -1,3% 
2022 664 -1,6% 
2023 653 -1,7% 
2024 645 -1,2%  
2025 642 -0,5% (σταθεροποίηση) 

Πηγή: OIV & Ιδία επεξεργασία στοιχείων αγοράς 2025 

Η Σερβία, την τελευταία πενταετία 2018-2023 βρίσκεται στην 38η-40η θέση παγκοσμίως 
αναφορικά με την κατανάλωση οίνου. Ωστόσο, παρά την πτώση ως προς την ποσότητα κατανάλωσης, 
φαίνεται ότι το καταναλωτικό κοινό στρέφεται ολοένα και περισσότερο σε οίνους υψηλότερης 
ποιότητας. 

Αναλυτικότερα σύμφωνα με την OIV: 

 το 2019 καταναλώθηκαν 11,8 λίτρα κρασιού/άτομο 
 το 2020 καταναλώθηκαν 10,6 λίτρα κρασιού/άτομο 
 το 2021 καταναλώθηκαν εξίσου 10,6 λίτρα κρασιού/άτομο 
 το 2022 καταναλώθηκαν εξίσου 10,6 λίτρα κρασιού/άτομο 
 το 2025 η κατά κεφαλήν κατανάλωση σταθεροποιείται στα 10,4 - 10,5 λίτρα, αλλά με 

σημαντική αύξηση της δαπάνης ανά λίτρο. 

Νέες Τάσεις 2025-2026 

 Ποιοτική Μεταστροφή (Premiumization): Παρά τη συνεχή μείωση του συνολικού όγκου, η αξία 
της αγοράς το 2025-2026 εμφανίζει αυξητικές τάσεις. Οι καταναλωτές εγκαταλείπουν σταδιακά 
την κατανάλωση "χύμα" κρασιού και στρέφονται σε εμφιαλωμένες ετικέτες μέσης και υψηλής 
κατηγορίας τιμής (premium). 
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 Αύξηση Δαπάνης: Η μέση δαπάνη ανά λίτρο εκτιμάται αυξημένη κατά περίπου 15% σε σχέση 
με το 2021, γεγονός που υποδηλώνει ότι το κρασί αντιμετωπίζεται πλέον ως "προϊόν 
εμπειρίας" και όχι ως απλό συνοδευτικό. 

 Αστικά Κέντρα & HoReCa: Η κατανάλωση στο Βελιγράδι και το Νόβι Σαντ οδηγεί την αγορά, με 
ιδιαίτερη προτίμηση στους αφρώδεις οίνους, τα ροζέ και τις διεθνείς ποικιλίες. 

Γ2. Αγοραστική συμπεριφορά  

Σε γενικές γραμμές, το σερβικό καταναλωτικό κοινό δείχνει διαχρονικά προτίμηση σε 
εγχώριους οίνους, συνήθως χαμηλής αγοραστικής αξίας, αλλά και κάποιους ξένους από χώρες είτε 
γειτονικές (Βόρεια Μακεδονία, Μαυροβούνιο) είτε ιδιαίτερης φήμης στον οινοποιητικό τομέα (Γαλλία, 
Ιταλία). Οι Σέρβοι καταναλωτές εμπιστεύονται και αναγνωρίζουν ως υψηλής αξίας τα τοπικά προϊόντα, 
ιδιαίτερα μικρών παραγωγών, ενώ επίσης λόγω της μεγάλης απήχησης του μοναστηριακού τουρισμού 
ξεχωρίζουν επίσης ιδιαίτερα τους οίνους που παράγονται σε αυτά. 

Ωστόσο, το μέσο βιοτικό επίπεδο της Σερβίας ανεβαίνει ταχύτατα τα τελευταία έτη, με 
αποτέλεσμα οι καταναλωτές να στρέφονται σε οίνους υψηλότερης αγοραστικής αξίας, αλλά και να 
αναζητούν νέες ετικέτες με αποτέλεσμα η προσφορά ως προς την ποικιλία οίνων στη Σερβία να 
διευρύνεται συνεχώς. Για το 2025-2026, η τάση αυτή ενισχύεται από τη "δυτικοποίηση" των 
καταναλωτικών προτύπων στα μεγάλα αστικά κέντρα, όπου το κρασί αντιμετωπίζεται πλέον ως 
lifestyle προϊόν. 

Από εγχώριες έρευνες σχετικά με τα χαρακτηριστικά και τις προτιμήσεις των καταναλωτών 
κρασιού στη Σερβία συγκρατούνται τα κάτωθι: 

 Πρόκειται κυρίως για τα άτομα που ανήκουν στην ηλικιακή ομάδα των 35-44 (λίγο παραπάνω 
από το 50%). Το χαμηλότερο ποσοστό σημείωσε η ηλικιακή ομάδα 18-24 (λίγο παραπάνω από 
το 20%). Ωστόσο, η Γενιά Z (Gen Z) αρχίζει να δείχνει αυξημένο ενδιαφέρον για τα αφρώδη 
κρασιά και τα κοκτέιλ με βάση το κρασί. 

 Είναι κυρίως άντρες (58,5%) και ακολουθούν οι γυναίκες (41,5%). 
 Το κρασί αποτελεί μια δημοφιλή επιλογή ποτού κυρίως στο Νόβι Σάντ, στο Βελιγράδι, όπου η 

κατανάλωση του ανέρχεται στα 32,4% και στη Βοϊβοντίνα, με ποσοστό 30,1%. 
 Το 67,2% έχει πτυχίο πανεπιστημίου. 
 Το 46% ο μισθός του κυμαίνεται μεταξύ τα 680 – 1025 ευρώ, ενώ το 33,3% λαμβάνει μισθό άνω 

των 1025 ευρώ. Με βάση τα στοιχεία του 2025, το ποσοστό των καταναλωτών με μισθό άνω 
των 1.100 ευρώ έχει αυξηθεί, ενισχύοντας το τμήμα της "Premium" αγοράς. 

 Το 48,2% δείχνει προτίμηση στον ερυθρό οίνο, όπου είναι συνήθης επιλογή να καταναλώνεται 
στο σπίτι, το 28,8% στον λευκό και το 12,1% στον ροζέ. Τόσο ο λευκός όσο και ο ροζέ οίνος 
τείνουν να καταναλώνονται σε εστιατόρια και μπαρ. 

 Το 45,9% επισκέπτεται καταστήματα λιανικής για την αγορά οίνου, όσο το 22,9% επισκέπτεται 
κάβες. Ένα σχετικά χαμηλό αλλά σημαντικό ποσοστό (18,4%) εφοδιάζεται απευθείας από τον 
παραγωγό. 

 Είθισται η αγορά να γίνεται σε φυσικό κατάστημα (85,3%) και σπανιότερα μέσω κάποιας 
ιστοσελίδας και γενικότερα του διαδικτύου (14,7%). Παρόλα αυτά, το e-commerce στον τομέα 
του οίνου παρουσιάζει ετήσια ανάπτυξη 20% την περίοδο 2024-2025. 

Ειδικότερα όσον αφορά τη γενιά Υ (1981-2000, ηλικιακή ομάδα 25-44 ετών): 

 Το 76,7%, αγοράζει συσκευασίες των 0,7L. 
 Το 53,1%, διατίθεται να δώσει κάτω από 10 ευρώ για την αγορά κρασιού. Το υπολειπόμενο 

47,9%, δεν έχει θέμα να πληρώσει πάνω από 10 ευρώ.  



22 
 

Σήμερα, η "ψυχολογική οροφή" για ένα καλό κρασί εστιατορίου έχει ανέβει σημαντικά, αγγίζοντας 
τα 15-18 ευρώ. 

 Στην περίπτωση που πρόκειται για αγορά ποιοτικού οίνου ΠΓΕ ή ΠΟΠ, το 39,6%, διατίθεται να 
πληρώσει 10-20% παραπάνω. 

 Το 34,6% του δείγματος καταναλώνει κρασί 1 φορά το μήνα, ενώ το 20,4% σημειώνεται σε 
αρκετές καταναλώσεις εβδομαδιαία. 

 Στη Σερβία η κατανάλωση κρασιού είναι συνήθως μοιρασμένη μέσα στο χρόνο (85,7%). 
 Το 34,17%, καταναλώνει κρασί κυρίως σε εστιατόρια ή σε μπαρ. 

Παρότι ένα σημαντικό ποσοστό της χώρας καταναλώνει κρασί μόνο το: 

 9,6% έχει άριστες γνώσεις για τον οίνο και την οινοπαραγωγή, 
 το 56,8% έχει μέτριες γνώσεις και 
 το 28,5% έχει ελάχιστες γνώσεις.  

Η τάση για το 2026 δείχνει στροφή προς την εκπαίδευση, με αυξημένη συμμετοχή σε σεμινάρια 
γευσιγνωσίας και wine tours. 

Λαμβάνοντας υπόψη τη μέθοδο αγοράς διακρίνονται δύο κατηγορίες. Η πρώτη αποτελεί την 
αγορά σε κάποιο φυσικό κατάστημα και η δεύτερη την αγορά του κρασιού διαδικτυακά. Στην πρώτη 
κατηγορία, ο καταναλωτής βασίζεται στο οινοποιείο (60%), το είδος (25%), τη γλυκύτητα (5%) και την 
τιμή (2,5%). Στη δεύτερη κατηγορία, ο καταναλωτής αναζητά πληροφορίες για βραβεύσεις, 
γεωγραφική προέλευση και γαστρονομικούς συνδυασμούς. Οι κριτικές σε πλατφόρμες όπως το Vivino 
και οι συστάσεις από "Wine Influencers" παίζουν πλέον καθοριστικό ρόλο στην απόφαση αγοράς 
της νεότερης γενιάς. 

Σημαντικά συμβάλλουν οι προωθητικές ενέργειες στα μέσα μαζικής ενημέρωσης και τα κοινωνικά 
δίκτυα. 

 Το Facebook κατέχει την πρώτη θέση (98%), ακολουθούμενο από τις ιστοσελίδες (80%) και το 
Instagram. 

  
 Το 2025, το TikTok και τα Reels του Instagram αναδεικνύονται σε κυρίαρχα εργαλεία για τα 

"Boutique" οινοποιεία που θέλουν να προσεγγίσουν το νεανικό κοινό. 
  
 Το 52% των οινοποιείων απασχολεί πλέον εξειδικευμένο άτομο για τη διαχείριση του 

ψηφιακού μάρκετινγκ. 

Ο Σέρβος καταναλωτής είναι πλέον πιο ενημερωμένος, διαθέτει μεγαλύτερο budget για 
ποιοτικό κρασί και επηρεάζεται άμεσα από την ψηφιακή παρουσία ενός brand. Τα ελληνικά κρασιά 
έχουν την ευκαιρία να κεφαλαιοποιήσουν τη θετική εικόνα της Ελλάδας, αρκεί να επενδύσουν σε 
στοχευμένο digital marketing και παρουσία στα premium σημεία εστίασης του Βελιγραδίου. 
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Γ3. Προοπτικές στην εξέλιξη ζήτησης 

Τα δεδομένα που παρέχει η Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, σχετικά με το ποσοστό επί του 
εισοδήματος που δαπανούν οι Σέρβοι σε αλκοολούχα ποτά και καπνικά είδη για τη δεκαετία 2013 έως 
2023, αποδεικνύουν πως η ζήτηση – κατανάλωση ακολουθεί μια σχετικά σταθερή πορεία, 
παραμένοντας σε περίπου 4,5-5%. Ενδεικτικά, οι σέρβοι καταναλωτές, το έτος 2013 δαπανούσαν το 
4,2% του συνολικού τους εισοδήματος σε αλκοολούχα ποτά και καπνικά είδη. Το ποσοστό αυτό 
αυξήθηκε στο 4,9% το 2017, καθιστώντας το ανάλογο με την αύξηση του συνολικού εισοδήματος. Για 
το έτος 2023, έπεσε στο 4,5%. Για το 2024, το ποσοστό της δαπάνης για αλκοολούχα ποτά και καπνικά 
είδη παρέμεινε σταθερό στο 4,5% του συνολικού εισοδήματος. Ωστόσο, επειδή το ονομαστικό 
εισόδημα των νοικοκυριών αυξήθηκε κατά περίπου 14-15% λόγω των μισθολογικών αναπροσαρμογών, 
το απόλυτο ποσό που δαπανήθηκε σε αυτά τα είδη ήταν σημαντικά υψηλότερο από το 2023. Για το 
2025, το ποσοστό κατέγραψε μια οριακή άνοδο στο 4,6%. Αυτή η μικρή αύξηση δεν οφείλεται σε 
κατανάλωση μεγαλύτερης ποσότητας, αλλά στις εξής παραμέτρους: 

1. Αύξηση της έμμεσης φορολογίας (ειδικοί φόροι κατανάλωσης) στα καπνικά και το αλκοόλ, 
που μετακύλησε στις τελικές τιμές. 

2. Ποιοτική αναβάθμιση (Premiumization): Οι Σέρβοι καταναλωτές το 2025 επέδειξαν σαφή 
προτίμηση σε ακριβότερες ετικέτες κρασιού και premium αποστάγματα, αυξάνοντας έτσι το 
μερίδιο της δαπάνης επί του εισοδήματός τους για αυτή την κατηγορία. 

Ωστόσο, το εισόδημα ακολουθεί σταθερά ανοδική πορεία, γεγονός που σε συνάρτηση με τα 
παραπάνω, συνεπάγεται τη δαπάνη μεγαλύτερων ποσών σε αλκοολούχα ποτά υψηλότερης ποιότητας. 
Με βάση τα στοιχεία του 2024 και του 2025, ο μέσος μισθός στη Σερβία παρουσίασε σημαντική άνοδο, 
ενισχύοντας τη "μεσαία τάξη" των αστικών κέντρων (Βελιγράδι, Νόβι Σαντ). Η τάση του 
"Premiumization" εδραιώθηκε το 2025, με τους καταναλωτές να επιλέγουν πλέον συνειδητά 
ακριβότερες ετικέτες με αναγνωρίσιμη γεωγραφική προέλευση. 

Επιπροσθέτως, παρατηρείται πως το ενδιαφέρον των καταναλωτών στρέφεται ολοένα και 
περισσότερο σε κρασιά υψηλής ποιότητας αλλά και στα βιολογικά. Κατά το προηγούμενο έτος η 
ζήτηση για βιολογικά κρασιά κατέγραψε αύξηση της τάξεως του 7%, καθώς η βιωσιμότητα και η 
"καθαρή ετικέτα" αποτέλεσαν κυρίαρχα κριτήρια επιλογής για τις νεότερες γενιές καταναλωτών. 

Τέλος, ο οινοτουρισμός στη Σερβία αναπτύσσεται διαρκώς το τελευταίο διάστημα και φαίνεται 
να αποτελεί έναν τομέα με εξαιρετικές προοπτικές να βελτιώσει τόσο τη συνολική ζήτηση όσο και το 
συνολικό τουρισμό της χώρας. Για το τρέχον έτος 2026, η αγορά αναμένει την περαιτέρω ενίσχυση των 
"Wine Routes", καθώς ο οινοτουρισμός έχει πλέον ενταχθεί πλήρως στην εθνική τουριστική 
στρατηγική, προσελκύοντας επισκέπτες υψηλού προφίλ. 

Από την άλλη, σε πολλές έρευνες επισημαίνεται ότι οι ευκαιρίες που προσφέρει το marketing, 
δεν αξιοποιούνται επαρκώς από τους οινοπαραγωγούς, το οποίο αποτελεί ανασταλτικό παράγοντα 
στην ανάπτυξη του οινοτουρισμού. Παρά την ψηφιακή πρόοδο που σημειώθηκε το 2025, η έλλειψη 
μίας ενιαίας εθνικής ταυτότητας για το σερβικό κρασί (National Brand) παραμένει πρόκληση και το 
2026. Αυτό το κενό δημιουργεί μια σημαντική ευκαιρία για τα ελληνικά κρασιά, τα οποία μπορούν να 
κυριαρχήσουν στην premium κατηγορία μέσω στοχευμένων ενεργειών προώθησης και ανάδειξης της 
μοναδικότητάς τους. 
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Δ. ΕΞΩΤΕΡΙΚΟ ΕΜΠΟΡΙΟ 

Δ.1 Ροές εμπορίου - εμπορικό ισοζύγιο  

Τα στοιχεία της Στατιστικής Υπηρεσίας της Σερβίας για το 2025, καταδεικνύουν τη Σερβία ως 
καθαρό εισαγωγέα οίνου, με σημαντικά υψηλότερες εισαγωγές από εξαγωγές. Η εσωτερική αγορά 
φαίνεται να εξαρτάται σε μεγάλο βαθμό από το εισαγόμενο κρασί, ιδιαίτερα στις κατηγορίες 
εμφιαλωμένων κρασιών και αφρωδών. 

 
Πίνακας Δ1.1: Εμπορικό Ισοζύγιο Οίνου Σερβίας 2025 (ποσά σε χιλ.ευρώ)  

CN6 Περιγραφή (αξία σε χιλιάδες ευρώ) 2024 Εξαγωγές Εισαγωγές Όγκος Ισοζύγιο 

Σύνολο 2.631 48.229 70.860 -25.598 

220410 Αφρώδης οίνος                                           1.309   6.318 7.627  - 5.009 

220421 Άλλα κρασιά, σε δοχεία = <2 l  19.640 31.656 51.296 - 12.016 

220429 Άλλα κρασιά, σε δοχεία που 
υπερβαίνουν τα 10 λίτρα            

   1.561    9.562 11.123   -  8.001 

220510 Βερμούτ και άλλα αρωματισμένα 
κρασιά, σε δοχεία = <2 l 

     102       632  734     -  530 

220590 Βερμούτ και άλλα αρωματισμένα 
κρασιά, σε δοχεία >2 λίτρα 

       19        61    80      - 42 

 Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου 

 

Ειδικότερα, το 2025 η Σερβία κατέγραψε συνολικές εξαγωγές οίνου ύψους 21,6 εκατ. ευρώ, 
ενώ οι εισαγωγές ανήλθαν σε 48,2 εκατ. ευρώ, με αρνητικό εμπορικό ισοζύγιο -25,6 εκατ. ευρώ. 

Η κυριότερη κατηγορία εξαγωγών ήταν τα κρασιά σε δοχεία ≤2 λίτρων (19,6 εκατ. ευρώ), που 
αποτελούν σχεδόν το 86% των συνολικών εξαγωγών, ενώ ακολουθούν οι εξαγωγές σε  δοχεία >10 
λίτρων (1,5 εκατ. ευρώ). 

Οι εισαγωγές συγκεντρώνονται επίσης κυρίως στα κρασιά σε δοχεία ≤2 λίτρων (31,6 εκατ. 
ευρώ, περίπου 73% των εισαγωγών), ενώ υψηλές είναι και οι εισαγωγές κρασιών σε δοχεία >10 λίτρων 
(9,5 εκατ. ευρώ) και αφρώδους οίνου (6,3 εκατ. ευρώ).  

Το εμπορικό ισοζύγιο είναι αρνητικό σε όλες  τις κατηγορίες,  
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Πίνακας Δ1.2: Εισαγωγές Οίνου 2015-2025 ανά κατηγορία 

 

Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου 

Από τις μεταβολές προκύπτει μια αρκετά σαφής εικόνα για τη δυναμική της αγοράς οίνου: 

Η συνολική αγορά εισαγωγών παρουσιάζει έντονη μακροχρόνια ανάπτυξη, καθώς η συνολική 
αξία εισαγωγών αυξήθηκε κατά περίπου 88% σε σχέση με το 2015. Αυτό δείχνει ότι η αγορά έχει 
επεκταθεί σημαντικά την τελευταία δεκαετία, τόσο σε όγκο όσο και σε αξία, γεγονός που συνδέεται με 
τη σταδιακή αναβάθμιση της κατανάλωσης, τη διεύρυνση των premium επιλογών και την αυξημένη 
παρουσία εισαγόμενων οίνων στη λιανική και στο HoReCa. 

Η σημαντικότερη κατηγορία παραμένουν τα κρασιά σε φιάλες έως 2 λίτρα (220421), τα οποία 
αποτελούν τον βασικό κορμό της αγοράς. Η κατηγορία σημείωσε ισχυρή άνοδο το 2024 (+15,3%), 
επιβεβαιώνοντας τη συνεχιζόμενη ζήτηση για εμφιαλωμένο οίνο, ωστόσο το 2025 εμφανίζει μικρή 
διόρθωση (-11,6%). Παρά τη βραχυπρόθεσμη υποχώρηση, η συνολική αύξηση σχεδόν 80% σε σχέση με 
το 2015 δείχνει ότι η αγορά παραμένει σε υψηλότερο επίπεδο από το παρελθόν. 

Ιδιαίτερα εντυπωσιακή είναι η πορεία των αφρωδών οίνων (220410). Παρά τη μικρή κάμψη το 
2024 (-3,2%), το 2025 επανέρχονται δυναμικά με αύξηση +14,4%, ενώ σε βάθος δεκαετίας οι εισαγωγές 
έχουν αυξηθεί πάνω από 340%. Αυτό αποτελεί ένδειξη ότι οι αφρώδεις οίνοι εξελίσσονται σε μία από 
τις ταχύτερα αναπτυσσόμενες κατηγορίες, ακολουθώντας διεθνείς τάσεις κατανάλωσης που 
συνδέονται με premiumization, lifestyle κατανάλωση και αυξημένη παρουσία sparkling προϊόντων στην 
εστίαση. 

 

 

 
Εισαγωγές (αξία σε χιλιάδες ευρώ)  Μεταβολή 

CN6 Περιγραφή 2015 2021 2022 2023 2024 2025 2024/2023 2025/2024 2025/2015 

220410 
Αφρώδης οίνος                                         

1.430 3.799 4.498 5.710 5.525 6.318 -3,2% +14,4% +341,8% 

220421 Άλλα 
κρασιά, σε 

δοχεία = <2 l  
17.608 24.910 26.180 31.048 35.808 31.656 15,3% -11,6% +79,8% 

220422 Άλλα 
κρασιά, σε 

δοχεία >2l=<10l 
6.311 110 167 172 133  -22,6% — — 

220429 Άλλα 
κρασιά, σε 
δοχεία >10 

λίτρα            

- 5.212 5.906 5.697 6.683 9.562 17,3% +43,1% — 

220430 Άλλος 
μούστος 

σταφυλιών                                       
7 - 8 0 3  833,2% — — 

220510 Βερμούτ  
σε δοχεία = <2 l 

288 361 514 387 740 632 91,2% -14,6% +119,4% 

220590 Βερμούτ 
σε δοχεία >2 

λίτρα 
- 10 0 0 49 61 - +24,5% — 

Σύνολο 25.644 34.403 37.272 43.014 48.940 48.229 13,8% -1,5% +88,1% 
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Σημαντική δυναμική παρουσιάζουν επίσης οι οίνοι σε δοχεία άνω των 10 λίτρων (220429), οι 
οποίοι αυξάνονται έντονα το 2025 (+43,1%). Αυτό πιθανόν συνδέεται με αυξημένη ζήτηση από HoReCa, 
wine bars ή private label/distribution δραστηριότητες. 

Η κατηγορία βερμούτ εμφανίζει αυξημένη μεταβλητότητα αλλά συνολικά θετική τάση, 
ιδιαίτερα στα μικρότερα format, γεγονός που συνδέεται με την ανάπτυξη της cocktail culture και της 
κατανάλωσης aperitif προϊόντων. 

Συνολικά, τα στοιχεία δείχνουν ότι η αγορά μετακινείται: 
 προς προϊόντα υψηλότερης προστιθέμενης αξίας,  
 προς premium και sparkling κατηγορίες,  
 προς εμφιαλωμένο οίνο  
 και προς πιο διαφοροποιημένες καταναλωτικές επιλογές.  

Αυτό δημιουργεί θετικές προοπτικές για premium εισαγόμενα κρασιά, ιδιαίτερα για προϊόντα 
με ισχυρή ταυτότητα προέλευσης, premium positioning και παρουσία στη σύγχρονη εστίαση και 
οργανωμένη λιανική 
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Δ1.3: Εξαγωγές Οίνου 2015-2025  ανά κατηγορία 

 

Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου 

 

Με βάση τα στοιχεία του πίνακα, προκύπτει μια ενδιαφέρουσα εικόνα για την πορεία των 
σερβικών εξαγωγών οίνου, η οποία χαρακτηρίζεται από σταδιακή ωρίμανση και στροφή σε προϊόντα 
υψηλότερης αξίας. 
 
 
 
 
 

 

Έτος 
  
  

Μεταβολή 

CN6 
Περιγραφή 

2015 2021 2022 2023 2024 2025 
2024/202

3 
2025/202

4 
2025/201

5 

220410 
Αφρώδης 
οίνος                                         639 1.091 767 607 1.293 1.309 113,0% 1,2% 104,8% 

220421 
Άλλα 
κρασιά, σε 
δοχεία = <2 
l  

11.71
2 

14.81
0 

19.34
7 

20.01
9 

18.41
8 

19.64
0 -8,0% 6,6% 67,7% 

220422 
Άλλα 
κρασιά, σε 
δοχεία 
>2l=<10l 485 34 53 171 190  11,4%  

 220429 
Άλλα 
κρασιά, σε 
δοχεία >10 
λίτρα            - 907 829 1.199 1.444 1.561 20,5% 8,1% 

(Δεν 
υπήρχαν 
εξαγωγές 
το 2015) 

220430 
Άλλος 
μούστος 
σταφυλιών                                       3 5 14 114 2  -98,0%  

 220510 
Βερμούτ  
σε δοχεία = 

<2 l 37 325 322 143 137 102 -4,1% -25,5% 175,7% 

220590 
Βερμούτ σε 
δοχεία >2 

λίτρα 1 16 1 48 12 19 -75,4% 58,3% 1800,0% 

Σύνολο 
12.87

8 
17.18

7 
21.33

2 
22.30

1 
21.49

6 
22.63

1 -3,6% 5,3% 75,7% 



28 
 

Βασικά συμπεράσματα: 
 

 Συνολική Ανάπτυξη και Ανθεκτικότητα: Οι συνολικές εξαγωγές παρουσιάζουν εντυπωσιακή 
άνοδο της τάξης του 75,7% από το 2015 έως το 2025. Παρά τη μικρή κάμψη που σημειώθηκε το 
2024 (-3,6%), η αγορά ανέκαμψε άμεσα το 2025 με αύξηση 5,3%.  

 Κυριαρχία του Εμφιαλωμένου Οίνου: Η κατηγορία «Άλλα κρασιά σε δοχεία ≤ 2 λίτρων» 
(κωδικός 220421) αποτελεί τη ραχοκοκαλιά των εξαγωγών, αντιπροσωπεύοντας το μεγαλύτερο 
μέρος του όγκου. Η αύξηση κατά 67,7% σε σχέση με το 2015 δείχνει μια σταθερή προτίμηση 
των διεθνών αγορών για το τυποποιημένο σερβικό κρασί.  

 Εκρηκτική Άνοδος στον Αφρώδη Οίνο: Ο αφρώδης οίνος (κωδικός 220410) υπερδιπλασίασε τις 
επιδόσεις του μέσα σε μια δεκαετία (+104,8%). Ιδιαίτερα εντυπωσιακή ήταν η εκτίναξη το 2024 
(113%), η οποία διατηρήθηκε και το 2025, γεγονός που υποδηλώνει επιτυχημένη διείσδυση σε 
νέα market segments ή νέες χώρες.  

 Μετατόπιση στον χύμα οίνο: Παρατηρείται μια σημαντική αύξηση στις εξαγωγές μεγάλων 
συσκευασιών άνω των 10 λίτρων (κωδικός 220429), οι οποίες από μηδενικές το 2015 έφτασαν 
τα 1.561 τεμάχια το 2025. Αυτό ίσως υποδεικνύει αυξημένη ζήτηση για σερβικό κρασί ως 
πρώτη ύλη για εμφιάλωση σε άλλες χώρες.  

 Πτώση και Αστάθεια στα Βερμούτ: * Το βερμούτ σε μικρές συσκευασίες (κωδικός 220510) 
σημείωσε σημαντική ετήσια πτώση -25,5% το 2025.  

o Αντίθετα, οι μεγάλες συσκευασίες βερμούτ (κωδικός 220590) εμφάνισαν μεγάλη 
ποσοστιαία ανάκαμψη το τελευταίο έτος (+58,3%), αν και οι συνολικοί όγκοι 
παραμένουν χαμηλοί.  

 Συνολική Τάση: Η Σερβία φαίνεται να ξεπερνά το στάδιο της εσωστρέφειας, επενδύοντας 
πλέον σε πιο "premium" ή εξειδικευμένες κατηγορίες (όπως ο αφρώδης οίνος), ενώ η σταθερή 
άνοδος του εμφιαλωμένου κρασιού δείχνει βελτίωση της διεθνούς φήμης των τοπικών brands. 
 

Δ.2 Ανάλυση εξαγωγών- εισαγωγών 

Δ2.1 Γεωγραφική κατανομή 

 

Οι εισαγωγές οίνου της Σερβία χαρακτηρίζονται από ισχυρή περιφερειακή εξάρτηση, με τη 

Βόρεια Μακεδονία και το Μαυροβούνιο να καλύπτουν σχεδόν το 44% του συνόλου. Η σερβική αγορά 

στηρίζεται σε μεγάλο βαθμό σε γειτονικές χώρες, πιθανόν λόγω γεωγραφικής εγγύτητας, χαμηλότερων 

μεταφορικών και παρόμοιων καταναλωτικών προτιμήσεων. Η Ιταλία και η Γαλλία διατηρούν επίσης 

σημαντικά μερίδια, κυρίως στον τομέα του αφρώδους και premium εμφιαλωμένου κρασιού, ενώ 

σημαντική είναι και η παρουσία της Μολδαβίας και σε μικρότερο βαθμό της Ισπανίας και της 

Ουγγαρίας. Σε συνάρτηση και με τις τιμές, διαφαίνονται δύο τάσεις: από τη μια πιο μαζική προμήθεια 

φθηνών ή χύμα κρασιών από τις χώρες τις Νοτιανατολικής Ευρώπης, και από την άλλη, εισαγωγή πιο 

premium προϊόντων (κυρίως αφρωδών) από τις μεγάλες παραδοσιακές οινοπαραγωγικές χώρες 

(Ιταλία, Γαλλία). 
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Πίνακας Δ2.1: Εισαγωγές Οίνου Σερβίας 2025 ανά χώρα/περιοχή και κατηγορία  

  
Εισαγωγές 2024 σε χιλιάδες ευρώ (15 πρώτοι εταίροι)         

 

A/
A Χώρα 

220410 
Αφρώδη
ς οίνος                                         

220421 
Άλλα 
κρασιά
, σε 
δοχεία 
= <2 l  

220422 
Άλλα 
κρασιά
, σε 
δοχεία 
>2l=<1
0l 

220429 
Άλλα 
κρασιά, σε 
δοχεία > 10 
λίτρα            

 
220430 
Άλλος 
μούστ
ος 
σταφυ
λιών                                       

220510 
Βερμούτ 
σε δοχεία 
= <2 l 

220590 
Βερμούτ 
σε δοχεία 
>2 λίτρα Σύνολο Μερίδιο 

 
Σύνολο 6.318 31.656 

 
9.562 

 
632 61 48.229 100,0% 

1 
Βόρεια 

Μακεδονία        -  6.064 
 

7.814 
 

- 3 13.881 28,8% 

2 Ιταλία 3.365 5.278 
 

    70 
 

470            44 9.227 19,1% 

3 Γαλλία 2.301 6.531 
 

     9 
 

  13 - 8.524 17,7% 

4 
Μαυροβού

νιο       - 5.662 
 

    - 
 

   - - 5.662 11,7% 

5 Μολδαβία     49 2.352 
 

        1.645 
 

15 - 4.061 8,4% 

6 Ουγγαρία    224       985 
 

  - 
 

90 - 1.299 2,7% 

7 Ισπανία   159   1.785 
 

  - 
 

8 14 1.966 4,1% 

8 Κροατία      7 806 
 

 - 
 

- -    903 1,9% 

9 
Βοσνία-

Ερζεγοβίνη      - 633 
 

- 
 

- -   633 1,3% 

10 Γερμανία  105 88 
 

3 
 

19 -  215 0,4% 

11 Σλοβενία   57 246 
 

- 
 

7 - 310 0,6% 

12 Ελλάδα    1 367 
 

9 
 

- - 377 0,8% 

13 ΗΠΑ   -      111 
 

2 
 

- - 113 0,2% 

14 
Πορτογαλί

α 14      127 
 

- 
 

- - 141 0,3% 

15 Χιλή   1 107 
 

1 
 

- - 109 0,2% 

Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου 

Σύμφωνα με τα στοιχεία της Στατιστικής Υπηρεσίας της Σερβίας, το 2025 οι κυριότερες χώρες 
προέλευσης εισαγόμενου οίνου στη σερβική αγορά είναι οι ακόλουθες: 

Η Βόρεια Μακεδονία παραμένει ο σημαντικότερος προμηθευτής οίνου της Σερβίας, με 
εισαγωγές ύψους 13,9 εκατ. ευρώ και μερίδιο 28,8% επί του συνόλου. Η παρουσία της βασίζεται 
κυρίως στα κρασιά σε δοχεία ≤2 λίτρων (6,1 εκατ. ευρώ) και ιδιαίτερα στα κρασιά σε δοχεία >10 λίτρων 
(7,8 εκατ. ευρώ), γεγονός που υποδηλώνει ισχυρή θέση στην κατηγορία bulk/HoReCa. 

Η Ιταλία καταλαμβάνει τη δεύτερη θέση με 9,2 εκατ. ευρώ και μερίδιο 19,1%. Οι ιταλικές 
εισαγωγές χαρακτηρίζονται από σημαντική παρουσία τόσο στα εμφιαλωμένα κρασιά ≤2 λίτρων (5,3 
εκατ. ευρώ) όσο και στους αφρώδεις οίνους (3,4 εκατ. ευρώ), επιβεβαιώνοντας τη δυναμική των 
ιταλικών premium και sparkling προϊόντων στη σερβική αγορά. 
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Η Γαλλία ακολουθεί με 8,5 εκατ. ευρώ και μερίδιο 17,7%, παρουσιάζοντας ισχυρή εξειδίκευση 
στους εμφιαλωμένους οίνους ≤2 λίτρων (6,5 εκατ. ευρώ) και στους αφρώδεις οίνους (2,3 εκατ. ευρώ). 
Το προφίλ αυτό αντανακλά τη θέση της Γαλλίας στο premium και luxury segment της αγοράς. 

Το Μαυροβούνιο βρίσκεται στην τέταρτη θέση με 5,7 εκατ. ευρώ και μερίδιο 11,7%, σχεδόν 
αποκλειστικά μέσω εισαγωγών εμφιαλωμένων κρασιών ≤2 λίτρων, στοιχείο που υποδηλώνει ισχυρή 
περιφερειακή εμπορική διασύνδεση και ανταγωνιστική παρουσία στη mainstream κατηγορία. 

Η Μολδαβία καταγράφει εισαγωγές 4,1 εκατ. ευρώ και μερίδιο 8,4%, κυρίως μέσω κρασιών σε 
δοχεία >10 λίτρων (1,6 εκατ. ευρώ) και εμφιαλωμένων οίνων ≤2 λίτρων (2,35 εκατ. ευρώ), διατηρώντας 
σημαντική θέση στις οικονομικότερες κατηγορίες προϊόντων. 

Άλλοι σημαντικοί προμηθευτές είναι η Ισπανία με 2,0 εκατ. ευρώ (4,1%), η Ουγγαρία με 1,3 
εκατ. ευρώ (2,7%) και η Κροατία με 0,9 εκατ. ευρώ (1,9%). 

Οι υπόλοιπες χώρες, όπως η Βοσνία-Ερζεγοβίνη, η Γερμανία, η Σλοβενία, η Ελλάδα, οι ΗΠΑ, η 
Πορτογαλία και η Χιλή, εμφανίζουν χαμηλότερα μερίδια αγοράς, κάτω του 1,5% έκαστη. 

Η Ελλάδα καταλαμβάνει τη 12η θέση μεταξύ των κυριότερων προμηθευτών οίνου της Σερβίας 
το 2025, με εισαγωγές ύψους 377 χιλ. ευρώ και μερίδιο περίπου 0,8%. Οι ελληνικές εξαγωγές αφορούν 
κυρίως εμφιαλωμένα κρασιά ≤2 λίτρων. 

Οι πέντε πρώτοι προμηθευτές συγκεντρώνουν περίπου το 85,7% των συνολικών εισαγωγών 
οίνου της Σερβίας, γεγονός που καταδεικνύει υψηλό βαθμό συγκέντρωσης της αγοράς. Παράλληλα, οι 
15 σημαντικότεροι εμπορικοί εταίροι καλύπτουν σχεδόν το σύνολο των εισαγωγών της χώρας. 

Συνολικά, το προφίλ των εισαγωγών οίνου της Σερβίας δείχνει ότι η αγορά βασίζεται κυρίως: 

 στα εμφιαλωμένα κρασιά ≤2 λίτρων,  
 στην αυξανόμενη κατανάλωση αφρωδών οίνων,  
 αλλά και σε σημαντικές ποσότητες bulk οίνου από γειτονικές χώρες για επαγγελματική χρήση 

και διανομή μέσω HoReCa. 
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Πίνακας Δ2.2: Εξαγωγές Οίνου Σερβίας 2025 ανά χώρα/περιοχή και κατηγορία 

 

  
Εξαγωγές 2025 σε χιλιάδες ευρώ (15 πρώτοι εταίροι) 

  Χώρα 

220410 
Αφρώδη
ς οίνος                                         

220421 
Άλλα 
κρασιά, σε 
δοχεία = <2 
l  

220429  
Άλλα 
κρασιά, σε 
δοχεία που 
υπερβαίνου
ν τα 10 λίτρα            

220510 
Βερμούτ σε 
δοχεία = <2 
l 

220590 
Βερμούτ 
σε δοχεία 
>2 λίτρα Σύνολο Μερίδιο 

 
Σύνολο 1.309 19.640 1.561 102 19 22.631 100,0% 

1 Ρωσία 354 6.888 39 0 0 7.281 32,2% 

2 
Βοσνία-
Ερζεγοβίνη 300 4.631 361 23 14 5.329 23,5% 

3 
Μαυροβούνι
ο 198 2.428 917 64 1 3.548 15,7% 

4 Κροατία 3 1568 4 0 5 1.580 7,0% 

5 Κίνα 0 1205 11 0 0 1216 5,4% 

6 Ελβετία 33 794 27 0 0 854 3,8% 

7 Αυστρία 2 466 7 0 0 475 2,1% 

8 ΗΠΑ 3 225 8 0 0 236 1,0% 

9 Γερμανία 33 159 13 0 0 205 0,9% 

10 Σουηδία 2 124 72 0 0 198 0,9% 

11 Αυστραλία 1 94 29 0 0 124 0,5% 

12 Ολλανδία 0 107 6 0 0 113 0,5% 

13 Σλοβενία 2 88 12 1 0 103 0,5% 

14 Γαλλία 0 67 11 0 0 78 0,3% 

15 
Ηνωμένο 
Βασίλειο 1 48 6 0 0 55 0,2% 

Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου 

Το 2025 οι συνολικές εξαγωγές οίνου της Σερβίας κατευθύνθηκαν κυρίως στις εξής αγορές: 

Ρωσία: ~7,3 εκατ. ευρώ (μερίδιο 32,2%), με κυρίαρχη κατηγορία τα κρασιά ≤2 λίτρων (6,9 εκατ. ευρώ). 

Βοσνία-Ερζεγοβίνη: ~5,3 εκατ. ευρώ (23,5%), με εξαγωγές κυρίως κρασιών σε δοχεία ≤2 λίτρων (4,6 
εκατ. ευρώ), αλλά και παρουσία κρασιών σε δοχεία >10 λίτρων (361 χιλ. ευρώ). 

Μαυροβούνιο: ~3,5 εκατ. ευρώ (15,7%), επίσης κυρίως σε εμφιαλωμένα κρασιά ≤2 λίτρων (2,4 εκατ. 
ευρώ), ενώ σημαντική είναι και η κατηγορία κρασιών σε δοχεία >10 λίτρων (917 χιλ. ευρώ). 
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Κροατία: ~1,6 εκατ. ευρώ (7,0%), σχεδόν αποκλειστικά εμφιαλωμένα κρασιά ≤2 λίτρων (1,57 εκατ. 
ευρώ). 

Κίνα:~ 1,2 εκατ. ευρώ (5,4%), κυρίως εμφιαλωμένα κρασιά ≤2 λίτρων (1,2 εκατ. ευρώ), γεγονός που 
επιβεβαιώνει τη σταδιακή ενίσχυση της παρουσίας των σερβικών οίνων στην ασιατική αγορά. 

Ακολουθούν με μικρότερα μερίδια η Ελβετία (854 χιλ. ευρώ), η Αυστρία (475 χιλ. ευρώ), οι ΗΠΑ 
(236 χιλ. ευρώ), η Γερμανία (205 χιλ. ευρώ) και η Σουηδία (198 χιλ. ευρώ). 

Οι υπόλοιπες αγορές, όπως η Αυστραλία, η Ολλανδία, η Σλοβενία, η Γαλλία και το Ηνωμένο Βασίλειο, 
εμφανίζουν περιορισμένη συμμετοχή, με μερίδιο μικρότερο του 1% η καθεμία. 

Οι πρώτοι πέντε εμπορικοί εταίροι αντιστοιχούν σε περίπου 83,8% των συνολικών εξαγωγών 
οίνου της Σερβίας, ενώ οι πρώτοι 15 συγκεντρώνουν σχεδόν το σύνολο των εξαγωγών της χώρας. 

Συνολικά, το εξαγωγικό προφίλ της Σερβίας παραμένει έντονα προσανατολισμένο στα 
εμφιαλωμένα κρασιά ≤2 λίτρων, τα οποία αποτελούν τη βασική κατηγορία εξαγωγών σχεδόν σε όλες 
τις αγορές προορισμού. Οι εξαγωγές επικεντρώνονται κυρίως στη Ρωσία και στις γειτονικές βαλκανικές 
αγορές, γεγονός που καταδεικνύει τη σημασία των περιφερειακών εμπορικών δεσμών. Παράλληλα, η 
αυξανόμενη παρουσία στην Κίνα υποδηλώνει προσπάθεια γεωγραφικής διαφοροποίησης των 
εξαγωγών και ενίσχυσης της διεθνούς παρουσίας των σερβικών οίνων. 
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Δ2.2 ΔΙΜΕΡΕΣ ΕΜΠΟΡΙΟ ΜΕ ΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ 

Το 2025 οι ελληνικές εξαγωγές οίνου προς τη Σερβία ανήλθαν σε 338.175 €, ενώ οι 
εισαγωγές από τη Σερβία περιορίστηκαν σε 22.011 €, διαμορφώνοντας θετικό εμπορικό 
ισοζύγιο ύψους 316.164 € υπέρ της Ελλάδας. Η σημαντικότερη κατηγορία ήταν τα κρασιά σε 
φιάλες μικρότερες ή ίσες των 2 λίτρων (220421), με εξαγωγές 326.552 € και αντίστοιχες 
εισαγωγές 22.011 €. Τα αφρώδη κρασιά (220410) ανήλθαν σε 1.740 € σε εξαγωγές, χωρίς 
καταγεγραμμένες εισαγωγές από τη Σερβία, ενώ τα κρασιά σε δοχεία άνω των 10 λίτρων 
(220429) έφτασαν τις 9.883 € σε εξαγωγές, επίσης χωρίς αντίστοιχες εισαγωγές. Συνολικά, το 
διμερές εμπόριο οίνου παραμένει σαφώς πλεονασματικό υπέρ της Ελλάδας και βασίζεται 
κυρίως στις ελληνικές εξαγωγές εμφιαλωμένων οίνων. 

Πίνακας Δ2.2.1: Εμπορικό Ισοζύγιο Οίνου Ελλάδας-Σερβίας 2025 (ποσά σε ευρώ) 

CN6 ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ ΕΞΑΓΩΓΕΣ ΕΙΣΑΓΩΓΕΣ ΟΓΚΟΣ ΙΣΟΖΥΓΙΟ 

'220410' Κρασιά αφρώδη από νωπά σταφύλια ΕΞΑΓΩΓΕΣ ΕΙΣΑΓΩΓΕΣ ΟΓΚΟΣ ΙΣΟΖΥΓΙΟ 

'220421' 
Κρασιά από νωπά σταφύλια, σε δοχεία = 

<2 l 
1.740 - 1.740 1.740 

'220429' 
Κρασιά από νωπά σταφύλια, σε δοχεία > 

10 λίτρα 
326.552 22.011 348.563 304.541 

Σύνολο 338.175 22.011 360.186 316.164 

Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Ελλάδας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου 

Εξαγωγές Οίνου στη Σερβία  2015- 2025 

Κατά τη δεκαετία 2015-2025 παρατηρείται εντυπωσιακή άνοδος των ελληνικών 
εξαγωγών οίνου προς τη σερβική αγορά. Η συνολική αξία των εξαγωγών, από 90.536 € το 2015, 
ανήλθε σε 338.175 € το 2025, καταγράφοντας μια συνολική αύξηση +273,5%. 

Τα κρασιά σε φιάλες μικρότερες ή ίσες με 2 λίτρα (220421) αποτελούν διαχρονικά την 
κυρίαρχη κατηγορία. Παρά τη μικρή κάμψη που σημειώθηκε το 2025 (326.552 € έναντι 358.612 
€ το 2024), η κατηγορία αυτή παρουσιάζει μακροπρόθεσμη άνοδο +285,1% σε σχέση με το 
2015, επιβεβαιώνοντας τη σταθερή προτίμηση των Σέρβων καταναλωτών για το επώνυμο 
ελληνικό κρασί. 

Ακολουθούν με σημαντική διαφορά τα κρασιά σε δοχεία μεγαλύτερα των 10 λίτρων 
(220429), τα οποία το 2025 σημείωσαν αύξηση +14% (9.883 €), παρόλο που η πορεία τους 
χαρακτηρίζεται από διακυμάνσεις ανά έτος. Αξιοσημείωτη είναι η δυναμική των αφρωδών 
οίνων (220410), οι οποίοι, αν και αντιπροσωπεύουν μικρότερη αξία, κατέγραψαν σημαντική 
ετήσια άνοδο +50,8% το 2025. Αντίθετα, τα αρωματισμένα κρασιά τύπου βερμούτ 
εξακολουθούν να εμφανίζουν μόνο σποραδική εξαγωγική δραστηριότητα. 
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Συνολικά, παρά την οριακή υποχώρηση του τελευταίου έτους (-8,2% σε σχέση με το 
2024), η δεκαετής πορεία των εξαγωγών αναδεικνύει τη Σερβία ως μια εξαιρετικά 
αναπτυσσόμενη και πολλά υποσχόμενη αγορά για τον ελληνικό αμπελώνα, με τις επιδόσεις να 
παραμένουν σε επίπεδα σχεδόν τετραπλάσια συγκριτικά με την αφετηρία της δεκαετίας. 

 

Πίνακας Δ2.2.2: Εξαγωγές Οίνου σε Σερβία  2015- 2025 

Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Ελλάδας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου 

Εισαγωγές Οίνου από Σερβία 2015-2025 

Οι εισαγωγές οίνου από τη Σερβία προς την ελληνική αγορά παραμένουν διαχρονικά σε 
εξαιρετικά χαμηλά επίπεδα, παρουσιάζοντας σχεδόν μηδενική δραστηριότητα για το 
μεγαλύτερο μέρος της τελευταίας δεκαετίας. Ωστόσο, τα τελευταία δύο έτη καταγράφεται μια 
κινητικότητα, αν και οι συνολικοί όγκοι παραμένουν περιορισμένοι. Συγκεκριμένα, το 2025 η 
συνολική αξία των εισαγωγών ανήλθε σε 22.011 €, σημειώνοντας σημαντική ποσοστιαία 
αύξηση +55% σε σύγκριση με το 2024, όπου οι εισαγωγές ήταν 14.204 €. Η αύξηση αυτή 
οφείλεται αποκλειστικά στην κατηγορία των κρασιών σε φιάλες μικρότερες ή ίσες με 2 λίτρα 
(220421), η οποία αποτελεί πρακτικά το μοναδικό προϊόν εισαγωγής από τη σερβική οινοποιία. 

Αξία Εξαγωγών σε ευρώ 
     

   
Μεταβολή 

CN6 ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ 
2015 2021 2022 2023 2024 2025 2025/2024 

2025/2015 

'220410' 
Κρασιά 
αφρώδη  

- 282 786 1.596 1.154 1740 +50,8% 
Δεν υπήρχαν 
εξαγωγές το 

2015 

'220421' 

Κρασιά σε 
δοχεία <2 
λίτρα            

84.795 180.103 241.309 307.734 358.612 326.552 -8,9% +285,1% 

'220422' 

Κρασιά, σε 
δοχεία 
>2l=<10l 

- - 383 - - - - - 

'220429' 

Κρασιά σε 
δοχεία <10 
λίτρα            

5.741 8.121 9.570 6.460 8.670 9883 +14,0% +72,1% 

'220510' 

Βερμούτ σε 
δοχεία = <2 
λίτρα 

- 3.864 - - -    - - - 

'220590' 

Βερμούτ σε 
δοχεία => 2 
λίτρα 

- 2.253 2.376 - - - - - 

Σύνολο 90.536 190.759 258.288 315.790 368.436 338.175 -8,2% +273,5% 
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Κατηγορίες όπως τα αφρώδη κρασιά (220410), οι μεσαίες συσκευασίες ή ο χύμα οίνος 
(220429) δεν παρουσιάζουν καμία καταγραφή στοιχείων το 2025. Επίσης, η σύγκριση με το 
2015 αναδεικνύει τη μηδενική βάση εκκίνησης της περασμένης δεκαετίας, υπογραμμίζοντας 
ότι οποιαδήποτε εμπορική ροή από τη Σερβία προς την Ελλάδα είναι ένα πρόσφατο φαινόμενο. 

 
Πίνακας Δ2.2.3: Εισαγωγές Οίνου Ελλάδας από Σερβία  2015- 2025 

 

Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Ελλάδας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου

Αξία Εισαγωγών σε 
ευρώ 

      

 Μεταβολή 

CN6 ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ 2015 2019 2021 2022 2023 2024 2025 2025/2024 

'220410' 
Κρασιά 
αφρώδη  

- - - - - -  - 

'220421' 

Κρασιά σε 
δοχεία <2 
λίτρα            

- 3.383 - 100 - 14.204 22011 +55,0% 

'220422' 

Κρασιά, σε 
δοχεία 
>2l=<10l 

- - - - - -  - 

'220429' 

Κρασιά σε 
δοχεία <10 
λίτρα            

- - - - - -  - 

'220510' 

Βερμούτ σε 
δοχεία = <2 
λίτρα 

- - - - - -  - 

'220590' 

Βερμούτ σε 
δοχεία => 2 
λίτρα 

- - 2.596 - -  - - 

Σύνολο - 3.383 - 2.696 - 14.204 22011 +55,0% 
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Δ.3 Δασμολογικό καθεστώς και μη δασμολογικά εμπόδια 

Η Σερβία έχει συνάψει πολυάριθμες και σημαντικές συμφωνίες ελευθέρων συναλλαγών, με 
στόχο το ευκολότερο και λιγότερο κοστοβόρο διμερές εμπόριο προϊόντων μεταξύ των συμβαλλόμενων 
μερών , γεγονός που ενισχύει τη διεθνοποίηση της αγοράς οίνου και την αυξημένη παρουσία 
εισαγόμενων προϊόντων στη χώρα την περίοδο 2024–2025. Ενδεικτικά, η χώρα έχει υπογράψει τις 
παρακάτω συμφωνίες ελεύθερων συναλλαγών: 

• SAA EC: Συμφωνία Σταθεροποίησης και Σύνδεσης μεταξύ της Ευρωπαϊκής Ένωσης και των κρατών 
μελών της και την Δημοκρατία της Σερβίας Στο πλαίσιο αυτής της συμφωνίας, τα ελληνικά κρασιά 
εισάγονται με προτιμησιακό δασμό 0%, υπό την προϋπόθεση ότι η εισαγόμενη ποσότητα εμπίπτει στην 
ετήσια δασμολογική ποσόστωση (TRQ). 
• CEFTA: Συμφωνία Ελευθέρων Συναλλαγών Κεντρικής Ευρώπης o Χώρες: Αλβανία (AL), Βοσνία και 
Ερζεγοβίνη (BA), Βόρεια Μακεδονία (MK), Μολδαβία (MD), Μαυροβούνιο (ME), Αποστολή των 
Ηνωμένων Εθνών στο Κοσσυφοπέδιο, εξ ονόματος του Κοσσυφοπεδίου, σύμφωνα με τον κανονισμό 
1244 του Συμβουλίου Ασφαλείας των Ηνωμένων Εθνών (UN1244) 
• EAEU: Συμφωνία Ελευθέρων Συναλλαγών μεταξύ της Δημοκρατίας της Σερβίας και της Ευρασιατικής 
Οικονομικής Ένωσης o Χώρες: Λευκορωσία (BY), Κιργιστάν (KG) , Καζακστάν (KZ), Ρωσική Ομοσπονδία 
(RU) 
• TR: Τουρκία 
• EFTA: Ευρωπαϊκή Ζώνη Ελεύθερων Συναλλαγών (ΕΖΕΣ) o Χώρες: Ισλανδία (IS), Νορβηγία (NO), 
Ελβετία (CH), Λιχτενστάιν(LI) 
• GB: Ηνωμένο Βασίλειο 
• CN: Κίνα - FTA Serbia – China: Η Συμφωνία Ελεύθερου Εμπορίου Σερβίας-Κίνας τέθηκε σε πλήρη ισχύ 
την 1η Ιουλίου 2024. Προβλέπει τη σταδιακή κατάργηση των δασμών για τον οίνο σε βάθος πενταετίας, 
με στόχο το 0% το 2029. Η εξέλιξη αυτή αναμένεται να ανακατευθύνει σημαντικό μέρος της σερβικής 
παραγωγής προς την Ασία, δημιουργώντας μεγαλύτερο "χώρο" για τους Ευρωπαίους εισαγωγείς στην 
εγχώρια σερβική αγορά. 

 ΗAE: Ηνωμένα Αραβικά Εμιράτα 

 EG: Αίγυπτος 

Οι δασμοί/ποσοστώσεις της Σερβίας αναρτώνται κάθε έτος στην επίσημη ιστοσελίδα των 
Σερβικών Τελωνείων, στον ακόλουθο σύνδεσμο (στην αγγλική γλώσσα: 
https://www.carina.rs/en/business-community/CustomsTariff.html ) και επικαιροποιούνται σε ετήσια 
βάση χωρίς σημαντικές διαφοροποιήσεις για τον κλάδο του οίνου την περίοδο 2024–2025. 

Επισημάνεται εδώ η χρησιμότητα του εργαλείου «My trade assistant» της πλατφόρμας “Market 
Access Data Base” που δημιουργήθηκε από την ΕΕ, ως προς την εύρεση των ποσοστών δασμών και 
άλλων πληροφοριών ανά χώρα προορισμό και προϊόν, το οποίο παραμένει βασικό εργαλείο για τις 
εξαγωγικές επιχειρήσεις το 2025. 

Για τις χώρες της Ευρωπαϊκής Ένωσης και συνεπώς την Ελλάδα, βάσει της Συμφωνίας 
Σταθεροποίησης και Σύνδεσης με την ΕΕ για το 2025 ισχύουν τα εξής: 

Για τους κωδικούς συνδυασμένης ονοματολογίας: 
220410 «Αφρώδης οίνος» και 
220421 «Κρασί σε δοχεία έως και 2 λίτρων» 

https://www.carina.rs/en/business-community/CustomsTariff.html
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Μέχρι τα 25000hl, ο δασμός είναι μηδενικός. Στην περίπτωση που ξεπεραστεί το όριο αυτό, ισχύει 
δασμός της τάξεως 30% , γεγονός που καθιστά κρίσιμη τη διαχείριση των ποσοστώσεων από τους 
εισαγωγείς και εξαγωγείς. 

Για τους κωδικούς συνδυασμένης ονοματολογίας: 
220422 «Κρασί σε δοχεία που περιέχουν περισσότερο από 2 λίτρα αλλά όχι περισσότερο από 10 λίτρα» 
220429 «Άλλα κρασιά/δοχεία» 
220430 «Άλλος μούστος σταφυλιών» 
ισχύει δασμός της τάξεως 30% , χωρίς ουσιαστικές αλλαγές στο καθεστώς το 2025. 

Για τους κωδικούς συνδυασμένης ονοματολογίας 2205 «Βερμούτ και άλλα κρασιά από νωπά 
σταφύλια αρωματισμένα με φυτά ή αρωματικές ουσίες» ο δασμός είναι 0%. 

Το καθεστώς εισαγωγής περιλαμβάνει επίσης την καταβολή ΦΠΑ (20%) και Ειδικού Φόρου 
Κατανάλωσης (ΕΦΚ). Από τον Οκτώβριο του 2024, η Σερβία έθεσε σε λειτουργία το πληροφοριακό 
σύστημα "e-Akciza", μέσω του οποίου οι ένσημες ταινίες φόρου κατανάλωσης διαθέτουν πλέον QR 
Codes για την πλήρη ψηφιακή ιχνηλασιμότητα. Η διαδικασία αυτή αυξάνει το διοικητικό βάρος και το 
κόστος συμμόρφωσης για τους εισαγωγείς την περίοδο 2025-2026. 

Σημειώνεται τέλος ότι η κατανομή των ποσοστώσεων εισαγωγής οίνου ακολουθεί μια μέθοδο 
βασισμένη στη χρονολογική σειρά των τελωνειακών διασαφήσεων (αρχή της προτεραιότητας, first 
come first served). Η ετήσια ποσόστωση περιλαμβάνει τριμηνιαίες ποσοστώσεις 625.000 λίτρων ενώ οι 
αχρησιμοποίητες ποσότητες εντός ενός τριμήνου προστίθενται στις επιτρεπόμενες ποσότητες 
εισαγωγής για το επόμενο τρίμηνο. Το μέγιστο ποσό που μπορεί να εισάγει μια επιχείρηση σε κάθε ένα 
από τα τρία πρώτα τρίμηνα είναι το 15% της τριμηνιαίας ποσόστωσης, δηλαδή 93.750 λίτρα. Εάν μια 
επιχειρηματική οντότητα εισάγει λιγότερο από αυτό το 15%, το υπόλοιπο ποσό προστίθεται στην 
επιτρεπόμενη ποσότητα για το επόμενο τρίμηνο , γεγονός που απαιτεί προσεκτικό προγραμματισμό 
εισαγωγών από τις επιχειρήσεις. 

Πέραν των δασμολογικών ρυθμίσεων, σημαντικό ρόλο διαδραματίζουν τα μη δασμολογικά 
εμπόδια, όπως οι απαιτήσεις επισήμανσης στην σερβική γλώσσα, οι διαδικασίες πιστοποίησης και οι 
τελωνειακοί έλεγχοι, τα οποία έχουν ενισχυθεί τα τελευταία έτη στο πλαίσιο εναρμόνισης της χώρας με 
το ευρωπαϊκό κεκτημένο. Ειδικότερα, η επισήμανση των προϊόντων οίνου πρέπει να περιλαμβάνει 
υποχρεωτικά στοιχεία στη σερβική γλώσσα, όπως η ονομασία του προϊόντος, η χώρα προέλευσης, ο 
αλκοολικός βαθμός, ο εμφιαλωτής/εισαγωγέας, η παρτίδα παραγωγής, καθώς και πληροφορίες 
σχετικά με αλλεργιογόνα (π.χ. θειώδη), σύμφωνα με τη σχετική νομοθεσία για την ασφάλεια τροφίμων. 
Παρατηρείται αυξημένη έμφαση στην ιχνηλασιμότητα και την ασφάλεια τροφίμων την περίοδο 2024–
2025, γεγονός που αυξάνει τις διοικητικές απαιτήσεις για τους εισαγωγείς. 

Οι διαδικασίες πιστοποίησης περιλαμβάνουν ελέγχους συμμόρφωσης με τα εθνικά και 
εναρμονισμένα με την ΕΕ πρότυπα, καθώς και την υποβολή συνοδευτικών εγγράφων (π.χ. 
πιστοποιητικά ανάλυσης, πιστοποιητικά προέλευσης, εμπορικά τιμολόγια και έγγραφα μεταφοράς), τα 
οποία εξετάζονται από τις αρμόδιες τελωνειακές και υγειονομικές αρχές. Σε ορισμένες περιπτώσεις, 
απαιτούνται επιπλέον εργαστηριακοί έλεγχοι ή δειγματοληψίες, γεγονός που μπορεί να επιμηκύνει τον 
χρόνο εκτελωνισμού. 
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Οι τελωνειακοί έλεγχοι περιλαμβάνουν τόσο διοικητικούς όσο και φυσικούς ελέγχους των 
φορτίων, με στόχο την επαλήθευση της δηλωθείσας αξίας, της ταξινόμησης του προϊόντος (HS codes) 
και της συμμόρφωσης με τις ισχύουσες κανονιστικές απαιτήσεις. Παρατηρείται ότι, ιδίως για 
μικρότερους εισαγωγείς ή νέους προμηθευτές, οι διαδικασίες αυτές μπορεί να είναι πιο χρονοβόρες 
λόγω αυξημένων ελέγχων. 

Επιπλέον, ιδιαίτερη σημασία αποδίδεται στην ιχνηλασιμότητα των προϊόντων, με υποχρέωση 
διατήρησης πλήρους καταγραφής της διαδρομής του οίνου από την παραγωγή έως τη διάθεσή του 
στην αγορά, καθώς και στην ασφάλεια τροφίμων, στο πλαίσιο εφαρμογής συστημάτων όπως το 
HACCP. Οι απαιτήσεις αυτές έχουν ενισχυθεί την περίοδο 2024–2025, αυξάνοντας το διοικητικό και 
λειτουργικό κόστος για τους εισαγωγείς και διανομείς. 

Τέλος, πρακτικά εμπόδια ενδέχεται να προκύψουν και από τη διάρκεια των διαδικασιών 
έγκρισης, τη γραφειοκρατία, καθώς και από την ανάγκη συνεργασίας με τοπικούς αντιπροσώπους ή 
διανομείς που είναι εξοικειωμένοι με το κανονιστικό πλαίσιο, γεγονός που καθιστά την τοπική 
παρουσία ή συνεργασία κρίσιμο παράγοντα επιτυχούς εισόδου στην αγορά 

Συνοψίζοντας, τα βασικά εμπόδια εισόδου (Key Market Entry Barriers) στην αγορά οίνου της 
Σερβίας εντοπίζονται κυρίως στις απαιτήσεις συμμόρφωσης με το κανονιστικό πλαίσιο (επισήμανση, 
πιστοποιήσεις, ιχνηλασιμότητα), στις χρονοβόρες τελωνειακές διαδικασίες και στη διαχείριση των 
ποσοστώσεων εισαγωγής. Παράλληλα, η ανάγκη συνεργασίας με τοπικούς εισαγωγείς/διανομείς και η 
αυξανόμενη έμφαση στην ασφάλεια τροφίμων και στους ελέγχους ποιότητας την περίοδο 2024–2025 
ενισχύουν το διοικητικό και λειτουργικό κόστος για τις επιχειρήσεις. 

Ε. ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΜΟΣ 

Ε.1  Δομή αγοράς 

Η αγορά κρασιού στη Σερβία κυριαρχείται από τους εγχώριους οίνους, συνήθως χαμηλότερου 
κόστους, και ιδίως όσον αφορά τα σούπερ-μάρκετ και τα μπαρ-εστιατόρια , αν και την περίοδο 2024–
2025 παρατηρείται σταδιακή αύξηση της ζήτησης για ποιοτικότερα και εμφιαλωμένα προϊόντα. Είναι 
σημαντικό να σημειωθεί πως αρκετά εγχώρια οινοποιεία κατέχουν ένα σημαντικό μερίδιο της αγοράς, 
π.χ. το οινοποιείο Aleksandrović Winery και το οινοποιείο Kovačević Winery , τα οποία έχουν ενισχύσει 
την παρουσία τους τόσο στην εγχώρια αγορά όσο και στις εξαγωγές τα τελευταία έτη. 

Παρά την κυριαρχία της εγχώριας παραγωγής, η παρουσία ξένων ετικετών τους είναι αισθητή, 
ιδιαίτερα σε κάβες, εξειδικευμένα μπαρ και ακριβότερα εστιατόρια , όπου καταγράφεται αυξανόμενη 
κατανάλωση οίνων μεσαίας και υψηλής κατηγορίας τιμής. Από αυτές κυριαρχούν οι οίνοι από τη 
Βόρεια Μακεδονία, αλλά και το Μαυροβούνιο από γειτονικές χώρες και κάποια ευρωπαϊκά κράτη 
(κυρίως Ιταλία, Γαλλία) , με ιδιαίτερη έμφαση σε επώνυμα και αναγνωρίσιμα brands που συνδέονται 
με ποιότητα και παράδοση. Το τελευταίο διάστημα παρατηρείται επίσης, μία σημαντική άνοδος στην 
παρουσία κρασιών χαμηλού κόστους από τη Μολδαβία, ιδίως σε σουπερ-μάρκετ , γεγονός που 
εντείνει τον ανταγωνισμό στην κατηγορία τιμής και ασκεί πιέσεις στους εγχώριους παραγωγούς 
χαμηλού κόστους. 
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Παράλληλα, ενισχύεται η διαφοροποίηση της αγοράς, με σαφή διαχωρισμό μεταξύ προϊόντων 
μαζικής κατανάλωσης και premium κατηγοριών, ενώ αυξανόμενο ρόλο διαδραματίζουν τα 
εξειδικευμένα κανάλια διανομής (κάβες, wine bars, HoReCa). Η είσοδος νέων εισαγόμενων ετικετών 
και η ενίσχυση του branding των εγχώριων οινοποιείων οδηγούν σε σταδιακή ωρίμανση της αγοράς και 
αύξηση του ανταγωνισμού, ιδίως στις μεσαίες και υψηλές κατηγορίες τιμής την περίοδο 2024–2025.  

Ανάλυση ανταγωνιστών 

Η αγορά οίνου στη Σερβία χαρακτηρίζεται από έντονο ανταγωνισμό μεταξύ εγχώριων 
παραγωγών και εισαγόμενων προϊόντων, με διαφορετικά επίπεδα τιμής και ποιότητας να 
απευθύνονται σε διακριτά τμήματα καταναλωτών. Οι εγχώριοι παραγωγοί διατηρούν ισχυρή θέση 
κυρίως στις κατηγορίες χαμηλού και μεσαίου κόστους, αξιοποιώντας την εγγύτητα στην αγορά, το 
χαμηλότερο κόστος παραγωγής και τη γνώση των τοπικών καταναλωτικών προτιμήσεων. Παράλληλα, 
ορισμένα δυναμικά οινοποιεία, όπως τα Aleksandrović Winery και Kovačević Winery, έχουν κατορθώσει 
να τοποθετηθούν επιτυχώς και στην κατηγορία premium, επενδύοντας στην ποιότητα, την εικόνα του 
προϊόντος και την εξαγωγική δραστηριότητα , ενισχύοντας περαιτέρω τη θέση τους την περίοδο 2024–
2025 μέσω στοχευμένων επενδύσεων και ανάπτυξης εμπορικών δικτύων. 

Οι εισαγόμενοι οίνοι αποτελούν τον βασικό ανταγωνιστή στις μεσαίες και υψηλές κατηγορίες 
τιμής, με τις χώρες της περιοχής να διαδραματίζουν πρωταγωνιστικό ρόλο. Οι οίνοι από τη Βόρεια 
Μακεδονία και το Μαυροβούνιο είναι ιδιαίτερα ανταγωνιστικοί λόγω γεωγραφικής εγγύτητας, 
παρόμοιου γευστικού προφίλ και ανταγωνιστικών τιμών, ενώ διαθέτουν ισχυρή παρουσία σε όλα τα 
κανάλια διανομής. Παράλληλα, οι εισαγωγές από χώρες της Δυτικής Ευρώπης, κυρίως Ιταλία και 
Γαλλία, στοχεύουν κυρίως στο ανώτερο τμήμα της αγοράς, αξιοποιώντας τη φήμη, την ποιότητα και το 
ισχυρό branding των προϊόντων τους , με αυξανόμενη ζήτηση την περίοδο 2024–2025 από 
καταναλωτές με υψηλότερο εισόδημα και εξοικείωση με διεθνείς ετικέτες. 

Ιδιαίτερη δυναμική παρουσιάζουν τα τελευταία χρόνια και οι εισαγωγές από τη Μολδαβία, οι 
οποίες ανταγωνίζονται κυρίως στην κατηγορία χαμηλού κόστους, προσφέροντας προϊόντα σε ιδιαίτερα 
ανταγωνιστικές τιμές, ιδίως μέσω των μεγάλων αλυσίδων λιανικής , γεγονός που ασκεί πίεση στους 
εγχώριους παραγωγούς της ίδιας κατηγορίας και εντείνει τον ανταγωνισμό τιμών. 

Ο ανταγωνισμός εντείνεται περαιτέρω από τη διαφοροποίηση των καναλιών διανομής, καθώς 
τα σούπερ-μάρκετ κυριαρχούν στις πωλήσεις μαζικών προϊόντων, ενώ οι κάβες και τα εξειδικευμένα 
καταστήματα εστιάζουν σε προϊόντα υψηλότερης ποιότητας και εισαγόμενες ετικέτες. Το κανάλι 
HoReCa (ξενοδοχεία, εστιατόρια, μπαρ) διαδραματίζει επίσης καθοριστικό ρόλο στη διαμόρφωση των 
τάσεων κατανάλωσης, επηρεάζοντας την προβολή και την τοποθέτηση των προϊόντων στην αγορά , με 
αυξανόμενη σημασία για premium και niche οίνους την περίοδο 2024–2025. 

Συνολικά, η ανταγωνιστική δομή της αγοράς χαρακτηρίζεται από σαφή διαχωρισμό μεταξύ 
προϊόντων χαμηλού κόστους και προϊόντων υψηλής προστιθέμενης αξίας, με τους εγχώριους 
παραγωγούς να διατηρούν πλεονέκτημα στον όγκο και τους εισαγόμενους οίνους να ενισχύουν τη 
θέση τους στην αξία. Η τάση αυτή αναμένεται να ενισχυθεί περαιτέρω τα επόμενα έτη, με την αγορά 
να γίνεται πιο ώριμη, πιο ανταγωνιστική και περισσότερο προσανατολισμένη στην ποιότητα, 
δημιουργώντας τόσο προκλήσεις όσο και ευκαιρίες για νέους εισαγωγείς και εξαγωγείς. 
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Ε.2  Δίκτυα Διανομής 

Τα δίκτυα διανομής κρασιού στη Serbia είναι πολυεπίπεδα και διαμορφώνονται κυρίως γύρω 
από τέσσερις βασικούς άξονες: τη λιανική πώληση, τη χονδρική πώληση, τις εισαγωγές/εξαγωγές και 
τις εκδηλώσεις και φεστιβάλ, τα οποία λειτουργούν συμπληρωματικά στην προώθηση και διάθεση του 
προϊόντος. 

Η λιανική πώληση αποτελεί ένα από τα σημαντικότερα κανάλια διάθεσης οίνου. Η μεγαλύτερη 
ποσότητα πωλήσεων πραγματοποιείται μέσω σούπερ μάρκετ, τα οποία καλύπτουν τη μαζική αγορά και 
κυρίως τις οικονομικότερες και μεσαίες κατηγορίες κρασιών. Παράλληλα, σημαντικό ρόλο 
διαδραματίζουν οι εξειδικευμένες κάβες, οι οποίες απευθύνονται σε πιο ενημερωμένους καταναλωτές 
και προσφέρουν ευρύτερη γκάμα προϊόντων, συμπεριλαμβανομένων εισαγόμενων και premium 
ετικετών. Επιπλέον, τα τοπικά οινοποιεία διατηρούν συχνά άμεση σχέση με τον καταναλωτή, 
διαθέτοντας τα προϊόντα τους απευθείας από τον χώρο παραγωγής, κυρίως μέσω οινοτουριστικών 
επισκέψεων, τοπικών φεστιβάλ και εκδηλώσεων. Τα τελευταία χρόνια, ιδιαίτερη ανάπτυξη 
παρουσιάζουν τα wine bars, τα οποία συνδυάζουν τη λειτουργία εστίασης με εκείνη της κάβας, 
ενισχύοντας την εμπειρική κατανάλωση και την εξοικείωση του κοινού με νέες ετικέτες. Για το 2025-
2026, παρατηρείται επίσης η ενίσχυση των "wine corners" εντός των μεγάλων αλυσίδων λιανικής, ως 
απάντηση στη ζήτηση για ποιοτικότερο εμφιαλωμένο κρασί. 

Η χονδρική πώληση αποτελεί τον βασικό μηχανισμό διανομής προς τον κλάδο της εστίασης και 
φιλοξενίας. Μέσω χονδρεμπόρων και εξειδικευμένων διανομέων, τα κρασιά προμηθεύονται 
εστιατόρια, ξενοδοχεία, μπαρ και κάβες. Οι διανομείς αυτοί ασχολούνται κυρίως με τα εισαγόμενα 
κρασιά, λειτουργώντας ως κρίσιμος ενδιάμεσος κρίκος για την είσοδο ξένων παραγωγών στην αγορά. 
Ωστόσο, σε αρκετές περιπτώσεις, μεγάλες κάβες και εμπορικές επιχειρήσεις πραγματοποιούν 
απευθείας εισαγωγές, ενισχύοντας τον ανταγωνισμό και μειώνοντας τον ρόλο των παραδοσιακών 
μεσαζόντων. Παράλληλα, τα οινοποιεία συνάπτουν συμφωνίες με μεγάλες λιανεμπορικές αλυσίδες για 
τη σταθερή προμήθεια και διανομή των προϊόντων τους, εξασφαλίζοντας ευρύτερη κάλυψη της 
αγοράς. 

Ψηφιακή Διανομή και Εκδηλώσεις: Την περίοδο 2025-2026, το online retail οίνου παγιώνεται 
ως αυτόνομο κανάλι, προσφέροντας πρόσβαση σε εξειδικευμένες ετικέτες που δεν βρίσκονται στα 
φυσικά ράφια. Παράλληλα, τα πολυάριθμα φεστιβάλ οίνου στη Σερβία λειτουργούν ως πλατφόρμες 
άμεσης επαφής των οινοποιείων με το κοινό. 

Συνολικά, το σύστημα διανομής οίνου στη Serbia χαρακτηρίζεται από συνδυασμό 
παραδοσιακών καναλιών (σούπερ μάρκετ και χονδρική) και πιο σύγχρονων μορφών κατανάλωσης 
(wine bars, άμεση πώληση από οινοποιεία και εκδηλώσεις), γεγονός που δημιουργεί ευκαιρίες αλλά 
και ανάγκη για στοχευμένη στρατηγική εισόδου ανά κανάλι. 

Βασικοί Διανομείς Οίνου στη Σερβία  
 

Η παρακάτω λίστα περιλαμβάνει τους σημαντικότερους διανομείς, ταξινομημένους με βάση τη 
στρατηγική τους σημασία για την είσοδο premium και ποιοτικών εισαγόμενων οίνων στην αγορά κατά 
την περίοδο 2025-2026. 
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Εισαγωγείς/διανομείς ελληνικών οίνων  
 
1. EXTRA COFFEE DOO        
Διεύθυνση: Aleksandra Dubceka 28T, Zemun, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 60 7087451 
E-mail:     office@grckiproizvodi.rs, grckavina@yahoo.com  
Website: https://grckiproizvodi.rs/ 
Προφίλ: Ειδικεύεται στην εισαγωγή και διανομή ελληνικών τροφίμων και ποτών υψηλής ποιότητας . Η 
εταιρεία προμηθεύει κορυφαία σούπερ μάρκετ, αλυσίδες λιανικής πώλησης και τομείς HoReCa 
(Ξενοδοχεία, Εστιατόρια, Καφέ) σε όλη τη Σερβία. (Κρασιά & οινοπνευματώδη ποτά: Επιλογές από το 
Κτήμα Άλφα, το Οινοποιείο Διόνυσος, το Κτήμα Κυρ-Γιάννη, το Οινοποιείο Μαλαματίνα, το Κτήμα 
Σιγάλας, μαζί με την ποτοποιία Κατσαρού Ούζο και Τσίπουρο). 
 
2. PD GALATA DOO 
Διεύθυνση: Kajmakcalanska 15, Krusevac 
Τηλ.: +381 69 706985 / +381 69 706654 
E-mail:     grckiukusiimirisi@gmail.com,  
Website: www.grckiukusiimirisi.com  
Προφίλ: Εισαγωγέας, χονδρέμπορος και διανομέας που ειδικεύεται σε αυθεντικά ελληνικά προϊόντα 
στη Σερβία (Ελληνικές Γεύσεις και Αρώματα). Η εταιρεία λειτουργεί ένα πλήρως ολοκληρωμένο 
μοντέλο χονδρικής πώλησης, εκπληρώνοντας συμβάσεις διανομής B2B για εστιατόρια και 
εξειδικευμένα παντοπωλεία. (Κρασιά & οινοπνευματώδη ποτά: Επιλογές από το Οινοποιείο Καρέλα, 
μπύρα από τη μονή Εσφυγμένου στο Άγιο Όρος, οίνος Αχαΐας). 
 
3. MILLESIME DOO 
Διεύθυνση: Carigradska 7/8, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 69 303 9188 / +381 69 303 9189 
E-mail:     contact@millesime.rs, info@millesime.rs, berba@berba.rs 
Website: www.berba.rs  
Προφίλ: Ειδικεύεται στη χονδρική πώληση ποτών (εκλεκτά κρασιά και αλκοολούχα ποτά). Εισάγει και 
διανέμει ετικέτες υψηλής ποιότητας, λειτουργώντας κυρίως ως διανομέας για μάρκες υψηλής 
ποιότητας. (Κρασιά & οινοπνευματώδη ποτά: Επιλογές από το Οινοποιείο Ανατολικός, το Οινοποιείο 
Αρτέμης Καραμολέγκος, το Κτήμα Τάτση, το Οινοποιείο Θυμιόπουλου, το Κτήμα Μητραβέλα και το 
Οινοποιείο Τρούπη) 
 
4. OLIMP-EX L.T.D. DOO 
Διεύθυνση: Ljutice Bogdana 1a, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 3679110 / +381 11 6662548 
E-mail:     olimpex.ltd.doo@gmail.com, office@olimpexltd.rs                         
Website: www.olimp-ex.com  

Προφίλ: Αποκλειστικός εισαγωγέας και αντιπρόσωπος αρκετών εξέχοντων ελληνικών εμπορικών 
σημάτων τροφίμων και μεσογειακών προϊόντων στην αγορά της Σερβίας. Η εταιρεία λειτουργεί ως ο 
μοναδικός ή κύριος διανομέας για αρκετές γνωστές μάρκες. (Ποτά: Μπύρα Μύθος, μαζί με κρασιά από 
Οινοποιείο Μπουτάρη) 
 
 
 
 

https://grckiproizvodi.rs/
http://www.grckiukusiimirisi.com/
http://www.berba.rs/
http://www.olimp-ex.com/
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5. VINCE                                         
Διεύθυνση: Savska 33B, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 63 242539 / +381 63 240068 
E-mail:     info@vince.com 
Website: http://vince.rs/ 
Προφίλ: Αποκλειστικός εισαγωγέας και διανομέας ελληνικών ποτών υψηλής ποιότητας . Η εταιρεία 
προμηθεύει κορυφαία σούπερ μάρκετ και τομείς HoReCa (Ξενοδοχεία, Εστιατόρια, Καφέ) σε όλη τη 
Σερβία. (Κρασιά: Επιλογές από το Οινοποιείο Γεροβασιλείου, Οινοποιείο Βιβλία Χώρα, Οινοποιείο 
Τσέλεπου, Οινοποιείο Μικρά Θήρα και Κτήμα Δύο Ύψη). 
 
Διανομείς / Go-to-Market Strategy(GTM) Κατηγοριοποίηση & Αναλυτικά Προφίλ 

1. SUPERNOVA DOO 

GTM κατηγορία: Premium Scale / Balanced Growth 
Διεύθυνση: Dunavska 57, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 64 1042 883 / +381 11 3089 266 
E-mail:     office@supernovawine.rs 
Website: www.supernovawine.rs 
Προφίλ: Από τους ισχυρότερους εισαγωγείς και διανομείς οίνου στη Σερβία, με ιδιαίτερα ευρύ 
χαρτοφυλάκιο που καλύπτει τόσο premium όσο και πιο εμπορικές ετικέτες. Διαθέτει ισχυρή παρουσία 
σε HoReCa και retail κανάλια και λειτουργεί ως βασικός “hybrid player” για brands που επιδιώκουν 
ταυτόχρονα κύρος και όγκο. 
 
2. WINE ART DOO 

GTM κατηγορία: Ultra Premium / Gatekeeper 

Διεύθυνση: Savski nasip 7, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 62 484 485 
E-mail:     office@wineart.rs 
Website: www.wineart.rs 
Προφίλ: Ένας από τους πιο επιλεκτικούς διανομείς premium οίνων. Συνδυάζει δυνατό wine retail 
σημείο με ισχυρό δίκτυο HoReCa. Λειτουργεί ως “gatekeeper” για νέα brands, με αυστηρή επιλογή 
χαρτοφυλακίου και έμφαση σε storytelling, terroir και υψηλή ποιότητα. 
 
3. ENERGY STAR INTERNATIONAL DOO 

GTM κατηγορία: HoReCa / Fine Dining Premium 

Διεύθυνση: Nemanjina  4/9, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 405 3910 
E-mail:     office@energystar.rs 
Website: https://energystar.rs/  
Προφίλ: Διανομέας με ισχυρή πρόσβαση σε fine dining εστιατόρια και premium gastronomy χώρο. 
Εξειδικεύεται σε ευρωπαϊκά premium κρασιά και αποτελεί βασικό κανάλι τοποθέτησης για wine 
pairing-driven στρατηγικές. 
 
 
 
 
 

http://vince.rs/
http://www.supernovawine.rs/
http://www.wineart.rs/
https://energystar.rs/
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4. CERPROMET DOO 

GTM κατηγορία: Mass Retail / Volume Distribution 

Διεύθυνση: Skenderbegova 27, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 218 3391 
E-mail:   cerpromet1@mts.rs, veleprodaja@cerpromet.com 
Website: www.cerpromet.com  
Προφίλ: Ένας από τους μεγαλύτερους διανομείς στη χώρα, με εκτεταμένο δίκτυο σε retail και HoReCa. 
Στρατηγικός παίκτης για μαζική διανομή, μεγάλα volumes και εθνική κάλυψη. Κατάλληλος για brands 
με παραγωγική ικανότητα και ανταγωνιστική τιμολόγηση. 
 
5. GLOBAL DISTRIBUTION DOO 

GTM κατηγορία: Digital / Online Premium 

Διεύθυνση: Majora Zorana Radosavljevica 362-364, Zemun, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 65 205 25 24 
E-mail:     office@globaldistribution.rs 
Website: https://globaldistribution.rs/   
Προφίλ: Πρωτοπόρος στην online διανομή οίνου και στο digital retail μοντέλο. Στοχεύει σε σύγχρονο, 
lifestyle κοινό και αποτελεί σημαντικό κανάλι για e-commerce και curated wine experiences. 
 
6. FINO VINO DOO 

GTM κατηγορία: Ultra Premium / Education-led 
Διεύθυνση: Pop-Lukina 6 / Zorza Klemansoa 24, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 403 0962 / +381 11 276 6176 
E-mail:     finovino@finovino.rs 
Website: www.finovino.rs 
Προφίλ: Premium εισαγωγέας με έντονη sommelier κουλτούρα και εκπαιδευτικό χαρακτήρα. Εστιάζει 
σε επιλεγμένα κρασιά υψηλής ποιότητας και λειτουργεί έντονα μέσω wine education, tastings και 
συνεργασιών με HoReCa. 
 
7. PERNOD RICARD SERBIA     

GTM κατηγορία: Global Luxury / Strategic Brands 
Διεύθυνση: Bulevar Oslobodjenja 209–211, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 397 5246 / +381 11 3091 500 
E-mail:     info@pernod-ricard-serbia.com 
Website: www.pernod-ricard.com 
Προφίλ: Πολυεθνικός όμιλος με χαρτοφυλάκιο διεθνών premium και luxury brands. Δεν λειτουργεί ως 
παραδοσιακός εισαγωγέας μικρών παραγωγών, αλλά ως στρατηγικός διαχειριστής ισχυρών 
παγκόσμιων σημάτων. 
 
8. SUN TRADE DOO 

GTM κατηγορία: HoReCa / Hospitality Focus 
Διεύθυνση: Miljakovacke staze 53i, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 758 9036 
E-mail:     kancelarija@suntrade.co.rs 
Website: www.suntrade.co.rs  
Προφίλ: Εξειδικευμένος διανομέας για ξενοδοχεία, resorts και μεγάλα hospitality projects. Εστιάζει στο 
wine-by-the-glass και σε σταθερές συνεργασίες με ξενοδοχειακές αλυσίδες. 

http://www.cerpromet.com/
https://globaldistribution.rs/
http://www.finovino.rs/
http://www.pernod-ricard.com/
http://www.suntrade.co.rs/
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9. MONDO VINO (M&G) DOO 

GTM κατηγορία: Premium Scale / Retail Expansion 
Διεύθυνση: Pancevacki put 38, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 271 3122 / +381 63 558-679 
E-mail:     info@mondovino.rs 
Website: www.mondovino.rs  
Προφίλ: Ισχυρός παίκτης στη λιανική αγορά με μεγάλη κάλυψη retail δικτύων. Ιδανικός για brands που 
θέλουν να περάσουν από premium positioning σε ευρεία εμπορική διάθεση. 
 
10. COMPANIA DE VINOS DOO 

GTM κατηγορία: Ultra Premium / Traditional Importer 
Διεύθυνση: Kaleniceva 3, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 243 6050 
E-mail:     office@devinos.net 
Προφίλ: Παραδοσιακός premium εισαγωγέας με μακροχρόνια παρουσία στην αγορά. Διατηρεί 
επιλεγμένο και σταθερό portfolio, με έμφαση σε ποιοτικές και αναγνωρισμένες ετικέτες. 
 
11. G3 SPIRITS DOO  
GTM κατηγορία: Regional Premium / Wholesale Distribution 
Διεύθυνση: Tosin Bunar 181V, Νέο Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 711 12 80 
E-mail:     office.bg@g3spirits.com 
Website: www.g3spirits.com  
Προφίλ: Εισαγωγέας, αντιπρόσωπος και διανομέας παγκόσμιων εμπορικών σημάτων αλκοολούχων 
ποτών σε όλη τη Νοτιοανατολική Ευρώπη. Στοχεύει στην παροχή προϊόντων υψηλής ποιότητας. 
 
12. COMP COMERC DOO 

GTM κατηγορία: Mid Tier / Wholesale Distribution 
Διεύθυνση: Bokeljska, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 318 0261 
E-mail:     info@comp-comerc.com 
Website: www.comp-comerc.com 
Προφίλ: Χονδρεμπορικός διανομέας με ευρύ δίκτυο και έμφαση σε μεσαίες κατηγορίες τιμής. 
Κατάλληλος για σταθερή, ευρεία διανομή χωρίς έντονο premium positioning. 
 
13. T-REX DOO 

GTM κατηγορία: Mass Distribution / Logistics Driven 
Διεύθυνση: Viline vode 6, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 63 573 333  
E-mail:     luka@t-rex.rs 
Website: www.t-rex.rs 
Προφίλ: Μεγάλος διανομέας με ισχυρή logistics υποδομή και έμφαση σε μαζική κατανάλωση. 
Στρατηγικός παίκτης για supermarket chains και προϊόντα υψηλού όγκου. 
 
 
 
 

http://www.mondovino.rs/
http://www.g3spirits.com/
http://www.comp-comerc.com/
http://www.t-rex.rs/
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14. ENOTRIA DOO 

GTM κατηγορία: Ultra Premium / HoReCa Specialist 
Διεύθυνση: Vladimira Popovica 26, Νέο Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 212 0647 
E-mail:     office@enotria.rs 
Website: www.enotria.rs 
Προφίλ: Εξειδικευμένος εισαγωγέας premium ευρωπαϊκών οίνων με ισχυρή παρουσία σε fine dining, 
wine bars και υψηλής κατηγορίας HoReCa σημεία. 
 
15. AMARONE DOO - MEA CULPA DOO 

GTM κατηγορία: Ultra Premium / Niche Importer 
Διεύθυνση: Urosa Martinovica 6, Νέο Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 4146 430 
E-mail:     info@amarone.rs, office@amaronevinoteka.com, office@meaculpa.rs 
Website: https://amaronevinoteka.com, www.meaculpa.rs  
Προφίλ: Εισαγωγέας με έντονη εστίαση σε niche και premium ευρωπαϊκές ετικέτες. Επιλεκτικό 
χαρτοφυλάκιο και υψηλή διαφοροποίηση προϊόντων. 
 

16. DELICE DOO 

GTM κατηγορία: Gourmet / Niche Gastronomy 
Διεύθυνση: Gospodar Jovanova 47, Βελιγράδι 
Τηλ.: +381 11 423 6400 
E-mail:     marija.allain@delice.rs 
Προφίλ: Εισαγωγέας gourmet προϊόντων και γαλλικών οίνων με έντονη παρουσία σε delicatessen και 

γαστρονομικά concepts. 

 

17. ADS WINE 

GTM κατηγορία: Gourmet / Niche Gastronomy 
Διεύθυνση: Bulevar Zorana Djindjica 94, Νέο Βελιγράδι 
Τηλ.: 381 11 301 8388 / +381 65 339 6724 
E-mail:     info@adswine.rs, ljubica@adswine.rs 
Website: https://adswine.rs/   
Προφίλ: Εισαγωγέας/ διανομέας κρασιών υψηλής ποιότητας από γνωστές οινοπαραγωγικές περιοχές 
σε όλο τον κόσμο, με έμφαση σε κορυφαία ιταλικά οινοποιεία. 
 
18. FLAWLESS WINES & SPIRITS 

GTM κατηγορία: Regional Premium / Balkan Expansion 
E-mail:     isabelle@flawlesswines.com 
Website: www.flawlesswines.com 
Προφίλ: Διεθνής διανομέας με δραστηριότητα στα Βαλκάνια. Εστιάζει σε επιλεγμένα premium brands 
και διασυνοριακή ανάπτυξη χαρτοφυλακίου. 
 
 

http://www.enotria.rs/
https://amaronevinoteka.com/
http://www.meaculpa.rs/
https://adswine.rs/
http://www.flawlesswines.com/
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Ε2.1 Στρατηγική Τιμολόγησης & Τοποθέτησης (GTM Framework) 

Η αγορά οίνου στη Σερβία λειτουργεί σε τρεις βασικές στρατηγικές ζώνες τιμολόγησης και 
τοποθέτησης, οι οποίες καθορίζουν και την επιλογή διανομέα: 

 Ζώνη Ultra Premium (Brand Building) 

Ενδεικτική τιμή λιανικής: 15–40€+ 

Περιλαμβάνει διανομείς με έμφαση σε επιλεγμένα και premium χαρτοφυλάκια, όπου η είσοδος γίνεται 
μέσω storytelling, tasting και περιορισμένων κωδικών. 
Ενδεικτικά κανάλια: Wine Art, Fino Vino, Enotria, Amarone, Compania de Vinos. 
 

 Ζώνη Premium Ανάπτυξης (Balanced Growth)  

Ενδεικτική τιμή λιανικής: 8–20€ 
Αφορά διανομείς που συνδυάζουν HoReCa και retail, με στόχο την ανάπτυξη όγκου χωρίς απώλεια 
positioning. 
Ενδεικτικά κανάλια: Supernova Wine, Mondo Vino, Global Distribution. 
 

 Ζώνη Μαζικής Αγοράς & Retail 

Ενδεικτική τιμή λιανικής: 5–12€ 
Εστιάζει σε ευρεία διανομή, όγκο και price competitiveness, με περιορισμένη έμφαση στο brand 
storytelling. 
Ενδεικτικά κανάλια: Cerpromet, T-Rex, Comp Comerc. 

 

 Ζώνη HoReCa & Hospitality 

Ενδεικτική τιμή λιανικής: 10–25€ 
Εξειδικευμένα κανάλια για ξενοδοχεία και fine dining, όπου η αξία του προϊόντος καθορίζεται από το 
pairing και το περιβάλλον κατανάλωσης. 
Ενδεικτικά κανάλια: Energy Star, Sun Trade. 
 

 Ζώνη Niche / Gourmet 

Ενδεικτική τιμή λιανικής: 12–30€ 
Αφορά επιλεγμένους εισαγωγείς gourmet και delicatessen, με έμφαση στη διαφοροποίηση και στη 
γαστρονομική ταυτότητα του προϊόντος. 
Ενδεικτικά κανάλια: Delice, Flawless Wines & Spirits. 
 

Ε2.2 Εκδηλώσεις και Φεστιβάλ 

Οι εκδηλώσεις και τα φεστιβάλ αποτελούν έναν από τους σημαντικότερους μηχανισμούς 
προώθησης του οίνου στη Serbia, καθώς δίνουν τη δυνατότητα στους οινοπαραγωγούς να 
παρουσιάζουν τα προϊόντα τους, να ενισχύουν την αναγνωρισιμότητα των brands τους και να 
συνδέονται άμεσα τόσο με καταναλωτές όσο και με επαγγελματίες του κλάδου, όπως διανομείς και 
αγοραστές. Μέσω αυτών των διοργανώσεων ενισχύεται ουσιαστικά η δικτύωση και η εμπορική 
ανάπτυξη της αγοράς οίνου. 
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Από το 2022, στο Βελιγράδι διοργανώνεται η έκθεση «WINE VISION by Open Balkan» 
(https://winevisionfair.com/), η οποία έχει εξελιχθεί σε μία από τις σημαντικότερες οινικές 
διοργανώσεις της περιοχής. Η έκθεση πραγματοποιείται στο πλαίσιο της πρωτοβουλίας “Open Balkan”, 
υπό την αιγίδα των κυβερνήσεων της Σερβίας, της Βόρειας Μακεδονίας και της Αλβανίας, με στόχο την 
ενίσχυση της οικονομικής και εμπορικής συνεργασίας στα Δυτικά Βαλκάνια. 

Η έκθεση διοργανώνεται ετησίως και αποτελεί σημείο αναφοράς για τον οινικό κλάδο. Η πιο 
πρόσφατη ολοκληρωμένη διοργάνωση πραγματοποιήθηκε τον Νοέμβριο του 2025 και περιλάμβανε 
masterclasses, εξειδικευμένα εργαστήρια, επαγγελματικές συναντήσεις B2B και διαγωνισμούς.,. Η 5η 
διοργάνωση προγραμματίζεται για τον Νοέμβριο του 2026, με έμφαση στην ψηφιοποίηση, τις B2B 
συμφωνίες και masterclasses από διεθνείς Master of Wine. Η διοργάνωση του 2025 σημείωσε ρεκόρ με 
πάνω από 700 εκθέτες και ισχυρή ελληνική παρουσία, ενώ η έκθεση προσελκύει πλέον σταθερά 45.000 
επισκέπτες, λειτουργώντας ως το κεντρικό εμπορικό hub των Δυτικών Βαλκανίων 

Σημαντική παρουσία στον χώρο των οινικών εκδηλώσεων που συμβάλλουν στην προώθηση 
τόσο εγχώριων όσο και εισαγόμενων ετικετών μέσα από πιο εξειδικευμένες και σύγχρονες μορφές 
προβολής έχουν επίσης το Belgrade Wine Salon (https://bsv.rs/) η οποία είναι μια από τις πιο 
παραδοσιακές και ποιοτικές εκδηλώσεις στο Βελιγράδι, που εστιάζει στην premium κατηγορία και στην 
εκπαίδευση των καταναλωτών και αποτελεί το ιδανικό σημείο για την παρουσίαση οίνων υψηλής 
προστιθέμενης αξίας και το Wine Jam (https://www.instagram.com/wine.jam/), μια πιο μοντέρνα και 
"lifestyle" προσέγγιση που στοχεύει στο νεανικό κοινό και στην αστική κουλτούρα του κρασιού, 
διοργανώνοντας θεματικά events σε διάφορα σημεία της πόλης  Οι εκδηλώσεις αυτές συμβάλλουν 
στην προώθηση τόσο εγχώριων όσο και εισαγόμενων ετικετών μέσα από πιο εξειδικευμένες και 
σύγχρονες μορφές προβολής. 

Πέρα από τις μεγάλες διοργανώσεις, στη Σερβία πραγματοποιείται πλήθος μικρότερων 
φεστιβάλ και τοπικών εκδηλώσεων οίνου, τα οποία συμβάλλουν στη διαμόρφωση οινικής κουλτούρας 
και στην ενίσχυση της κατανάλωσης, ιδιαίτερα σε επίπεδο εμπειρίας και γευσιγνωσίας. 

Οι εκδηλώσεις και τα φεστιβάλ αποτελούν έναν από τους πιο αποτελεσματικούς μηχανισμούς 
προώθησης οίνου στη Σερβία, καθώς επιτρέπουν την άμεση διάδραση μεταξύ παραγωγών, διανομέων 
και τελικών καταναλωτών. Την περίοδο 2024–2026, οι εκδηλώσεις αυτές έχουν μετεξελιχθεί από απλές 
δοκιμές σε σύνθετες πλατφόρμες επιχειρηματικής δικτύωσης (B2B). 

Τέλος, σημαντικό ρόλο στην ενημέρωση και προώθηση του κλάδου διαδραματίζουν τα Μέσα 
Ενημέρωσης και ο Εξειδικευμένος Τύπος όπου η ενημέρωση του κοινού και των επαγγελματιών 
πραγματοποιείται μέσα από εξειδικευμένα κανάλια που διαμορφώνουν τις τάσεις της αγοράς: 

 
 Vino & Fino: Το κορυφαίο περιοδικό (έντυπο και διαδικτυακό) για την οινική κουλτούρα και τη 

γαστρονομία στη Σερβία. Αποτελεί το βασικό μέσο για την προβολή νέων ετικετών και 
οινοποιείων. 
Website: https://www.vinoifino.rs/ 

 Wine Stories & Portals: Υπάρχουν πολυάριθμοι ιστότοποι και blogs που εστιάζουν στην κριτική 
οίνου, συμβάλλοντας στην ωρίμανση του Σέρβου καταναλωτή. 
 
 

https://winevisionfair.com/
https://bsv.rs/
https://www.instagram.com/wine.jam/
https://www.vinoifino.rs/
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Ε.3 Βαθμός συγκέντρωσης (εγχώριων/ ξένων επιχειρήσεων) 

Η αγορά κρασιού στη Serbia δεν είναι εξαιρετικά συγκεντρωμένη, με πολλές μικρές και 
μεσαίου μεγέθους επιχειρήσεις να λειτουργούν ανεξάρτητα. Οι μεγάλοι παραγωγοί, τόσο εγχώριοι όσο 
και ξένοι, έχουν σημαντικό μερίδιο στην αγορά, αλλά δεν κυριαρχούν απόλυτα. 

Από τα στοιχεία προκύπτει ότι το μερίδιο των ξένων εταιρειών στην εγχώρια κατανάλωση 
ανέρχεται σε περίπου 35%. Επιπλέον, όσον αφορά την κατανάλωση εγχώριων οίνων, υπολογίζεται ότι 
περίπου 5% αφορά επιτραπέζια κρασιά που παράγονται για προσωπική κατανάλωση. Παράλληλα, 
παρατηρείται σταδιακή μετατόπιση της ζήτησης προς επώνυμα και ποιοτικότερα εμφιαλωμένα 
προϊόντα. 

Όπως προαναφέρθηκε και σύμφωνα με τα στοιχεία, αλλά και μετά από έρευνα σε χώρους 
πώλησης οίνου, οι σερβικές εταιρείες κυριαρχούν, ενώ από τις ξένες εταιρείες ξεχωρίζουν σταθερά 
αυτές από τη Βόρεια Μακεδονία, τη Γαλλία, την Ιταλία, το Μαυροβούνιο, αλλά και την Ουγγαρία, την 
Ισπανία και την Πορτογαλία, καθώς και η Μολδαβία, η οποία ενισχύει σταδιακά την παρουσία της 
στην αγορά. 

Ως προς τις σερβικές ετικέτες, ξεχωρίζουν οι τοπικές ποικιλίες Prokupac και Tamjanika, από τα 
γνωστότερα οινοποιεία της χώρας, όπως είναι το Aleksandrovic Winery και το Radovanovic Winery. 

Από την Ιταλία, οι ποικιλίες με τη μεγαλύτερη προσφορά – ζήτηση είναι το Prosecco, το Brut, το 
Pinot Nero, το Sangiovese και το Primitivo, ενώ οι εταιρείες Gavi di Gavi και Donnafugata έχουν 
σημαντική παρουσία στη σερβική αγορά. Αναφορικά με τις γαλλικές ετικέτες, η γαλλική σαμπάνια, το 
Cabernet Sauvignon και το Chardonnay παρατηρούνται συχνότερα στις κάβες, αντιπροσωπεύοντας 
γνωστές εταιρείες όπως η JP Chenet, η Moët & Chandon και η Dom Pérignon. 

Οι ισπανικές ετικέτες, αν και σε μικρότερο βαθμό, καλύπτονται από ένα εύρος κάβων, με 
σημαντικότερες τις ποικιλίες Sherry και Tempranillo, των εταιρειών Lustau και Campo Viejo. Τέλος, οι 
πορτογαλικές ετικέτες εκπροσωπούνται από το επιδόρπιο κρασί Porto. Μία από τις γνωστότερες 
πορτογαλικές εταιρείες που έχει κάνει αισθητή την παρουσία της και στη Σερβία είναι η Sogrape 
Vinhos, κυρίως μέσω της μάρκας Mateus Rosé. 

Η Μολδαβία αποτελεί έναν ανερχόμενο προμηθευτή στη σερβική αγορά οίνου, κυρίως στην 
κατηγορία value-for-money. Τα κρασιά της χαρακτηρίζονται από ανταγωνιστικές τιμές και καλή σχέση 
ποιότητας-τιμής, γεγονός που τα καθιστά ιδιαίτερα ελκυστικά στο οργανωμένο λιανεμπόριο. Αν και η 
παρουσία τους παραμένει πιο περιορισμένη σε σχέση με άλλες ευρωπαϊκές χώρες, παρατηρείται 
σταδιακή αύξηση της διαθεσιμότητάς τους σε κάβες και σούπερ μάρκετ, ενισχύοντας τον ανταγωνισμό 
στην κατηγορία των οικονομικών και μεσαίων οίνων. 

Από τη Βόρεια Μακεδονία, ιδιαίτερα δημοφιλές είναι το οινοποιείο Tikveš, ενώ από το 
Μαυροβούνιο η ποικιλία Vranac. 

Νέες Τάσεις και Ευκαιρίες  

Premiumization & Storytelling: Ο Σέρβος καταναλωτής αναζητά πλέον την αυθεντικότητα και την 
ιστορία πίσω από την ετικέτα. Αυτή η στροφή στην ποιότητα δημιουργεί ένα ιδανικό περιβάλλον για τα 
ελληνικά κρασιά, τα οποία αρχίζουν να αναγνωρίζονται για τη μοναδικότητα των γηγενών ποικιλιών 
τους. 
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Βιολογικοί Οίνοι: Παρατηρείται αυξανόμενο ενδιαφέρον για βιολογικά και φυσικά κρασιά, ιδιαίτερα 
στα wine bars των αστικών κέντρων, μια τάση που αναδιαμορφώνει τον χάρτη της ζήτησης για την 
προσεχή διετία. 
 

Ε.4 Παρουσία ελληνικών προϊόντων – μερίδιο αγοράς  

Η παρουσία των ελληνικών κρασιών είναι σχετικά μικρή στην σερβική αγορά, και η διανομή 
τους στο καταναλωτικό κοινό καλύπτεται κυρίως από εξειδικευμένες κάβες, wine bars και επιλεγμένα 
εστιατόρια, κυρίως στα μεγάλα αστικά κέντρα όπως το Βελιγράδι και το Νόβι Σαντ. Η περιορισμένη 
διείσδυση οφείλεται κυρίως στον έντονο ανταγωνισμό από καθιερωμένες ευρωπαϊκές χώρες και στη 
σχετικά χαμηλή αναγνωρισιμότητα των ελληνικών ποικιλιών στο ευρύ κοινό. 

Οι ελληνικές εταιρείες που δραστηριοποιούνται στη σερβική αγορά είναι οι εξής: 

1. Anatolikos Vineyards  
2. Οινοποιείο Αρτέμης Καραμολέγκος  
3. Κτήμα Μητραβέλα  
4. Thymiopoulos Vineyards  
5. Οινοποιείο Τρουπη  
6. Κτήμα Γεροβασιλείου  
7. Κτήμα Βιβλία Χώρα  
8. Κτήμα Τσέπελος  
9. Μικρά Θήρα  
10. Κτήμα Δύο Ύψη  
11. Οινοποιεία Μπουτάρη  
12. Κτήμα Κυρ Γιάννη  
13. Κτήμα Κατσαρού  
14. Κτήμα Άλφα  
15. Κτήμα Σιγάλας  
16. Οινοποιείο Καρέλας  
17. Οινοποιείο Τάτση  
18. Οινοποιείο Μαλαματίνα 
19. Οινοποιείο Διόνυσος 

Η παρουσία των παραπάνω οινοποιείων αφορά κυρίως την κατηγορία των ποιοτικών και premium 
οίνων, γεγονός που τοποθετεί τα ελληνικά κρασιά σε ανώτερες τιμολογιακές κατηγορίες σε σχέση με 
μέρος του ανταγωνισμού. 

Από ποικιλίες φαίνεται να ξεχωρίζει ιδιαίτερα η Μαλαγουζιά αλλά και το Ξινόμαυρο, ενώ 
σημαντική παρουσία έχουν και οι εξής: 
• Αγιωργίτικο 
• Μοσχοφίλερο 
• Ασύρτικο 
• Μοσχάτο 
• Μαυρούδι 
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Οι παραπάνω ποικιλίες συμβάλλουν στη διαφοροποίηση των ελληνικών οίνων, καθώς δεν είναι 
ευρέως διαδεδομένες σε άλλες χώρες της αγοράς, ενισχύοντας έτσι το στοιχείο της μοναδικότητας και 
της προέλευσης. 

Σχετικά με τις ποικιλίες και τα είδη κρασιού, σημειώνεται ότι ιδιαίτερα δημοφιλής είναι η η 
Μαλαγουζιά, η οποία ωστόσο εισάγεται κυρίως από την Κροατία, αλλά και τα μοναστηριακά κρασιά, 
με αρκετά προερχόμενα από το Άγιο Όρος (κυρίως τη Μονή Χιλανδαρίου) να έχουν παρουσία σε κάβες 
στη Serbia. 

Τα μοναστηριακά κρασιά παρουσιάζουν ιδιαίτερο ενδιαφέρον για το σερβικό κοινό λόγω των 
θρησκευτικών και πολιτισμικών δεσμών, γεγονός που δημιουργεί ένα εξειδικευμένο αλλά σταθερό 
τμήμα ζήτησης. 

Οι τιμές των φιαλών κυμαίνονται μεταξύ των 8,5 ευρώ και των 38,8 ευρώ. Το εύρος αυτό 
τοποθετεί τα ελληνικά κρασιά κυρίως στη μεσαία και υψηλή κατηγορία τιμών, περιορίζοντας τη 
διείσδυσή τους στο μαζικό λιανεμπόριο αλλά ενισχύοντας τη θέση τους σε πιο εξειδικευμένα κανάλια. 

Συνολικά, το μερίδιο αγοράς των ελληνικών κρασιών παραμένει περιορισμένο, ωστόσο 
παρουσιάζει προοπτικές ανάπτυξης, ιδίως στο πλαίσιο της αυξανόμενης ζήτησης για premium, 
αυθεντικά και ποιοτικά προϊόντα, καθώς και μέσω της ενίσχυσης της παρουσίας τους σε εκδηλώσεις 
οίνου και στο κανάλι HoReCa. 

Τιμολογιακή Τοποθέτηση Ελληνικών Οίνων (Λιανική 2025) 

Κατηγορία Τιμής Εύρος Τιμής (€) Στόχευση Καταναλωτή 

Entry Level / Retail 8,5€ - 12€ Καθημερινή κατανάλωση, γνωριμία με την ελληνική ετικέτα. 

Mainstream Premium 15€ - 25€ Το "sweet spot" για Μαλαγουζιά και Αγιωργίτικο σε κάβες. 

Super Premium / Iconic 30€ - 38,8€ Fine dining, Ασύρτικο Σαντορίνης, παλαιωμένα Ξινόμαυρα. 

 

Ε.5  Τιμές λιανικής πώλησης 

Η αγορά λιανικής οίνου στη Σερβία την περίοδο 2019–2025 χαρακτηρίζεται από μια σαφή και 
σταθερή ανοδική πορεία στις τιμές, η οποία δεν συνοδεύεται από αντίστοιχη αύξηση της 
κατανάλωσης, αλλά από ποιοτική αναβάθμιση της ζήτησης (premiumisation). Συνολικά, η εξέλιξη των 
τιμών αντανακλά έναν συνδυασμό πληθωριστικών πιέσεων, αύξησης του κόστους εισαγωγών και 
μεταφορών, καθώς και μετατόπισης των καταναλωτών προς προϊόντα υψηλότερης αντιλαμβανόμενης 
αξίας. 

Το 2019, οι μέσες τιμές λιανικής κυμαίνονταν σε χαμηλότερα επίπεδα, με το κόκκινο κρασί 
γύρω στα 6 €/λίτρο, το λευκό στα 4,5 €/λίτρο και το ροζέ περίπου στα 4 €/λίτρο. Από το 2019 έως το 
2024 καταγράφεται μια ιδιαίτερα έντονη αύξηση, με το κόκκινο να φτάνει περίπου τα 9,6 €/λίτρο, το 
λευκό τα 7,2 €/λίτρο και το ροζέ τα 6,4 €/λίτρο. Η αύξηση αυτή, της τάξης περίπου 50% έως 60%, δεν 
είναι μόνο αποτέλεσμα πληθωρισμού, αλλά και δομικής αλλαγής στην αγορά, καθώς ενισχύεται η 
παρουσία πιο ποιοτικών και εισαγόμενων ετικετών στο λιανεμπόριο. 
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Το 2025, η αγορά φαίνεται να εισέρχεται σε φάση σχετικής σταθεροποίησης, με ηπιότερη 
αύξηση τιμών. Οι λιανικές τιμές εκτιμώνται περίπου στα 10,0–10,6 €/λίτρο για το κόκκινο κρασί, 7,5–
8,0 €/λίτρο για το λευκό και 6,8–7,3 €/λίτρο για το ροζέ. Η άνοδος πλέον είναι πιο ελεγχόμενη (περίπου 
4%–10% σε ετήσια βάση) και αντανακλά κυρίως τη συνεχιζόμενη ενίσχυση της μεσαίας και μεσαίας-
υψηλής κατηγορίας προϊόντων, παρά την καθαρά πληθωριστική πίεση των προηγούμενων ετών. 

Συνολικά, η δομή της αγοράς δείχνει ότι η Σερβία έχει περάσει από μια φάση έντονης 
κοστολογικής αναπροσαρμογής σε μια φάση ωρίμανσης, όπου οι τιμές σταθεροποιούνται σε 
υψηλότερα επίπεδα και η κατανάλωση διαφοροποιείται περισσότερο με βάση την ποιότητα και τη 
χώρα προέλευσης. Το λιανικό περιβάλλον πλέον δεν καθορίζεται μόνο από το χαμηλό κόστος, αλλά 
ολοένα και περισσότερο από τη θέση του κάθε προϊόντος στην κλίμακα αξίας, με σαφή ενίσχυση των 
mid-premium και premium κατηγοριών.  

Σε ότι αφορά τις εισαγωγές κρασιού, η σύμφωνα με την Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, για 
το οικονομικό έτος 2025, η μέση τιμή εισαγωγής ανά χώρα/λίτρο υπολογίζεται ως εξής: 

Μέση Τιμή Λιανικής Οίνου 2025 ανά Χώρα Προέλευσης (€/λίτρο) 

Χώρα / Περιοχή Retail 2025  Τυπικό positioning 

Μολδαβία 3,0 – 4,5 € Entry / value wines 

Ουγγαρία 3,5 – 5,0 € Value segment 

Βόρεια Μακεδονία 4,0 – 5,5 € Value–mid 

Χιλή 4,0 – 6,0 € Entry–mid 

Ισπανία 5,0 – 7,0 € Mass market / value 

Γερμανία 5,5 – 7,5 € Mid segment 

Βοσνία-Ερζεγοβίνη 5,0 – 7,0 € Regional mid 

Ελλάδα 6,5 – 8,5 € Mid-premium 

Ιταλία 7,0 – 10,0 € Mid–premium strong 

Πορτογαλία 7,0 – 9,5 € Mid–premium 

Σλοβενία 7,5 – 10,0 € Premium regional 

Κροατία 7,5 – 10,5 € Premium regional 

ΗΠΑ 12 – 18 € Premium 

Γαλλία 14 – 22 € Premium / ultra-premium 
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Σύγκριση τιμών λιανικής οίνου ανά χώρα (€/φιάλη) 

Κατηγορία αγοράς Ελλάδα Ιταλία Γαλλία Σχόλιο αγοράς 

Οικονομική 9 € 6 € 7 € Η Ιταλία κυριαρχεί στο value-for-money 

Μεσαία 14 € 10 € 12 € Ιταλία πιο ανταγωνιστική στο mass premium 

Premium 28 € 22 € 35 € Γαλλία κυριαρχεί στην υψηλή κατηγορία 

 
Η σύγκριση τιμών δείχνει ότι τα ελληνικά κρασιά τοποθετούνται συστηματικά σε υψηλότερα 

επίπεδα τιμών σε σχέση με τα ιταλικά, ενώ παραμένουν ελαφρώς χαμηλότερα ή συγκρίσιμα με τα 
γαλλικά στην premium κατηγορία. Η Ιταλία εμφανίζει τη μεγαλύτερη ανταγωνιστικότητα στην 
οικονομική και μεσαία κατηγορία, γεγονός που εξηγεί τη μεγάλη της διείσδυση στο λιανεμπόριο. 
Αντίθετα, η Γαλλία κυριαρχεί στην premium κατηγορία, διατηρώντας ισχυρό brand και υψηλή 
αντιλαμβανόμενη αξία. 

Τα ελληνικά κρασιά καταλαμβάνουν μια ενδιάμεση θέση, με έμφαση στην ποιότητα και τη 
διαφοροποίηση, αλλά με περιορισμένη παρουσία στις χαμηλές τιμές. Αυτό επιβεβαιώνει ότι η 
στρατηγική τους στη σερβική αγορά επικεντρώνεται κυρίως σε καταναλωτές που αναζητούν αυθεντικά 
και ποιοτικά προϊόντα και όχι σε μαζική κατανάλωση. 

ΣΤ. ΘΕΣΜΙΚΟ ΠΛΑΙΣΙΟ 

ΣΤ1. Θεσμικό και Νομικό Πλαίσιο που διέπει τη λειτουργία του κλάδου 

 

Το πλαίσιο λειτουργίας του κλάδου οίνου στη Serbia διαμορφώνεται από δύο αλληλένδετες 
συνιστώσες: το θεσμικό και το νομικό πλαίσιο, τα οποία βρίσκονται σε συνεχή διαδικασία 
προσαρμογής προς τα ευρωπαϊκά πρότυπα. Το θεσμικό πλαίσιο αφορά τους φορείς και τους 
μηχανισμούς εφαρμογής της πολιτικής, ενώ το νομικό πλαίσιο καθορίζει τους κανόνες λειτουργίας της 
αγοράς και της παραγωγικής διαδικασίας. 

Ο συνδυασμός αυτών των δύο επιπέδων διασφαλίζει τη ρύθμιση, τον έλεγχο και τη σταδιακή 
αναβάθμιση του αμπελοοινικού τομέα, τόσο σε εθνικό όσο και σε διεθνές επίπεδο. 

1.  Θεσμικό πλαίσιο (Institutional Framework) 

Το θεσμικό πλαίσιο του κλάδου περιλαμβάνει το σύνολο των δημόσιων και υπερεθνικών 
φορέων που διαμορφώνουν, εφαρμόζουν και ελέγχουν την πολιτική στον τομέα του οίνου. 

Σε εθνικό επίπεδο, κεντρικό ρόλο διαδραματίζει το Υπουργείο Γεωργίας, Δασών και Υδατικών 
Πόρων της Σερβίας, το οποίο είναι υπεύθυνο για τη χάραξη αγροτικής πολιτικής και τη ρύθμιση του 
αμπελοοινικού τομέα. 
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Παράλληλα, σημαντική λειτουργία έχουν οι τελωνειακές αρχές (έλεγχος εισαγωγών και 
φορολογίας), οι υπηρεσίες ελέγχου τροφίμων και ποιότητας, καθώς και τα εθνικά μητρώα 
αμπελοκαλλιέργειας και οινοπαραγωγής, τα οποία συμβάλλουν στην παρακολούθηση και διαφάνεια 
της αγοράς. 

Σε διεθνές επίπεδο, ο κλάδος επηρεάζεται από την Ευρωπαϊκή Ένωση μέσω της εμπορικής και 
κανονιστικής σύγκλισης, καθώς και από τον διεθνή οργανισμό International Organisation of Vine and 
Wine (OIV), ο οποίος παρέχει τεχνικά πρότυπα, στατιστικά δεδομένα και κατευθυντήριες γραμμές για 
την παγκόσμια αγορά οίνου. 

Το θεσμικό πλαίσιο λειτουργεί συνολικά ως μηχανισμός συντονισμού μεταξύ κρατικής 
πολιτικής, ελέγχου αγοράς και διεθνών προτύπων. 

2. Νομικό πλαίσιο (Legal Framework) 

Η νομοθεσία της Σερβίας για την αμπελουργία και τον κλάδο του οίνου έχει παρουσιάσει 
σταδιακή σύγκλιση με το ενωσιακό κανονιστικό πλαίσιο της Ευρωπαϊκής Ένωσης, κυρίως μέσω της 
υιοθέτησης του Νόμου για το Κρασί (Law on Wine, Επίσημη Εφημερίδα Αρ. 41/09) και των συναφών 
κανονιστικών διατάξεων. 

Η διαδικασία αυτή εναρμόνισης αφορά κρίσιμους τομείς της αμπελοοινικής αλυσίδας, όπως η 
παραγωγή, ο ποιοτικός έλεγχος, η εμπορία και η ιχνηλασιμότητα των προϊόντων. 

Στο πλαίσιο αυτό έχει αναπτυχθεί ένα ολοκληρωμένο Μητρώο Αμπέλου και Οίνου, το οποίο 
συγκεντρώνει δεδομένα για αμπελώνες, ποικιλίες και οινοπαραγωγούς, ενισχύοντας τη διαφάνεια και 
τον έλεγχο του τομέα. Το σύστημα αυτό ευθυγραμμίζεται με τον Κανονισμό (ΕΚ) 436/2009. 

Παράλληλα, εφαρμόζονται συστήματα ποιότητας και προστασίας γεωγραφικών ενδείξεων 
(ΠΟΠ και ΠΓΕ), τα οποία στοχεύουν στη διαφοροποίηση των προϊόντων βάσει προέλευσης και 
ποιοτικών χαρακτηριστικών. 

Επιπλέον, οι τεχνικοί κανονισμοί αφορούν την παραγωγή διαφορετικών τύπων οίνου (ήσυχοι, 
αφρώδεις, αρωματισμένοι) και την τυποποίηση της επισήμανσης, με έμφαση στην πληρότητα των 
πληροφοριών και την προστασία του καταναλωτή. 

Στο φορολογικό και τελωνειακό επίπεδο, εφαρμόζονται ειδικοί φόροι κατανάλωσης, ΦΠΑ και 
δασμοί εισαγωγής, οι οποίοι επηρεάζουν άμεσα τη διαμόρφωση των τελικών τιμών και την 
ανταγωνιστικότητα των προϊόντων. 

3. Ευρωπαϊκό κανονιστικό πλαίσιο 

Παρότι η Σερβία δεν είναι μέλος της Ευρωπαϊκής Ένωσης, το θεσμικό και νομικό της πλαίσιο 

επηρεάζεται σημαντικά από το ενωσιακό δίκαιο στο πλαίσιο της διαδικασίας εναρμόνισης. 

Σημαντικές ευρωπαϊκές ρυθμίσεις αποτελούν: 

 ο Κανονισμός (ΕΕ) 1308/2013, που θεσπίζει την κοινή οργάνωση αγοράς γεωργικών προϊόντων 
και οίνου  

 ο Κανονισμός (ΕΚ) 436/2009, που καθορίζει τεχνικούς κανόνες για την παραγωγή, επισήμανση 
και παρακολούθηση του τομέα  
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Οι κανονισμοί αυτοί λειτουργούν ως σημείο αναφοράς για τη διαμόρφωση σύγχρονων και διεθνώς 
συμβατών προτύπων παραγωγής και εμπορίας. 

Συνολικά, το θεσμικό και νομικό πλαίσιο του κλάδου οίνου στη Σερβία χαρακτηρίζεται από 
συνδυασμό εθνικής ρύθμισης και σταδιακής ευρωπαϊκής εναρμόνισης. Η ύπαρξη σαφούς νομικού 
πλαισίου διασφαλίζει τη λειτουργία της αγοράς, ενώ οι θεσμικοί μηχανισμοί εγγυώνται την εφαρμογή 
και τον έλεγχο των κανόνων. 

Η φορολογική και τελωνειακή επιβάρυνση επηρεάζει άμεσα τη δομή τιμών και τον ανταγωνισμό, 
ενώ η εξέλιξη του πλαισίου προς τα ευρωπαϊκά πρότυπα ενισχύει τη διαφάνεια, την ποιότητα και τη 
διεθνή ανταγωνιστικότητα της αγοράς οίνου. 

ΣΤ2. Επιπτώσεις θεσμικού πλαισίου στον ανταγωνισμό 

Αξίζει να σημειωθεί ότι το θεσμικό και κανονιστικό πλαίσιο της Serbia επηρεάζει άμεσα τη δομή 
του ανταγωνισμού στην αγορά οίνου, κυρίως μέσω των εμπορικών ρυθμίσεων, του φορολογικού 
καθεστώτος και των διαδικασιών ελέγχου των εισαγωγών. 

Όπως προκύπτει από το ισχύον δασμολογικό πλαίσιο, οι εισαγωγές οίνου παραμένουν σε 
σημαντικό βαθμό προστατευμένες, γεγονός που ενισχύει τη θέση των εγχώριων παραγωγών έναντι των 
ξένων ανταγωνιστών. Παράλληλα, το καθεστώς φορολόγησης και οι τελωνειακές διαδικασίες 
λειτουργούν ως πρόσθετος παράγοντας κόστους για τα εισαγόμενα προϊόντα, επηρεάζοντας την τελική 
τους ανταγωνιστικότητα στην αγορά. 

Επιπλέον, πέραν των καθαρά δασμολογικών ρυθμίσεων, παρατηρούνται και μη δασμολογικά 
εμπόδια στο εμπόριο, τα οποία επηρεάζουν τη ροή των εισαγωγών. Τα συχνότερα από αυτά 
περιλαμβάνουν καθυστερήσεις στις τελωνειακές διαδικασίες, καθώς και εντατικούς δειγματοληπτικούς 
και ποιοτικούς ελέγχους στα σύνορα. 

Σε αυτό το πλαίσιο, το θεσμικό περιβάλλον δεν λειτουργεί μόνο ως μηχανισμός ρύθμισης αλλά και 
ως παράγοντας διαμόρφωσης ανταγωνιστικών συνθηκών στην αγορά, επηρεάζοντας άμεσα τον βαθμό 
διείσδυσης των εισαγόμενων οίνων και τη δομή του ανταγωνισμού μεταξύ εγχώριων και ξένων 
παραγωγών. 

Συνολικά, το θεσμικό πλαίσιο λειτουργεί ως παράγοντας με διττή επίδραση στον ανταγωνισμό: 
αφενός προστατεύει και ενισχύει την εγχώρια παραγωγή, αφετέρου θέτει σημαντικά εμπόδια εισόδου 
για τις ξένες επιχειρήσεις, διαμορφώνοντας μια αγορά με αυξημένο βαθμό ρυθμιστικού ελέγχου. 

Ζ. ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ 

Ζ.1 Παράγοντες που επηρεάζουν ζήτηση –προσφορά. 

Ο τομέας του κρασιού στη Σερβία έχει αναζωπυρωθεί τα τελευταία χρόνια, με αυξανόμενη 
ζήτηση για ποιοτικά κρασιά. Η εγχώρια παραγωγή κρασιού έχει βελτιωθεί σημαντικά, με πολλά 
οινοποιεία να εστιάζουν στην ποιότητα και όχι στην ποσότητα, ενώ ολοένα και υψηλότερη φαίνεται να 
είναι η ζήτηση για νέες ποικιλίες και είδη κρασιού. 

Την τελευταία πενταετία, πέραν της σημαντικής ανόδου του γενικότερου επιπέδου τιμών και 
συνεπώς και των τιμών οίνου, η συνεχής άνοδος του βιοτικού επιπέδου έχει επιφέρει σημαντικές 
μεταβολές στις προτιμήσεις των καταναλωτών. Η ποικιλία των προσφερόμενων κρασιών διευρύνεται 
συνεχώς, καθώς επίσης και τα κανάλια διάθεσης αυτών. Οι επισκέψεις σε οινοποιεία, οι οινογνωσίες 
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αλλά και τα εξειδικευμένα wine bars και κάβες γίνονται ολοένα και πιο δημοφιλή, ενώ αυξανόμενο 
είναι και το ενδιαφέρον για ποιοτικά, οργανικά και βιοδυναμικά κρασιά. 

Σημαντικό ρόλο στη διαμόρφωση της ζήτησης διαδραματίζει και η εξέλιξη των καναλιών 
διανομής, καθώς η αυξημένη παρουσία εισαγόμενων προϊόντων στο οργανωμένο λιανεμπόριο και στο 
κανάλι HoReCa ενισχύει τη διαφοροποίηση και διευρύνει τις επιλογές των καταναλωτών. Παράλληλα, 
οι καταναλωτικές συνήθειες διαφοροποιούνται μεταξύ αστικών και περιφερειακών περιοχών, με τα 
αστικά κέντρα να εμφανίζουν μεγαλύτερη προτίμηση σε premium και διεθνείς ετικέτες. 

Βάσει όσων αναφέρθηκαν ανωτέρω, και όσο η Σερβία αναπτύσσεται οικονομικά, αναμένεται η 
ζήτηση να αυξάνεται σε όρους αξίας και ποιότητας, όπως επίσης και η ζήτηση για περαιτέρω 
ποικιλομορφία του προϊόντος, με τη συνολική ποσότητα της κατανάλωσης να μην επηρεάζεται 
σημαντικά. Επιπροσθέτως, δεδομένου ότι οι σερβικές εταιρείες προσανατολίζονται ολοένα και 
περισσότερο στο εξωτερικό, φαίνεται να δημιουργείται σχετικός «χώρος» για νέες ετικέτες στην 
εγχώρια αγορά. 

Επιπλέον, η φορολογική πολιτική και το κόστος εισαγωγών επηρεάζουν άμεσα την τελική τιμή 
των προϊόντων, διαμορφώνοντας έτσι την ανταγωνιστικότητα μεταξύ εγχώριων και ξένων οίνων. 

Ωστόσο, παράλληλα, φαίνεται ο ανταγωνισμός ξένων εταιρειών για την είσοδό τους στην 
αγορά της Σερβίας να γίνεται ολοένα και εντονότερος, με πολλές νέες εταιρείες, ποικιλίες, ακόμη και 
συγκεκριμένες χώρες να κάνουν την εμφάνισή τους στην αγορά. Αυτό ενισχύει τον συνολικό 
ανταγωνισμό τόσο στο επίπεδο τιμής όσο και στο επίπεδο διαφοροποίησης προϊόντος. 

Ζ.2 Στρατηγική Εισόδου στην Αγορά  για Ελληνικά Κρασιά (Go-to-Market Strategy) 

Για τη διαμόρφωση μιας επιτυχημένης Στρατηγικής Εισόδου στην Αγορά (Go-to-Market 
Strategy), είναι απαραίτητο να συνδυαστούν η ανάλυση του ανταγωνισμού, η επιλογή των κατάλληλων 
καναλιών διανομής και η στοχευμένη προβολή. Η είσοδος των ελληνικών κρασιών στην αγορά της 
Serbia απαιτεί μια στοχευμένη και πολυεπίπεδη στρατηγική, η οποία λαμβάνει υπόψη τον έντονο 
ανταγωνισμό, τη δομή των δικτύων διανομής και τις εξελισσόμενες καταναλωτικές τάσεις. 

Τοποθέτηση Προϊόντος (Positioning) 

Τα ελληνικά κρασιά θα πρέπει να τοποθετηθούν κυρίως στη μεσαία και υψηλή κατηγορία τιμών, 
αποφεύγοντας τον άμεσο ανταγωνισμό με χώρες που κυριαρχούν στην κατηγορία χαμηλού κόστους, 
όπως η Μολδαβία ή ορισμένοι περιφερειακοί παραγωγοί. Η έμφαση πρέπει να δοθεί: 

 στη μοναδικότητα των γηγενών ποικιλιών (Ασύρτικο, Ξινόμαυρο, Αγιωργίτικο)  
 στην ποιότητα και την αυθεντικότητα  
 στη σύνδεση με τη μεσογειακή διατροφή και τον ελληνικό τουρισμό  

Κανάλια Διανομής 

Η είσοδος στην αγορά θα πρέπει να πραγματοποιηθεί σταδιακά μέσω επιλεγμένων καναλιών: 

 HoReCa (εστιατόρια, wine bars, ξενοδοχεία) → βασικό κανάλι εισόδου  
 εξειδικευμένες κάβες → για ενίσχυση brand awareness  
 περιορισμένη παρουσία σε premium ράφια σούπερ μάρκετ  
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Η συνεργασία με τοπικούς εισαγωγείς και διανομείς είναι κρίσιμη, καθώς αυτοί ελέγχουν την 
πρόσβαση στο δίκτυο και τις εμπορικές συμφωνίες. 

Στρατηγική Προβολής (Promotion) 

 Εκπαιδευτικές Δράσεις: Διοργάνωση masterclasses και γευσιγνωσιών για Σέρβους sommeliers, 
ώστε να γίνουν οι "πρεσβευτές" του ελληνικού κρασιού.  

 Εκθεσιακή Παρουσία: Συμμετοχή με εθνικό περίπτερο ή οργανωμένες ομάδες παραγωγών στην 
έκθεση Wine Vision by Open Balkan (Νοέμβριος 2026).  

 Content Marketing: Συνεργασία με το περιοδικό Vino & Fino για παρουσιάσεις οινοποιείων και 
storytelling που συνδέει το κρασί με την ελληνική γαστρονομία.  

Η στρατηγική προώθησης θα πρέπει να βασίζεται στο storytelling: 
 ανάδειξη της προέλευσης και της ιστορίας των ελληνικών οίνων  
 σύνδεση με τον πολιτισμό και τη γαστρονομία  
 προβολή μέσω γευσιγνωσιών και wine events  

Τιμολογιακή Στρατηγική 

Εύρος Τιμών: Η ιδανική τοποθέτηση λιανικής το 2026 κυμαίνεται μεταξύ 15€ και 30€.  
Retail vs HoReCa: Στο retail (κάβες) η τιμή εκκίνησης μπορεί να είναι τα 8,5€, αλλά για την εστίαση το 
βάρος πρέπει να πέσει σε ετικέτες που δικαιολογούν υψηλότερα περιθώρια κέρδους.  
Η τιμολόγηση πρέπει να είναι ανταγωνιστική αλλά να υποστηρίζει την premium εικόνα: 

 αποφυγή υπερβολικά χαμηλών τιμών (risk υποβάθμισης brand)  
 ευθυγράμμιση με ιταλικά και γαλλικά κρασιά μεσαίας κατηγορίας  
 προσφορές γνωριμίας (introductory pricing) σε αρχικό στάδιο  

Ανάπτυξη Ζήτησης 

Για τη δημιουργία ζήτησης απαιτούνται: 
 εκπαιδευτικές δράσεις (wine tastings, masterclasses)  
 συνεργασίες με sommeliers και opinion leaders  
 digital marketing και παρουσία σε social media  

Δυνατά Σημεία 

 Υψηλή ποιότητα και διαφοροποίηση μέσω γηγενών ποικιλιών (Ασύρτικο, Ξινόμαυρο, 
Αγιωργίτικο)  

 Ισχυρή μεσογειακή ταυτότητα και σύνδεση με τον τουρισμό και τη γαστρονομία  
 Καλή εικόνα ποιότητας στις μεσαίες και premium κατηγορίες  
 Αυξανόμενη παρουσία σε wine bars και εστιατόρια υψηλής ποιότητας  
 Θετική πολιτισμική αντίληψη λόγω ιστορικών και πολιτισμικών δεσμών Ελλάδας–Σερβίας  

Αδυναμίες 

 Περιορισμένη αναγνωρισιμότητα στο ευρύ σερβικό καταναλωτικό κοινό  
 Χαμηλό μερίδιο αγοράς σε σχέση με Ιταλία, Γαλλία και περιφερειακούς παραγωγούς  
 Απουσία ισχυρών μαζικών δικτύων διανομής (κυριαρχία HoReCa και niche κανάλια)  
 Υψηλότερη τιμολόγηση σε σχέση με ανταγωνιστές της ίδιας κατηγορίας  
 Περιορισμένη επένδυση σε οργανωμένη τοπική προώθηση και branding  
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Ευκαιρίες 

 Αυξανόμενη ζήτηση για premium, αυθεντικά και ποιοτικά προϊόντα  
 Άνοδος των wine bars και της σύγχρονης οινικής κουλτούρας  
 Ενίσχυση ενδιαφέροντος για βιολογικούς και φυσικούς οίνους  
 Δυνατότητα ανάπτυξης μέσω οινικών εκθέσεων και B2B εκδηλώσεων (π.χ. WINE VISION by 

Open Balkan)  
 Σταδιακή στροφή των καταναλωτών προς διαφοροποιημένες ετικέτες  

Απειλές 

 Έντονος ανταγωνισμός από Ιταλία και Γαλλία με ισχυρά brand και δίκτυα  
 Ισχυρή παρουσία χαμηλού κόστους οίνων από Βαλκάνια και Μολδαβία  
 Ευαισθησία τιμής στο μαζικό καταναλωτικό κοινό  
 Περιορισμένη διαπραγματευτική δύναμη απέναντι σε τοπικούς διανομείς  
 Υψηλή συγκέντρωση στα βασικά κανάλια διανομής (εισαγωγείς/χονδρέμποροι)  

Η έναρξη ισχύος της Συμφωνίας Ελεύθερου Εμπορίου με την Κίνα αποτελεί ορόσημο για τον 
σερβικό οινοποιητικό κλάδο. Η σταδιακή κατάργηση των δασμών στα σερβικά κρασιά προς την κινεζική 
αγορά αναμένεται να απορροφήσει μεγάλο μέρος της εγχώριας premium παραγωγής. 

 Επίπτωση στην Εγχώρια Αγορά: Η στροφή των μεγάλων Σέρβων παραγωγών προς τις εξαγωγές 
στην Ασία ενδέχεται να δημιουργήσει «κενά» στα ράφια των σερβικών super markets και στις 
λίστες των εστιατορίων, τα οποία μπορούν να καλυφθούν από ποιοτικά εισαγόμενα κρασιά, 
όπως τα ελληνικά. 

 Ευκαιρία για την Ελλάδα: Καθώς η Σερβία καθιερώνεται ως διεθνής παίκτης, ο Σέρβος 
καταναλωτής γίνεται πιο εκλεπτυσμένος και αναζητά νέες γευστικές εμπειρίες, ευνοώντας την 
είσοδο ελληνικών ποικιλιών που προσφέρουν εξαιρετική σχέση ποιότητας-τιμής. 

Οι μεταβολές στις κλιματικές συνθήκες στη Σερβία (θερμότερα καλοκαίρια) έχουν οδηγήσει σε 
αλλαγή των χαρακτηριστικών των τοπικών οίνων (υψηλότερος αλκοολικός τίτλος). Αυτό δημιουργεί μια 
τάση αναζήτησης για πιο "δροσερά" και "μεταλλικά" λευκά κρασιά, μια κατηγορία στην οποία τα 
ελληνικά κρασιά (π.χ. από νησιωτικές περιοχές ή περιοχές με υψόμετρο) υπερέχουν στρατηγικά 

Ζ.3 Προοπτικές ελληνικών προϊόντων 

Τα ελληνικά κρασιά έχουν καλές προοπτικές στη Σερβία, αξιοποιώντας την αυξανόμενη 

παγκόσμια αναγνώριση τους ιδίως ως προς τις τοπικές ποικιλίες και τα κρασιά υψηλής ποιότητας, 

αξιοποιώντας παράλληλα το αυξανόμενο ενδιαφέρον για τα ειδικά κρασιά και το άνοιγμα της σερβικής 

αγοράς στις εισαγωγές. 

Ενώ η Σερβία έχει πλούσια οινική παράδοση, οι Έλληνες παραγωγοί μπορούν να 

διαφοροποιηθούν ιδίως όσον αφορά τις τοπικές ποικιλίες, προσελκύοντας τους καταναλωτές που 

αναζητούν νέες και premium εμπειρίες σε μια αγορά που πιθανότατα εξακολουθεί να αναπτύσσει την 

εκτίμησή της για τα ελληνικά κρασιά παράλληλα με την εκτίμηση που τρέφουν παραδοσιακά για την 

ελληνική κουζίνα. 
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Η αυξανόμενη διεθνής αναγνώριση σε συνάρτηση με τη μοναδικότητα των τοπικών ποικιλιών, 
την εκτίμηση της Ελληνικής κουζίνας και τουριστικού προϊόντος δημιουργούν σημαντικές προοπτικές 
για την καθιέρωση τους στο σερβικό καταναλωτικό κοινό, το οποίο φαίνεται να βρίσκεται σε μία 
μεταβατική φάση προτιμήσεων από τα εγχώρια κρασιά και τις διεθνής παραδοσιακές ποικιλίες, προς 
την αναζήτηση νέων και πιο ιδιαίτερων προϊόντων.  

Ωστόσο, η σερβική αγορά παρουσιάζει και σημαντικές προκλήσεις, οι οποίες ωστόσο μπορούν 
να ξεπεραστούν.  

Ενώ η σερβική αγορά κρασιού έχει μακρά ιστορία, η επίγνωση για τα ελληνικά κρασιά  και 
ποικιλίες κρασιού στη Σερβία είναι αρκετά περιορισμένη και απαιτείται στοχευμένο μάρκετινγκ με 
εστίαση στην εκπαίδευση των Σέρβων καταναλωτών σχετικά με τα μοναδικά χαρακτηριστικά των 
ελληνικών κρασιών και τις ξεχωριστές ποικιλίες τους. 

Επιπλέον, η Σερβία έχει τη δική της ισχυρή τοπική παραγωγή κρασιού, η οποία ήδη κατέχει 
εξέχουσα θέση στην εγχώρια αγορά και ενέχει τον κίνδυνο εμφάνισης τάσεων προστατευτισμού. Τα 
ελληνικά κρασιά επίσης, θα πρέπει να ανταγωνιστούν αποτελεσματικά όχι μόνο τα τοπικά αλλά και τα 
διεθνή, τα οποία έχουν ήδη εδραιώσει την παρουσία τους στη Σερβία. 

Η δημιουργία αξιόπιστων καναλιών εισαγωγής και διανομής εντός της Σερβίας κρίνεται ως 

ζωτικής σημασίας, και ιδίως όσον αφορά τη στενή συνεργασία με Σέρβους εισαγωγείς, διανομείς και 

επαγγελματίες του κρασιού για την διευκόλυνση της διείσδυσης στην αγορά. Παρομοίως, σημαντική 

είναι και η συμμετοχή σε τοπικές και περιφερειακές εκθέσεις και εκδηλώσεις κρασιού για την προβολή 

των ελληνικών κρασιών και τη σύνδεση με πιθανούς αγοραστές. 

Η επιτυχής είσοδος των ελληνικών κρασιών στη σερβική αγορά δεν εξαρτάται από την 
ποσότητα αλλά από τη σωστή τοποθέτηση και διαφοροποίηση. Μέσω στοχευμένης παρουσίας στα 
κατάλληλα κανάλια, ισχυρού branding και αξιοποίησης των σύγχρονων τάσεων κατανάλωσης, τα 
ελληνικά κρασιά μπορούν να ενισχύσουν σημαντικά τη θέση τους σε μια αγορά με σαφείς προοπτικές 
ανάπτυξης Η Σερβία  προσφέρει ένα ευνοϊκό περιβάλλον για το ελληνικό κρασί, αρκεί η προσέγγιση να 
είναι ποιοτική και όχι ποσοτική, με έμφαση στη στενή συνεργασία με τους τοπικούς επαγγελματίες. 

Η σερβική αγορά οίνου δεν λειτουργεί ως πλήρως ανοικτή αγορά, αλλά βασίζεται σε δίκτυα 
συνεργασιών μεταξύ εισαγωγέων, διανομέων και καναλιών διάθεσης. Οι κύριοι εισαγωγείς διατηρούν 
μακροχρόνιες συνεργασίες και συχνά αποκλειστικές συμφωνίες με συγκεκριμένους παραγωγούς, 
γεγονός που περιορίζει την είσοδο νέων ετικετών. Ως εκ τούτου, η επιλογή νέων προϊόντων 
πραγματοποιείται επιλεκτικά, με βάση τη συμπληρωματικότητα στο υπάρχον χαρτοφυλάκιο, τη 
διαφοροποίηση και την εμπορική τους δυναμική. 

Υπό το πρίσμα αυτό, η επιτυχής είσοδος των ελληνικών οίνων στη σερβική αγορά εξαρτάται σε 
μεγάλο βαθμό από τη στρατηγική επιλογή τοπικού συνεργάτη και τη σαφή τοποθέτηση του προϊόντος. 
Για premium και διαφοροποιημένα προϊόντα προκρίνεται η συνεργασία με εξειδικευμένους 
εισαγωγείς, ενώ για μεγαλύτερους όγκους και ευρύτερη διανομή απαιτείται συνεργασία με μεγάλους 
διανομείς. Η συνδυαστική προσέγγιση, με αρχική έμφαση στο premium positioning και σταδιακή 
επέκταση σε ευρύτερα κανάλια διανομής, κρίνεται ως η πλέον ενδεδειγμένη στρατηγική, λαμβάνοντας 
υπόψη και την αυξανόμενη ζήτηση για ποιοτικά και διαφοροποιημένα προϊόντα στην αγορά. 
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Η Σερβία παράγει περίπου 30 εκατομμύρια λίτρα κρασιού ετησίως  

https://www.agronews.rs/u-srbiji-uvoz-vina-skoro-dupliran-u-odnosu-na-izvoz/ 

https://www.falstaff.com/en/news/serbia-a-wine-country-on-the-rise  

https://serbia-business.eu/in-serbia-the-area-under-native-wineyards-is-about-22000-hectares/   

https://www.agronews.rs/u-srbiji-uvoz-vina-skoro-dupliran-u-odnosu-na-izvoz/
https://www.falstaff.com/en/news/serbia-a-wine-country-on-the-rise
https://serbia-business.eu/in-serbia-the-area-under-native-wineyards-is-about-22000-hectares/
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